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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	X
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	
	X
	

	Úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	X
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

(Na tomto místě oponent práci slovně zhodnotí, uvede připomínky především k obsahu, tedy nejen k formě – není třeba jmenovitě uvádět, že na straně té a té chybí čárky, odkazy na prameny atd. I nezasvěcený čtenář by měl po přečtení slovního vyjádření získat představu o práci jako celku. Oponent položí tři odborné otázky, které student zodpoví při obhajobě BP. Otázky, které oponent položí, budou vycházet především z obsahu práce. Odborná kvalita zpracování hodnocení bude podkladem pro stanovení výsledné odměny za oponování BP).
Práce má vyváženou a nosnou kompozici, kterou diplomandka dokázala ve vetšině základních parametrů naplnit. 
· Rozsah teoretické a praktické části je proporcionální.

· Úroveň teoretické části splňuje standardy kladené na bakalářské práce. 
· Rozsah, kvalita a interpretace použité odborné literatury je na nižší úrovni.
· Práce stanovila předhledné výzkumné cíle a dosažitelné pracovní hypotézy.
· Vzhledem k stanoveným cílům byly zvoleny adekvátní metody marketingového výzku.

· Aplikace naratologické metody je vzhledem k stanoveným cílům práce přesvědčivá. 
· Úroveň analytické části splňuje standardy kladené bakalářské práce.
· Výsledky, k nimž dospěla praktická část, jsou zdůvodněny a začleněny do širšího kontextu.

· Cíle práce byly dosaženy.

· Jazyková úroveň práce je dobrá.
· Formální úroveň (zpracování textu, grafů, tabulek) odpovídá charakteru a zaměření práce.
· Neukotvení citací prostřednictvím stránek je na akademické půdě neakceptovatelné.
Otázky:

1. Jakým způsobem vykládají krásu představitelé sociálního konstruktivismu? 

2. Které principy a zásady projektového managementu naplnila kampaň za skutečnou krásu značky Dove? 

3. Jaké formy marketingového výzkumu pro podporu či vyvrácení hypotézy o negativním vlivu médií na čtenáře ‐ spotřebitele lze využít?
4. Je v titulu práce pravopisná chyba?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:  
C - dobře
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