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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	X

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce Veroniky Langerové je obsahově i metodicky ujasněná, nikde jsem neshledal žádné zásadní chyby z hlediska teorie a praxe marketingových komunikací.
Teoretická část vychází z adekvátní odborné literatury, při čemž autorka správně vymezuje základní pojmy a uvádí je v souvislost s obecnou teorií marketingových komunikací. Tato část je vzhledem k celkové struktuře bakalářské práce velmi rozsáhlá, ale podle mého názoru trpí značnou dávkou popisnosti na úkor praktických aplikací, jak je slibuje samotný název bakalářské práce. Totéž se týká i teorie marketingového výzkumu.

Nesouhlasím s tvrzením ze strany 24 (odst. 1), že „počátky (taneční kultury v naší republice) se datují do první poloviny devadesátých let, kdy k nám ze zahraničí začala pronikat první taneční hudba“. Když pominu, že taneční hudba tu byla už nepochybně od pravěku a že ze „zahraničí“ k nám pravděpodobně pronikala stejně dlouho, pak bychom museli škrtnout také dobu středověku, renesance, klasiky, romantismu, celé dvacáté století (ragtime, jazz, swing, big-beat, disco a desítky dalších hudebních a tanečních stylů); a to už zcela pomíjím klasickou hudbu a tanec a jejich pronikání na naše území (a také samozřejmě naopak). 
Autorka snad měla na mysli tak zvané hudební festivaly, které se opravdu v podobě, jak je v BP chápána, u nás objevily až po roce 1990. Stejně však se mi výše uvedená formulace zdá jako projev generačního šovinismu. (Na který si dovolím smečovat v otázce č. 2.) Ale nic ve zlém, pravděpodobně jde jen o důsledek katastrofálního stavu (ne)výchovy k hudební kultuře v tomto státě, na kterém autorka jistě nemá a ani nemůže mít podíl. Jen bych očekával, že VŠ student bude pečlivěji vážit svá slova. 
Metodicky je práce v zásadě v pořádku. Chybí však uvádění stránek v odkazech, takže případné dohledávání v originálních zdrojích by bylo velmi problematické.

Komerční souvislosti „hudebních“ festivalů tohoto druhu a výrobků se značkou „Red Bull“ jsou evidentní a z tohoto hlediska bakalářská práce Veroniky Langerové jistě splnila svůj cíl. Práce přináší řadu zajímavých informací, chybí však větší vlastní přínos autorky.
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: B – velmi dobře
Doplňující otázky:

1) V kterých případech je product placement jako druh sponzoringu legální?

2) Co je to „repetitivní hudba”? Je to ono neustálé opakování většinou cca 2 - 4 taktů, zejména v basech, tj. basso ostinato, což je ovšem už „vynález” barokní hudby (Nihil novi sub sole), ale také (často) melodické linky a rytmu bicích (generovaných většinou počítačem) po dobu třeba 20 minut i více, s doplňujícími syntetickými zvuky či/a  hlasovými projevy „zpěváka”? Pokud to tak není, rád se nechám o „repetitivní hudbě” poučit...
3) Jaká je budoucnost hudebních festivalů? Nenahradí je časem zase něco jiného? Proč ne? V případě, že ano, co by to mohlo být?
Ve Zlíně dne 28. 5. 2009
PhDr. Zdeněk Křížek 
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