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Pro Klasifikaci pouzijte tuto stupnici:
C-dobfe | D - uspokojivé

B - velmi dobic

Stupen Klasifikace: | A - vibomé
E - dostatecné | F-nedostateeng

Pi nivrhu Klasifikace nedostateéné (F), se doporucuje pfitomnost pfislusného hodnotitele.




Reklamní komunikace na internetu je velmi komplexní a složité téma. Existuje mnoho materiálů zabývajících se touto oblastí, ale jen málo z nich je opravdu přínosných a dává praktické a použitelné návody, jak internet využít. Hana Kulísková se ve své práci pokusila o shrnutí současných možností využití internetu k propagaci firmy a vznikla tak zajímavá práce plná podnětných informací.

Teoretická část práce je hodně deskriptivní. Oceňuji náznaky pokusů o vlastní příspěvek – např. malá polemika s panem Hlavenkou na str.14. Chybí mi však propracovanější část o použití internetu v komunikaci  - způsoby přemýšlení nad funkcí internetu, jeho roli v osobním a profesním životě cílových skupin, a od toho odvozených teoretických postupů, jak přirozeně použít různé formy reklamy na internetu k propagaci společnosti nebo značky. S tím také souvisí porovnání médií na straně 17 – považuji ho za natolik zjednodušené, že čtenář nezasvěcený do problematiky mediálního plánování si může udělat i nesprávné závěry.

V praktické části se objevuje hodně zajímavých příkladů, jak lze internet použít v reklamě. Některé pasáže bych možná i přeřadil do teoretické části diplomové práce. Na druhou stranu bych v práci vzhledem k jejímu cíli a tématu čekal také část věnovanou konkurenčnímu poli OMD Czech v oblasti internetu – tedy analýzu, jak se profilují konkurenti OMD Czech v on-line světě. Zajímavým prvkem praktické části je ovšem analýza vnímání současné marketingově-ekonomické situace v ČR stávajícími klienty OMD Czech. Její výsledky jsou dobrým východiskem pro další doporučení postupu pro OMD Czech.

Návrhy na zlepšení komunikace společnosti OMD Czech, a.s., které Hana Kulísková ve své práci uvedla, dávají smysl a mohly by OMD pomoci. Škoda, že své návrhy studentka více nerozvedla do konkrétnější podoby.

Rozsah oblastí, které potřeba zvážit při daném cíli diplomové práce, je značný. Hana Kulísková se pokusila ve své diplomové práci ukázat různé cesty a možnosti, jak lze využít internet k propagaci produktů nebo služeb. Podařilo se jí obsáhnout značný rozsah témat a přinést inspirativní náměty. 

Můj návrh na celkové hodnocení diplomové práce: velmi dobře
Případné otázky k obhajobě práce:

1) Jaké jsou obecné trendy ve využití internetu k reklamní komunikaci v ČR a ve světě z pohledu způsobu a forem propagace?

2) V jakých oblastech je konkurence OMD Czech nejnebezpečnější v oblasti internetové komunikace?

3) Není internetová komunikace jen „moderní termín“ nebo „nafouknutá bublina“, která nemá příliš reálný obsah a dopad? A proč?

Mgr. Vít Smékal

V Praze 14.5.2009

