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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X
	
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	X
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka se ve své diplomové práci zabývá analýzou vybraných pilotních projektů komunikačních kampaní v Moravskoslezském kraji z pohledu jejich efektivnosti. Součástí práce je realizace dotazníkového předvýzkumu s cílem zjistit zda vybrané komunikační kampaně ovlivnily vnímání image kraje. V úvodu práce autorka stručně formulovala cíle, hypotézy i metodologii práce, kterou však mohla podrobněji specifikovat, např. u konkrétních analytických přístupů. 
Teretickou část autorka zaměřila na problematiku marketingu a komunikace regionu, měst a obcí a na využití marketingu v cestovním ruchu a význam značky pro komunikaci. 
V praktické části je charakterizován region, popsán profil návštěvníka a autorka uvádí SWOT analýzu spíše jako popis současných aktivit nikoli jako analytický přístup. V rámci charakteristiky situace autorka uvádí i konkurenční mapu regionu, jejíž význam a důvod uvedení autorka ovšem neobjasňuje. Prosím, aby tyto důvody u obhajoby uvedla. Vybrané komunikační aktivity jsou podrobně popisovány, nejsou však analyticky nijak zpracovány v dílčí závěry a východiska pro projektovou část. Nejcennější části je realizace dotazníkové sondy, u které autorka neformulovala jasné závěry a východiska pro projektové návrhy. V projektové části autorka navrhuje strategii komunikace. U jednotlivých návrhů není zcela jasné, z jakých dílčích závěrů a analýz vycházejí. Prosím autorku o doplnění u obhajoby. I přes uvedné kritické připomínky je práce celkově přínosná pro komunikaci regionu. 

Struktura a formální stránky práce splňuje požadavky na diplomovou práci, moje kritická připomínka směřuje k rozsahu práce, který byl výtrazně překročen. 
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