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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	X
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Teorie byla zpracována z dostatečného množství odborných publikací, ale ne vždy byla aplikována na prostředí veřejné správy (např. značka a firemní identita). Pro diplomovou práci bych očekávala současné, novější poznatky z odborných časopisů, konferencí a jiných médií, jež k dané (velmi aktuální) problematice vycházejí.

Praktická část je bohatě naplněna různými realizovanými studiemi, ke kterým však schází původní komentáře a kritická hodnocení autorky, aby bylo zřejmé, z jakého důvodu a která data použije pro nastavení projektu.  Dále se zde nachází popis projektů realizovaných pod vedením autorky, kdy je třeba ocenit jejich tvůrčí potenciál, ale pro potřeby DP nejsou tyto projekty nijak kriticky zhodnoceny vyjma pilotní předvýzkum, vyhodnocený, resp. učiněna statistická analýza bez jediného grafického výstupu, na 2 stránkách. 
V rámci verifikace hypotéz autorka odvážně zobecňuje závěry průzkumu, a to že se podařilo komunikovat hodnoty značky, přestože v asociacích, ani v jiných otázkách se tento fakt neobjevil. Projektová část je pojata střídmě. Obsahuje návrh pro realizaci dalšího šetření (přestože MSK je jeden z předních zadavatelů výzkumů ve veřejné správě) jako podkladu pro další komunikační kampaň  a profily cílových skupin včetně nastavení komunikačního mixu k nim.
Autorka bezesporu v rámci své praxe přináší regionu velmi silnou komunikační základnu integrované komunikace, daří se jí spolu s týmem spolupracovníků, budovat image kraje, ale pro potřeby kvalifikační práce tyto skutečnosti nezúročila, dle mého názoru, dostatečně.
Po formální stránce má práce rovněž několik nedostatků: hypotézy stanoveny formou otázek, citace bez uvedení čísel stran, seznam literatury není dle abecedy, chybí zdroje u některých obrázků.
K obhajobě:

Vyjádřete se k výše uvedeným připomínkám. Při obhajobě doplňte dílčí závěry a objektivní  hodnocení k prezentovaných studiím.
Kdo je producentem destinace Moravskoslezský kraj (s. 17)? Má právo či povinnost řídit „svou značku“? Při formulaci positioningu značky  MSK (s. 49, 57) vidíte jedinečnost regionu v 10 bodech, což pro komunikaci jedinečnosti regionu je velmi obtížné. Jak byste se s tímto zjištěním potýkala v praxi – tzn. v komunikaci s cílovými skupinami? 
Nejsou cílové skupiny realizované kampaně Obrazový koncept (s. 83) příliš heterogenní ve svých očekáváních? Opravdu naplníte slib značky, že MSK je kraj s mnoha příležitostmi k podnikání? (s. 58) 
V doporučeních uvádíte, že je třeba další průzkum, jehož výsledky by sloužily jako podklady pro další komunikační kampaň. Cožpak MSK nechce pokračovat v nastavené linii? Nepopíráte tak výsledky analýz a návrh pokračovat v Obrazovém konceptu?
S jakou spolehlivostí se dá pracovat se zjištěním kvantitativního šetření, že rekl. kampaň ovlivnila vnímání image u 45 % respondentů (s. 77)? 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:

C - dobře
Ve Zlíně dne ..........................................................
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Ing. Martina Juříková, Ph.D. 
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně


