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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	


	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Bc. Michaela Hofmanová předstupuje k obhajobě magisterské práce s názvem Reklama a ideologie. V letošním roce pracovávali toto téma dva studenti, každý je ovšem uchopil jinak a jedná se o dvě naprosto odlišné práce, nikoliv ovšem kvalitativně. Autorka si v úvodní teoretické části, jak tomu velí kánon vědeckého diskursu, udělala pořádek v základních pojmech ideologie, reklama a propaganda. Použila k tomu zásadní zahraniční literaturu. Speciální pozornost věnovala teorii motivačních apelů a především pak typologii propagandy. Hlavním tématem práce bylo zapojení ideologie do reklamního / propagandistického procesu na příkladu komunikací filmového festivalu Jeden svět. Ten je zaměřen striktně nikoliv antiideologicky, ale proti ideologiím, které označujeme někdy více někdy méně přesně jako totalitaristické. Jako takový ovšem musí mít také svou „ideologii“ a své propagandistické postupy a prosředky. Autorka záslužně zbavuje pojem ideologie pejorativních, především na emocích založených hodnocení. Velmi obsažně si všímá role médií v propagandistickém prosazování ideologických myšlenek a koncepcí. Ve vlastním projektu se detailně věnuje festivalu Jeden svět, navrhuje možná doporučení, vše po pečlivých konzultacích s ředitelem projektu Igorem Blaževičem. Chci připomenout, že s teoretickou kapitolou se autorka v dubnu t.r. zúčastnila mezinárodní vědecké konference na zámku ve Smolenicích a že její příspěvek vyvolal příznivou odezvu a bude publikován ve sborníku prací z této konference.
Segment marketingových komunikací směřovaný do oblasti prosazování myšlenek vedoucích ke zlepšení úrovně našeho myšlení o negativních společenských jevech je poměrně omezený, o to cennější je každý relevantní příspěvek směřující do této oblasti. A tím diplomová práce Michaely Hofmanové určitě je. K obhajobě kladu pouze doplňující kontextovou otázku po projektech, které jsou v naší republice, ale i za jejími hranicemi obdobné. Druhá otázka je sugestivnější: Plní podle Vás veřejnoprávní média beze zbytku svou funkci ve vztahu k projektům jako je Jeden svět?
Po úspěšné obhajobě navrhuji hodnotit práci jako A – výbornou.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 19. 5. 2009
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