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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce se zabývá tématem pro dnešní dobu stále více aktuálnějším, neboť         v oblasti nekomerčního sektoru, ať již jde o jakýkoliv okruh působení, se řadí nedostatek financí a zejména cesta, jak je získat, k hlavním problémům. Autorka si klade za cíl nastínit možnosti efektivního využití fundraisingových aktivit na základě analýzy současného stavu u vybraného neziskového subjektu. V úvodu teoretické části si správně vytýčila cíl, stanovila hypotézy a určila metodologický postup. Následně se zaměřila na teoretickou základnu v oblasti fundraisingu v České republice při využití dostupné odborné literatury.  Pro analýzu fundraisingové strategie si vybrala zlínskou neziskovou organizaci Big Band Zlín, se kterou již delší dobu spolupracuje, takže je s prostředím dobře obeznámena. To vedlo ke koncepci analytické části, kterou autorka pojala ve formě konfrontace současných možností ve využití fundraisingových finančních zdrojů vhodných pro účely Big Bandu Zlín se skutečným stavem fundraisingových aktivit hudebního tělesa. Neopomněla zmínit rovněž význam marketingových komunikací subjektu. V přímé návaznosti je pak návrhová část, která je zaměřena na propojení fundraisingových aktivit s nově nastavenou komunikační strategií, která vychází z efektivního vedení uvnitř orchestru. Práce splňuje nastavená kritéria po stránce obsahové i formální. 
1. Bylo s Vaší prací již seznámeno vedení Big Bandu Zlín? Jak přistupovalo k navrhovaným změnám?
2. V závěru práce uvádíte, že byste se dané problematice věnovala i do budoucna. Máte již nějakou určitou představu?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
A/B  výborně/velmi dobře
Ve Zlíně dne ..22. května 2006.............................................

 






         ………………………………   

 







    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

