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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	X
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce studenta Švihly je zpracována zodpovědně, komplexně a se širokým záběrem. Teoretická část obsahuje mimo jiné kvalitně zpracovanou analýzu problematiky. V konkrétní praktické části se Tomáš Švihla pak zaměřil zcela správně na jediný výrobek, na kterém sledoval vývoj obalu od začátku do konce.
V této praktické části máme možnost s autorem velmi podrobně sledovat vývoj a vznik obalu na zmrzlinu Cortina Grand společnosti Schöller. A jak sám uvádí, žádná teorie nemá tak silnou vypovídací hodnotu a nedává takovou představu, jako jeden jediný příklad z praxe. Obal je tu představen jako důležitá součást marketingového mixu. Jeho vývoj je velmi složitý proces a kooperuje na něm velké množství specialistů. 
Student svůj úkol splnil velmi dobře a výsledek může být přínosem nejen pro jeho další práci .

Do diskuse v rámci obhajoby doporučuji tyto otázky:

1. Které části komunikační agentury spolupracují na vzniku dobrého obalu?
2. Ve které části vývoje obalu vstupuje do spolupráce výtvarník – grafický designer?

3. Za jak důležité považujete v procesu navrhování obalu jeho modelové zpracování?
Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
B – velmi dobře
Ve Zlíně dne 29. 5. 2006 
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


