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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	           X
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Práce má standardní strukturu,  logické členění, je obsahově ujasněná a formálně správná. 
Autor podává výklad problematiky „step-by-step“, od obecného ke konkrétnímu; systematicky tak sleduje téma od teoretických východisek s využitím relevantní literatury a zdrojů, přes stanovení cíle a hypotéz práce a část praktickou, ve které analyzuje postavení fotbalu na poli sportovního marketingu s konkretizací na české sportovní kluby, zevrubnou analýzu strategií marketingových komunikací fotbalových klubů I. Gambrinus ligy, až po velmi podnětnou část projektovou, ve které jsou formulovány návrhy řešení pro zvýšení efektivnosti marketingových strategií pro AV Sparta Praha a FK Mladá Boleslav.

Práce je cenná především z praktického pohledu; jistě může sloužit jako určitý všestranně informační materiál pro činnost subjektů, které mají zájem využívat poznatky z oboru marketingových komunikací v oblasti sportovních aktivit. Jak sám autor uvádí (str. 9), měla by mu jeho diplomová práce sloužit i jako pomůcka na startu vlastní praktické činnosti na pozici pracovníka marketingu konkrétního fotbalového klubu. To se jistě může zdařit, protože projektová část je zpracována velmi pečlivě a se znalostí problému, při čemž autor postupuje systematicky podle jednotlivých nástrojů, forem a prostředků marketingových komunikací. 


Práce s literaturou a odkazy je v pořádku, s jedinou výjimkou: seznam literatury by měl být seřazen abecedně podle příjmení autorů. 

Ocenit je třeba kultivovaný jazyk textu bez stylistických a gramatických chyb.
Ač autor při zpracování svého tématu poněkud podcenil možnosti průběžných konzultací, v zásadě se s úkolem vyrovnal velice dobře.  

Za připomínku stojí i skutečnost, že Bc. Jakub Svoboda pracuje na tématu dlouhodobě a že jeho diplomová práce navazuje na úspěšně obhájenou práci bakalářskou.

K práci nemám dalších otázek ani připomínek. 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce: A - výborně 
Ve Zlíně dne  13. 5. 2009




podpis vedoucího DP
PhDr. Zdeněk Křížek
