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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X
	
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	X
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	X

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	
	X
	

	Úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	
	X
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	X


Připomínky a otázky k obhajobě:

Předložená práce má ambice analyzovat některé formy marketingových komunikací špičkových fotbalových klubů. V úvodní části se zabývá obecnějšími otázkami marketingu a marketingové komunikace, navazuje tématikou sportovního marketingu, pokračuje  positioningem fotbalu v rámci sportovního marketingu. 

Jádro práce je v částech 8. a 9., v nichž analyzuje komunikační strategie klubu AC Sparta Praha a FK Mladá Boleslav. 

Na první pohled by se mohlo zdát, že práce právě koncentrací na konkrétní analýzu reálně činných klubů je přínosná a pomáhá řešit závažnější společenský problém, který souvisí s imagem klubů, jejich postavením v konkurenčních vztazích apod. Ale podrobnější zkoumání předloženého textu nás přesvědčí, že tomu je tak pouze někdy.


Soudím, že nejpodstatnějším nedostatkem práce je fakt, že si autor ve všech svých marketingových přístupech neklade podstatnou otázku: co je vlastně výrobkem, který producent – fotbalový klub, prezentuje na trhu. Odpověď není tak jednoznačná, nicméně lze říci, že produktem je fotbalový klub, jehož kvalita výkonu – nejen na hřišti, jak diplomant správně upozorňuje, je rozhodující pro tržní uplatnění. Zároveň je třeba více respektovat fakt, že nekvalitní produkt sebelepší MK v tržní konkurenci nezachrání. Rovněž postrádám v úvodní části zhodnocení literatury, explicitní stanovení cíle práce, charakteristiku metod práce. Překvapuje, že se v práci vyskytují některé stylistické neobratnosti – pumpování prostředků,  překlepy a dokonce i pravopisné chyby – str. 64 – excesy se promítli, někde chybějí zdroje – např. str. 39,42,54 – hrozí krachy klubů – konstatování bez opory faktů. 
Žádám v průběhu obhajoby odpověď na tyto otázky:

1. Je sponzoring samostatným komunikačním nástrojem, nebo je dílčím prvkem jiné, obecnější komunikační kategorie?

2. Z čeho vycházejí Porterovy analýzy obou klubů? 

3. Aby měly navržené strategie komunikace nějaký smysl, musejí být ekonomicky podloženy, aby bylo možno posoudit, nakolik je zaručena efektivnost.  

4. Proč je závěr tak chudý? 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
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