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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X
	
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Předložená práce představuje zajímavý pokus zmapování jednoho branžového sektoru veletržních aktivit. Je to pokus poměrně úspěšný, i když nedokáži v klidu vstřebat podivuhodnou praxi autorky, která určitou tematiku zahájí, aby následně odkázala čtenáře na nějaký zdroj – viz www..... (úplně mne zamrazilo při prezentaci SOVA). To je poměrně nebývalý novátorský čin a já mohu jen doufat, že nenabude charakteru epidemie a že včas bude léčen až k úplnému vyhubení. Jinak budou práce sestávat z několika málo holých vět a sumy odkazů.

Cíl je dobře formulován, návazně se autorka zabývá veletrhy v textilní oblasti. Tato část práce je informačně velmi nasycená a představuje cenný vklad k poznání dějin čs. výstavnictví.   
Na některých stranách je problém vyznat se v odkazech, u nichž si člověk není jist, k čemu se vztahují – např. str.10 + 11 – definice výstavy a veletrhu, na str.12 – první veletrh uváděný v Bibli, včetně přesné rozlohy ???!!!

V praktické části se autorka pomocí vlastního terénního šetření snaží zjistit, jakou pozici mají veletrhy a výstavy ve struktuře marketingové komunikace jednotlivých výrobních firem. Tato část je velmi hodnotná a vysoce oceňuji námahu, kterou autorka do práce vložila. Přece jen mrzí, že nedostatečně zobecňuje závěry, nedostatečně kvantifikuje odpovědi – markantně např. v otázce č. 11, nepřesně argumentuje – otázka 8 – nikdo neuvedl vysloveně NE, ačkoliv v grafu je 38,5% kategorie NE. Tabulky se prezentují podle jednotného kritéria – např. ve vzestupných nebo sestupných hodnotách – viz opak je na str. 46.
Souhrnně řečeno – práce má dvě argumentačně poměrně nevyvážené části, nicméně řeší závažný společenský problém a je přínosem pro oblast poznání této sféry marketingové komunikace. To mne samozřejmě těší. 
Otázky k obhajobě: 
1. Jak definuje veletrh a výstavu UFI a BIE – mohla by autorka uvést? 

2. Co z dat lze vyvodit.

3. Perspektiva oboru. 

Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
B - velmi dobře / C - dobře
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