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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	
	x
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Studentka si za téma své bakalářské práce zvolila téma nezvyklé a již na začátku svého snažení si byla vědoma toho, že půjde o velmi náročnou práci. To se potvrdilo hned na začátku, kdy se začíná s rešerší odborných zdrojů, neboť pro takovéto téma jich opravdu příliš neexistuje. Tyto obtíže se poté projevily také na výsledné podobě bakalářské práce.
Ačkoliv se jedná o téma novátorské a pro praxi maximálně přínosné, nelze jednoduše odpustit absenci podstatné části teoretické části, stejně jako pouze jeden tištěný zdroj použitý jako teoretický základ práce. V textu také nejsou uvedeny jednotlivé způsoby, které je možné použít pro hodnocení reklamy. Tento text by velmi pomohl propojení teoretické a praktické části práce. V praktické části jsou představeny a přehledně prezentovány festivaly reklamy rozdělené podle jednotlivých světadílů, vše umístěno do přehledných tabulek. 

Práce splnila vytýčený cíl, bohužel její kvality snižují výše uvedené nedostatky. I tak však v ní vidím velký přínos pro reklamní praxi, neboť poskytuje komplexní informace o festivalech reklamy. Práce je logicky rozčleněna a napsána bez výrazných prohřešků proti stylistice a pravopisu. Někdy v textu chybí popisky a zdroje u tabulek. 
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