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	Název práce
	Porovnání vývoje PR v ČR a zahraničí, současný stav a nové trendy

	
	


Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Teoretická část definuje základní východiska k tématu práce, uvádí druhy PR, cílové skupiny pro komunikaci, věnuje se media relations, naznačuje využití nových komunikačních kanálů v PR. Teoretická část je zbytečně rozsáhlá, ne všechna uvedená východiska se vztahují k praktické části. Hypotézy jsou definovány spíše jako otázky k dotazníkovému šetření. 

Praktická část přináší stručný exkurz do vývoje PR ve světě, představuje asociace působící v oblasti PR. Autorka odkazuje na nové trendy v PR. Popisuje činnost vybraných PR agentur, jejich aktivity, naznačuje vyhodnocení efektivity a zaujímá kritický postoj k hodnocení úspěšnosti uvedených akcí. Popisuje metodologii vlastního dotazníkového šetření, vysvětluje důvody pro kladení konkrétních otázek a výsledky šetření slovně komentuje. Provedené šetření je přínosem práce, ukazuje na vývoj využívaných nástrojů PR v minulosti a dnes, ukazuje směr dalšího vývoje oboru. V práci chybí pečlivější uvedení zdrojů u grafů. Hypotézy mohly být pečlivěji verifikovány.

Práce je celkově vyvážená, autorka splnila zadání práce, pracovala systematicky a snažila se hledat vhodné odpovědi na zvolené otázky. Drobné formální nedostatky částečně snižují hodnotu jinak přínosné bakalářské práce.     

Otázky:

1. Vysvětlete rozdíl mezi pojmy klasická media relations a moderní media relations.

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
B – velmi dobře
Ve Zlíně dne 18. 5. 2009 
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