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Plán integrované marketingové komunikace společnosti Amersport na rok 2009 
	Kritéria  hodnocení:
	Stupeň hodnocení podle ECTS
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	 1
	Náročnosti tématu práce
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	 2
	Splnění cílů práce
	X
	
	
	
	
	
	

	 3
	Teoretické části práce
	X
	
	
	
	
	
	

	 4
	Praktické části práce

(analytická část)
	
	X
	
	
	
	
	

	 5
	Praktické části práce

(řešící část)
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	 6
	Formální úroveň práce
	
	X
	
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

Cílem diplomové práce bylo vytvořit plán integrované marketingové komunikace společnosti Amersport pro rok 2009. V teoretické části diplomantka využila dostupné české i zahraniční monografické  literatury a internetových zdrojů a prezentuje základní pojmy vztahující se k marketingové komunikaci ve specifickém B2B prostředí. V analýze studentka uplatnila poznatky získané studiem a prezentuje schopnost aplikovat je do praxe. Některé tabulky (např. tab. 18 na str. 67) jsou nedostatečně popsány a tím pádem je jejich interpretace velmi těžká. Také SWOT analýza na str. 74 není zcela správně, jelikož se zde jedná zejména o vnitřní silné a slabé stránky (ne už tolik o vnější hrozby a příležitosti). Navrhovaný plán je podnětný a v praxi využitelný. Projekt je vhodně doplněn nákladovou, časovou, rizikovou analýzou (i když zařazení všech analýz pod název nákladová analýza je nepřesné) a v závěru obsahuje návrhy na měření úspěšnosti plánu. Diplomantka při zpracovávání diplomové práce pracovala samostatně a aktivně. Kvalitu práce trošku snižují drobné formální i pravopisné chyby (např. na str. 111). Grafická stránka diplomové práce naopak její úroveň zvyšuje.
Otázky k obhajobě:
1. Jak jsou ve firmě Amersport vymezeny a rozděleny kompetence a činnosti mezi marketingového manažera a brand manažera?

2. V čem konkrétně spočívá INTEGROVANOST Vámi navrhovaného plánu?

3. Jak byste spočítala návratnost Vámi navrhované investice?

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
A - v ý b o r n ě
Ve Zlíně dne 5. 5. 2009
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	  A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	FX - nedostatečně
	F-nedostatečně
	


Při návrhu klasifikace nedostatečně (F), se doporučuje přítomnost příslušného hodnotitele.






