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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Při zběžném pohledu je práce dosti obsáhlá a přesahuje povinný rámec bakalářské práce stanovený povinným počtem stran. Po přečtení uvažuji, nakolik je její skutečný myšlenkový obsah přínosný pro grafického designéra – tvůrce praktické části zpracovávající vizuální styl ekologicky zaměřené společnosti. 

Úvod a kapitola o ekodesignu svými myšlenkami odkazuje k principům a zásadám tvorby průmyslového designéra a architekta. Grafik z nich nevytěží.

Následuje výčet ekologických organizací v ČR i v zahraničí. Popis činnosti jednotlivých sdružení, hnutí a nadací je doplněn uvedením značky nebo logotypu, ovšem bez pokusu zhodnotit nebo komentovat symboly z hlediska grafického designu.

Přínosná začíná být v pořadí další kapitola o tisku a jeho dopadu na životní prostředí. Zde se dovídáme, že kromě konvenčního polygrafického zpracování tiskovin (které používá velmi zátěžové chemikálie) již existují tiskařské techniky, které jsou více přátelské k životnímu prostředí. Že ekologičnost tiskové výroby může ovlivnit i používání alternativních zdrojů získávání energie. A že takové tiskařské společnosti již existují. Z této kapitoly prakticky vyplývá, že jediné, čím může grafický designér přispět k větší ekologičnosti konečného produktu, je volba recyklovaného papíru.

Doprostřed těchto úvah je vložena kapitola o Greenpeace. Autorka uvedla šest reklamních kampaní této mezinárodní organizace. Kromě velmi krátkého obecného úvodu o potřebnosti ekologických kampaní není tato část doplněna o názory, jež by měly a měly mít spojení s principy tvorby grafického designéra. Kampaně jsou (s jednou výjimkou) pouze vyjmenovány s uvedenými slogany a tvůrci.

Název předposlední kapitoly už slibuje to, proč by měla být psána: Analýza ekologicky zaměřených časopisů (rozumějme z pohledu grafické úpravy a typografie). Výčet našich a zahraničních časopisů je obsáhlý, každý titul doprovází popis obsahu a zaměření a taktéž fotografie a úprava několika obálek. Každý titul opatřila studentka 1–6 řádkovým komentářem obsahujícím její výtvarný názor na konkrétní časopis. Hodnocení jsou ale jen obecná, suchá, nevystihují podstatu. Příliš laskavý tón, vlastní její povaze, je opatrný a nemíří k jádru věci. Opakují se povšechné a málo vysvětlující pojmy jako „čistá, elegantní, jednoduchá úprava“ apod. Pod pojmem „klasický časopis“ nevím, který typ tiskoviny má autorka na mysli. Stylistika je méně obratná a hovorová, objevují se pravopisné chyby, nejvíce čárky v souvětí, opakují se slova, hlavně „to, ta, tento, tato“ apod.

V poslední kapitole o soutěži o ekologickém vnímání grafických tvůrců opět postrádám vlastní vklad ve formě zhodnocení dosaženého uměleckého účinku, dojmu na diváka nebo správnosti použitých formálních prostředků. 

Je jistě potřebné, aby si autor zjistil teoretické informace o tématu, který následně zpracovává v praktické části BP. Domnívám se ale, že zde došlo k disproporci, obecné úvahy o ekologii převažují nad východisky užitečnými pro grafického tvůrce. Navíc ani ponor do ekologie není v takové míře potřebný, jelikož v praktické části studentka vlastně nezpracovává ekologické téma jako takové. Řeší vnější vizuální styl ekologické firmy způsobem, jakým by navrhovala corporátní identitu kterékoliv jiné firmy. Jedná se o komerční firmu zabývající se zakládáním zeleně a projektováním zahrad. Nevkládá a ani to není možné a nutné, do své práce hluboké úvahy o životním prostředí a ekologické apely. 

Otázky k obhajobě: 

1. Domnívám se, že myšlenka hlavní teze „Co každý designér za pomocí ekologie v grafickém designu může dokázat?“uvedená v závěru kapitoly nebyla v teoretické práci vysvětlena. Např. jsou uvedena doporučení týkající se tisku, což spadá do oblasti polygrafie, na kterou nemá autor vliv nebo na používání zelené energie, pro což platí totéž. Jak tedy, kromě volby recyklovaného papíru, může grafický designér přispět k ochraně životního prostředí?

       2.  Můžete prosím vysvětlit Vámi uvedený pojem kodofikace logotypu?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:

C – dobře
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	Vizuální styl ekologicky zaměřené společnosti

	
	


Těžiště každého firemního vizuálního stylu spočívá v návrhu designu logotypu nebo značky, z kterého se rozvine a v tomto případě přímo rozkvete plejáda různých aplikací v rámci podnikových účelů. 

V navržené značce Ekogreen mě osobně mrzí nadbytečné dvojí použití stylizovaného lístku, jež vytváří jakési růžky nad minuskou g. Domnívám se, že čistšího a silnějšího dojmu by bylo dosaženo použitím jednoho listu – toho, který by pomyslně nahradil smyčku malého písmene g. Téměř symetrická kompozice by se změnila na dynamičtější asymetrickou. Dosáhlo by se vtipnějšího řešení. Zbytečně zdvojený symbol oslabuje celkový účinek a příliš konkrétně (a tím poněkud prvoplánově) divákovi předkládá dojem zeleného rašení.

Dekor, který doplňuje značku a z poloviny dotváří celkové vyznění firemního stylu, je secesizujícím způsobem zdobný a romantický. Někomu může připadat jako vhodný spíše pro kosmetickou firmu. Zajímalo by mne, zda se s ním ztotožní i mužská část osazenstva firmy. Na webových stránkách už tento vysoce dekorativní prvek nenajdeme. Nahradila jej makro fotografie svěží trávy v pásovém výřezu. Svým minimalistickým pojetím podtrhuje účinek působení značky, která, jak autorka správně pochopila, potřebuje kolem sebe velkou ochrannou zónu.

Design manuál je vytvořen s přehledem, v dostatečném rozsahu pro malou firmu. Chybí snad jen definování ochranné zóny, která mi připadá u této konkrétní značky důležitá. V černobílé variantě jsem zaznamenala jen neznatelný rozdíl mezi černou a šedou, čímž značka ztrácí na kontrastu. Jedná se jistě o kosmetickou vadu konečného tisku. Zaujala mne poznámka o inspiračním fontu Genre, z něhož je podle posluchačky písmo značky odvozeno. Zdá se mi, že z původních tvarů ale nezůstal kámen na kameni, čímž netvrdím, že by výsledek nebyl dobrý. Opak je pravdou. Ptám s proto, do jaké míry vycházela autorka z vlastní typografické zkušenosti. Domnívala jsem se, že použitá tvarosloví by mohla být počátkem jejího autorského fontu.

Nutno vyzdvihnout profesionální práci s aplikací značky a dalších prvků v malé tiskové řadě (dopisní papíry, obálky, vizitky) a na reklamních předmětech. Logická volba recyklovaného papíru udržela širokou škálu způsobů užití ve vkusné a působivé sérii. Skutečně ne všichni grafici jsou si vědomi krásy a originality recyklovaného papíru, který je dnes k dostání v mnoha druzích, barvách a gramážích. Částečné prořezání je atraktivním, ne příliš obvyklým prvkem, který oživí grafickou prezentaci firmy. Zároveň ji zapamatovatelným způsobem odliší od masy ostatních podniků. Povýší celkové vyznění na reprezentativní úroveň. Vkládání nadbytečného pauzovacího papíru je sice estetickým luxusem, nutno ale přiznat, že se návrhy v případě nižšího rozpočtu obejdou i bez něj, aniž by celek ztratil na své působivosti. Všemi použitými prvky včetně svého oblíbeného prořezávání autorka vycizelovala a umocnila celkový dojem z vizuálního dojmu. Na výběru barev, papíru, tvarů, zaoblených okrajů složek a sladění reklamních předmětů je vidět výtvarná zručnost, zkušenost a jistota autorky dotáhnout ve finální fázi navržený základ co nejdále.  Domnívám se, že právě v tom je devíza práce této grafické designérky.

Otázky k obhajobě: 

1. Domníváte se, že romantický dekor je přijatelný i pro firmu, kde pracují muži, technici a architekti s převážně technickým myšlením?

      2.   Do jaké míry je zachován původní font Genre a do jaké míry jedná o vlastní autorství?

Návrh na klasifikaci BP:      B – velmi dobře             
 ............................................……………....................................

Ve Zlíně dne 25. 5. 2009..........................................................
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