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Uvod

Média jako fenomén moderni doby zna¢né ovliviiuji nase vnimani, utvafeni nazora
na svét, vnémz Zijeme i na nds samotné. Nedilnou soucdsti vSech médii,
at’ uz je to televize, rozhlas, tisk nebo internet, je reklama. Reklama je obrovska sila,
kterd se stala soucdsti naSich Zivoti, at’ uz si to uvédomujeme nebo neuvédomujeme.
To je také diivod, pro€ jsem si zvolila dané téma. Je velmi aktudlni, reklama nds provazi

na kazdém kroku a ovliviiuje nds.

Uto&i na nés ze viech stran a bez ohledu na to, zda a do jaké miry si tuto skuteénost
uvédomujeme, na nds ma velky vliv. Vnucuje ndm vSechno mozné, produkty, sluzby,
obraz spravného Zivotniho stylu. Zda se, Ze se reklam& nelze vyhnout, Gto¢i na nds
z televize, radia, z billboardl, kdyZz jdeme po ulici, kdyZ se pfipojime na internet.
Zasahuje do Zivota a prakticky neni mozné se ji vyhnout nebo branit. Reklama

m4 ale také podil na tom, jak vnimdme obraz soucasné Zeny a muZze.

Média se stala neodmyslitelnou soucdsti Zivota v moderni spolecnosti.
Ve své diplomové prici se vénuji pouze reklam¢ komercni, tedy té, kterd ma za cil
nabizet a proddvat zboZi, sluzby apod. Uplné vynechdvdm business to business
reklamu, kterd pusobi mezi podniky navzdjem (napf. ve vztahu dodavatel-odbératel)
a na ,,bézné* spotiebitele nema zdsadni vliv. Nezmifiuji se ani o tzv. nekomer¢ni neboli
socidlni reklamé, jejiz zvlastni postaveni spo¢ivd v tom, Ze nic neprodavd, ale vytkla
siza svij cil Sifit osveétu (napf. bojuje proti alkoholu za volantem, rakoviné prsu),
upozornuje na zavazné spoleCenské problémy (domdci nésili, rasismus atd.)
nebo podnécuje k n¢jaké aktivité (navstivte v€as svého lékafe, nepodcenujte prevenci,
pfispéjte na boj proti AIDS apod.) a tvoii tedy relativné samostatnou kategorii.
Tento typ reklamy neptsobi tak drave, nevyviji na spotiebitele tlak, aby néco koupil,

ale pfedevsim propaguje ,,dobrou véc* a nuti piijemce sdéleni k zamysleni.

s w2z

Diplomova price je ¢lenéna na dvé ¢asti. Teoretickd €ast si klade za cil vymezit
zdkladni pojmy, pfinést rGzné uvhly pohledu na problematiku gender, zminit
problematiku gender v médiich a v§im4 si jazykového sexismu. Déle se vénuje teorii

reklamy, jeji etice a medidlnimu obrazu Zen a muZzi v Ceské republice.



Cilem praktické ¢ésti je pomoci obsahové analyzy televizni reklamy sledovat,
zda v reklam& pfetrvdvd zobrazeni Zen a muzi v tradinich rolich, zda pfevazuje
zobrazeni muze a také zjistit, jestli se v reklamé objevuje novy prvek sblizovani roli

Zeny a muZze.



1. Problematika gender studies a rovnych prilezitosti
1.1 Zakladni pojmy

Pojem gender ma sviij ptivod v fectiné a znamend rod. Z fetiny se pak rozsitil do
celé fady evropskych jazykli a v soucasné dob¢ je tento pojem do CeStiny piendSen
pfedev§im z anglictiny. Pojem gender v sobé zahrnuje zejména socidlné a spolecensky
podminéné rozdily a specifika v postaveni muzi a Zen. Srovndme-li tento pojem
s vyrazem pohlavi, zde hovoiime zejména o zdkladnich fyziologickych rozdilech mezi
Zenami a muzi, je to kategorie piedevSim biologickd, zatimco gender je socidlni
konstrukci a zahrnuje ptipisované nebo ocekdvané socidlni role, chovani, pfedsudky,
stereotypy a piedstavy o tom, co je a co neni vhodné a spolecensky akceptovatelné
chovani pro Zenu a muze. Pfedpoklady, které souviseji s genderem, jsou lidmi obecné
pfijimany jako obecné platné. Jsou na nich postaveny rozdilné, n¢kdy piimo protikladné
piistupy k osobdm Zenského a muzského pohlavi. Lidé se tak casto fidi genderovymi
stereotypy, coZ jsou zjednodusujici popisy toho, jak ma vypadat, jednat a chovat se Zena
a muz. O genderovych stereotypech se stdle uvaZzuje bipoldarn¢ a jsou povazovany
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za univerzaln¢ platné.

Podle Renzettiho (2003, s. 21) ... je dulezité si uvédomit, Ze rozliSovani
genderovych roli se odehrdva nejen na drovni vzdjemné komunikace mezi jednotlivci,
ale i na strukturdlni drovni spolec¢nosti. Kazd4 spole¢nost svym ¢lenim piedepisuje
urCité vlastnosti, zpiisoby chovédni a vzorce vzdjemné interakce v zdvislosti na jejich
pohlavi. Tyto piedpisy jsou zakotveny ve spoleCenskych institucich, jako jsou
hospodaistvi, politicky systém, vzdélavaci systém, ndbozenstvi, rodinné uspofadani a;.
Institucionalizované vzorce genderové diferenciace jsou souhrnné oznaCovany jako

pohlavné-genderovy systém spole¢nosti.*

Gender studies miZzeme oznalit za védeckou disciplinu, kterd sleduje nejrtizné&jsi
socidlni a socidln¢ podminéné rozdily mezi Zenami a muZzi v soucasnosti i z historického

hlediska. Gender studies se nezaméfuji pouze na Zenskou problematiku, ale pojimaji

' Renzetti, C. Zeny, muZi a spole¢nost. Praha : Karolinum, 2003. S. 642.
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toto téma Siteji, jako vzdjemny vztah Zen a muzi ve spoleCnosti, z hlediska riznych

kultur.

Pojem feminismus neni s problematikou gender €i emancipace Zen totoZny a nemg¢l
by byt zaménovan. Feminismus miiZzeme chdpat jako ideologicky, filozoficky a svétovy
nizor zen, které svoje postaveni reflektuji a hldsi se o svd prava. Nékdy je chépat
také jako ideologickd platforma hnuti Zen se specifickym politickym zaméfenim.
MiuzZeme se setkat s feminismem radikdlnim, androgynnim, socidlnim, socialistickym

ST v 1o v v . v v v “ s 2
¢i jinym. Kazdy smér pak v sobé zahrnuje celou fadu dalSich ¢lenéni.

1.2 Rizné pohledy na problematiku gender
Na problematiku gender miiZeme nahliZet ze dvou riiznych dhlé pohledu.

Ze sociobiologického pohledu muzeme fict, Ze charakteristika pojmi feminity
a maskulinity je ddna biologif nebo je od ni pfimo odvozena. Feminita Zeny se vztahuje
jak k takzvanym pohlavnim znaklim, tak k pé¢i o potomky. Jeji samoziejmost byva
argumentovéna instinktivnim charakterem. V souvislosti s maskulinitou muzi byva
uvadén kromé zminénych pohlavnich znakl také sklon k agresivité, ktery je podminén
hormondlng. Na tomto zdklad¢ se sociobiologie snazi dokazat, Ze vyznamna ¢ast naseho
socidlntho Zivota ma polozen sviij zédklad v genetice. Podle této teorie je socidlni
odliSnost Zeny a muze zakddovana do biologického vybaveni Cloveka, sviij zdklad
md v prehistorii a jeho sila pisobi dodnes. OdliSnosti ve vlastnostech a chovéni u obou
pohlavi jsou chdpiny jako pfirozené. Vztah biologie a kultury je pak popisovan tak,
Ze kultura je jakymsi ndnosem pied biologickou podstatu clovéka. Ze zdkladnich
biologickych, fyziologickych a psychologickych rozdili je pak odvozovana piirozend
délba prace, rozdéleni Zenskych a muZskych roli, pficemZ role Zeny je obvykle

spojovana s rodinou.

Druhy pohled chdpe gender jako socidlni konstrukci. To znamend, Ze myslenky,
piesvédCeni, chovini a jedndni, ndvyky a zvyklosti ziskdvdme v procesu socidlnich

vymén. Je kladen diraz na socidlni podminénost naSich hodnoceni, ndzora

* Siklovd, J.: Gender studies a feminismus na univerzitich ve svété a v Ceské republice. In. Spole¢nost
Zen a muZi z aspektu gender. Praha : Open Society Fund, 1999. S. 9-10.
3 Gjuri¢ova, S. Gender. http://www.agora-praha.cz/page-gender.html



a pozorovani, protoze k nému piistupujeme se zkusSenosti ¢lovéka, ktery Zije v urcité
kultufe. NaSe pozorovani a hodnoceni tedy nemohou mit univerzalné platny vyznam.
Pojmy muZ a Zena jsou socidlni konstrukce, které opraviuji urcité zpiisoby chovani
a legitimizuji urcité vzorce chovédni. Nejsou to tedy neménné, pevné¢ dané normy,
ale vytvareji se vurCitém kulturnim a spoleCenském kontextu, jejich obsah
je proménlivy. VéEtSina ryst, které jsou spojovdny s muZem a Zenou, je kulturniho
puvodu a je konstruovana predevsim socidlng. Rozdily jsou tedy zavislé na odliSném

zpisobu ptistupu k divkdm a chlapclim v dané kultufte.

1.3. Problematika gender v médiich

Média sehravaji uz od svych pocatk zdsadni roli pii Sifeni konkrétnich definic
genderovych roli a genderovych vztaht, Gasto tomu tak je ve formé& stereotypi.’
Medidlni sdé€leni piedklddaji svym piijemcim velmi konkrétni pfedstavu o tom,
jak maji Zeny a muzi vypadat, jak se maji chovat, jaké jsou jejich vzdjemné vztahy.
Podavaji podrobny obraz toho, jak ma napt. vypadat perfektni Zena, popisuji pozadavky
na jeji krdsu, spoleCenské role a jeji sexualitu a analogicky pak také zpodobiuji
idedlniho muze. Nabizeji presné navody, jak maji Zeny i muZi vypadat, jak na n¢ ma byt

pohliZzeno, jak se maji citit a samoziejmé jaké chovdni se od nich ofekdva.

Problematika vztahu mezi gender a médii je velmi Sirokd. Na vztah genderové

problematiky a médif 1ze nahliZet z nékolika hledisek:

1) jak média prezentuji feminitu a maskulinitu a jakym zplsobem se podileji
na jejich utvaieni

2) jak média prezentuji feminismus a genderovou problematiku

3) jaka jsou média, jejichz hlavni naplni je sledovat genderovou a piibuznou

problematiku a jak s témito tématy zachazeji’

Vsechny tfi kategorie se do jisté miry prolinaji, nicméné¢ se budeme zabyvat

zejména

* Pavlik, P.: Gender a média. Online. Dostupné na www: http://www.osops.cz/cz/projekty/genderova-
rovnost/publikace-gender-ve-skole

> Qates-Indruchova, L.: Gender v médiich : nastin ife problematiky. In. Spole¢nost Zen a muzii z aspektu
gender. Praha : Open Society Fund, 1999. S. 131.




prvni z nich. S prezentaci genderovych vztahii se v médiich setkdvdme velmi cCasto.
Reklama si vzhledem ke svému velmi zhuSténému obsahu klade za cil, aby ji dobie
porozuméla co nejSirSi Cast vefejnosti. Jednim z prostiedkl, které k dosazeni
vyty¢eného cile vyuZzivd, jsou genderové stereotypy. Z pohledu tvirct reklamy
je to vyhodné, protoze tyto stereotypy umoznuji piijemci reklamniho sdéleni rychlou
orientaci v ptibéhu nebo dé&ji reklamy. Jak jsme jiz zminili vySe v textu, diky tomu,
Ze genderové stereotypy jsou soucdsti procesu socializace, publikum snize piijme
reklamni sdéleni a poselstvi, které nese. Z existujicich stereotypt reklama ¢asto vyuziva
pravé genderové stereotypy. Dle Renzettiho je nejcastéji zobrazovanym genderovym
stereotypem kategorie stereotypu tykajici se povoldni. I pfesto, Ze v poslednich letech
bylo v této zdlezitosti zaznamendno urcité zlepsSeni, stdle jsou pozice muzi spojovany
s autoritou a muZi také Gastéji neZ Zeny vystupuji v rolich odborniktl. Zeny od muzt
pfijimaji rady nebo jsou zobrazoviany v tradi¢nich Zenskych povoldnich, rolich
oSetfovatelek, matek a strazkyn rodinného krbu. Renzetti fikd, Ze ,,... reklamy obsahuji

takové obrazy genderu, o nichZ se reklamni priimysl domnivd, 7e dobfe prodavaji*®
1.4 Jazykovy sexismus

Média sehrdvaji vyznamnou roli v procesu genderové socializace. Zdkladnim
prostfedkem lidské komunikace a také zprostiedkovatelem medidlnich zprav je jazyk.
Ten sdm o sobé vyjadiuje hodnoty na$i kultury i jeji genderovd ocekdavani
a je prostfedkem socializace. Kdyz se dité¢ uci jazyk své kultury, spolu s nim se uci také
to, jak se ma jako piislusnik této kultury chovat, jak ma myslet. Jazyk je tak zdroven

zprostifedkovatelem genderovych poselstvi.

Jazykovym sexismem jsou minény zplsoby, kterymi jazyk prezentuje jedno
pohlavi, prevazné Zenské, jako méndcenné.” Zkoumdnim jazykového sexismu,
tedy diskriminaci v jazyce na zdkladé¢ pohlavi, se zabyva feministickd lingvistika.
Protoze je jazyk hlavnim ndstrojem socializace, snaZi se zachytit a popsat vliv jazyka

na genderové stereotypy.®

6 Renzetti, C. Zeny, muZi a spole€nost. Praha : Karolinum, 2003. S 199.

"RENZETTI, C. M., CURRAN, D. J. Zeny, muZi a spole€nost. Praha : Karolinum, 2003. S. 173-176.
¥ VALDROVA, J. Gender a jazyk. In SMETACKOVA, 1., VLKOVA, K. (eds.) Gender ve kole.
Pifrucka pro vyucujici. Praha : Oteviend spole¢nost, 2005. S. 57-60.



Renzetti a Curran ve své publikaci uvadi, Ze maskulina téhoz zdkladu mohou
mit velmi odliSné konotace od feminin. Zatimco maskulina konotuji moc, autoritu,
pozitivné hodnoceny nebo alesponi neutrdlni status, vétSina feminin ma sexudlni
¢i hanlivé konotace. Zajimava je skuteCnost, Ze mnohd ptfiznakovd feminina méla
puvodné neutrdlni konotace, asem vSak byla tato slova zvulgarizovdna a prosla tedy
procesem sémantické derogace. Napt. muz — muzatka, béh — béhna, stary mlddenec —
stard panna, patron — matrona. Posledni dvojice ve stiedoveéké angli¢tiné znamenala otce
a matku, zatimco patron se dnes uzivd ve smyslu dondtor, pfiznivec, dobrodinec,

pod slovem matrona si ptedstavime nejspiSe starnouci, nepiili§ ptivabnou Zenu.

Vedle sniZzovani Zen muze byt dalSim piikladem jazykového sexismu také
nerovnopravné urCovani ,,pozice“ Zen ve spoleCnosti. BézZné osloveni muze pane
nevypovida nic o vztahu muZze k Zendm. Naproti tomu osloveni Zeny pani nebo slecno
jioznacuje z hlediska jejtho vztahu k muZzim. V eStiné¢ je jednou z nespornéjSich
otdzek jazykového sexismu prechylovani cCeskych Zenskych piijmeni, kterd jsou
ve vétSin¢ piipadi zakonCena na —ovd. Tato podoba znamend de facto jazykové

posvéceni vlastnického vztahu v manzelstvi.

Problém jazykového sexismu muiZeme na prvni pohled povaZzovat za malicherny
nebo nemistny, odvad¢jici pozornost od zdvaznych probléml genderové nerovnosti,
jako je napt. fyzicky a ekonomicky utlak Zen. Nicméné bychom si méli uvédomit,
Ze dulezitou funkci jazyka je sd€lovat spole¢nosti psychologické zatfazeni vSech jejich
¢lent a jsou-li Zeny snizovany a Casto jazykem ignorovany, dochdzi k nejen k reflexi

jejich druhotného postaveni ve spolecnosti vzhledem k muziim, ale k jeho posilovani.



2. Média, teorie reklamy

Pojem média patii bezpochyby mezi nejpouzivanéjsi pojmy soucasnosti, setkdvame
se s nim v nejrtiznéjSich souvislostech a vyznamech. Pfedstavit si pod nim miiZeme
pfedevSim tisk, rozhlas, televizi, popt. média zaloZzend na digitdlnim zpracovani

a prenosu dat, kterd jsou vydobytkem poslednich desetileti.”

Média se prizpusobuji riznym historicko-kulturnim podminkdm a ekonomicko-
politickym strukturdm. Jejich vztah je vzdjemné propojeny, ovlivnény a ovliviiujici se.
Navzdjem sdileji spole¢nou hodnotovou strukturu a rdmcovéd pravidla, pohybuji
se ve stejném paradigmatu. Média tedy slouZi jako prostfednik sebereflexe, sebepoznani
a sebeuvédomovani, vcetn¢ tzv. ,zenskych®“ a ,muzskych* roli. Jsou silou, kterd
upeviiuje dany soubor hodnot, zdrojem informaci ve spole¢nosti a zdkladnim
prostiedkem jejich pfenosu. Jsou také diilezitd pro vyklad socidlni reality a predstav
oni, funguji jako jakdsi platforma, kde se vytvafeji a uklddaji zmény v kultufe
a hodnotéach jak jednotlivych skupin, tak celych spole¢nosti. Maji podil na vytvéareni
urcitych norem a ovlivilovdni vefejného minéni. Ve spolecnosti maji nezastupitelnou
roli vtom, Ze mimo jiné shrnuji, zobrazuji a interpretuji skutec¢nost, kterou jejich
adreséti pfijimaji. Média jsou velmi snadno dostupnym zdrojem modelll a na pfijemcich
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pak zéle7i, zda se s nimi ztotoZni nebo ne."

Reklamu miiZzeme povazovat za disciplinu piedev§im ekonomickou, subjekt
reklamy sleduje pfedev§im ekonomické cile, jde o to prodat, mit co nejvétsi zisk.
Je to jeden z ndstrojt, které podporuji vyrobek na trhu, umoziuje spotiebiteli orientaci
v nabidce. Reklama svym piasobenim muaze zvySit vnimdni hodnoty produktu

u zakaznika.

Reklama bezesporu plni i fadu socidlnich funkci. Informuje o novych vyrobcich

P e

¢i sluzbach, nabada k jejich vyuziti, odraZzi moédni a designové trendy.

Slovo ,reklama® pochdzi z latiny (re-clamo = vyvoldvat, kfiet) a oznacuje
vyvoldvani trhovcii, ktefi nabizeji svoje zboZi a snazi se tak odldkat zdkaznikovu

pozornost od zboZi konkurence. Zakladnim principem reklamy je odliSit jeden vyrobek

? Jirdk, J., Kopplovd, B.: Média a spolec¢nost. Praha . Portal, 2007. S. 15
10 Osvaldovd, B. Cesk4 média a feminismus. Praha : Slon/Libri, 2004. S. 89-90



stejného druhu od fady ostatnich, proddva se tedy image, nikoliv vlastni vyrobek.
K vytvofeni image se v reklam¢ vyuzivaji symboly, které maji v dané spolecnosti
vyznam urcitého spolecenského statusu, hodnoty nebo smyslového pozitku. Symbol
vSak muze deSifrovat jen Cloveék, ktery je obezndmen se vztahy a hodnotami dané

spole¢nosti a tim vlastné spolupracuje na dotvafeni smyslu reklamy. '’

Reklama tvoii soucdst kultury, dto¢i na Clov€ka ze vSech stran, proudi vSemi
medidlnimi kandly. Je jednou z péti forem marketingovych komunikaci, jinak také
promotion, které mohou byt v souhrnu oznaceny Ceskym ekvivalentem ,propagace‘.
»Reklama vyhleddvd prostfednictvim placeného média uZivatele zboZi, sluZzeb
nebo mysSlenek. Informuje a pfesvédCuje je o vyhodach a kvalitich dané znacky,
které ndkupem a uzivanim spottebitel ziskd. Timto zplisobem vytvéii reklama zakladni
predpoklady pro prodej. Mezi subjektem a piijemcem propagacni informace neni ptimy

kontakt.*?

Pokud bychom méli uvést specifické vlastnosti reklamy, je to vprvé tadé
skuteCnost, Ze reklama komunikuje vefejné, vytvaii zddni, Ze nabizeny produkt
je vSeobecné wuzndvan. Reklama je velmi pronikavd, mnohokrit se opakuje
a tak se vryva do povédomi cilového spotiebitele. Je také kreativni, dokdze zdlrazihovat
a zesilovat nejriiznéjsi vlastnosti a prvky produktii. Na druhou stranu je reklamni sdéleni
ponékud neosobni, piijemce ji bere s urCitou rezervou, neumoznuje zprostiedkovani

dialogu.
Podle Viclava Svobody miiZeme reklamu rozlisit a klasifikovat do sedmi druhti:
e inzerce v tisku
e televizni spoty
e rozhlasové spoty
e prostfedky vnéjsi reklamy

e reklama v kinech

' Oates-Indruchova, L.: Gender v médiich: nastin §ife problematiky. In. Spole¢nost Zen a muzii z aspektu
gender. Praha : Open Society Fund, 1999. S. 142.
"2 SVOBODA, V. Reklama. 2. vyd. Brno : Mospra, 1998. 37 .
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e audiovizudlni snimky

e internetova reklama

o tiSténé prostiedky (letdky, katalogy apod.)

2.1 Televizni reklama

Vybér reklamniho média je zdkladnim tkolem kazdého tvirce reklamy. Proto dobrd

je znalost vyhod i nevyhod jednotlivych médii kliCova.

S s

Z hlediska historického vyvoje patii televize k novéjSim médiim. Televizni reklama
je povazovdna za velmi uc¢inny fenomén vzhledem ktomu, Ze je jednim

z nejsledovanéjsich.

Televize se stala velmi mocnym médiem, které ma silu ovliviiovat Zivoty piijemct,
nastrojem k formovani Zivotniho stylu obrovského mnoZstvi lidi. Jednim z hlavnich

vvvvv

na jednoho pifjemce sdéleni. Televize je také prakticky jedinym médiem,

MV

které md schopnost ovlivnit celou rodinu, v§echny napfi¢ generacemi.

Televize byva povazovéna za tzv. ,ulpivavé médium®. To znamend, Ze ji lidé Casto
zapinaji spiSe bezmySlenkovité, bez delSich tvah a bez ohledu na to, jaky zrovna bézi

program. Toho vyuZziva reklama, které se tak otevird snadnd cesta do domovi divaka.

Dalsi velkou vyhodou, kterou bezpochyby televize nabizi, je selektivita,
coZ znamend schopnost co nejlépe zasdhnout cilovou skupinu tim, Ze je reklamni spot

vysilan v ur¢itou denni dobu nebo v rdmci konkrétniho potadu.

Televize diky spojeni obrazu a zvuku disponuje znacnou silou ucinku, ktery
ma na piijemce vysilani. Spojenim vizudlni a poslechové sloZky ma televizni reklama
moZnost puisobit na emoce pifjemcli mnohem siln€ji ve srovndni s jinymi typy reklam.
Diky emotivni sloZce mé také schopnost divdka pobavit, propojenim obrazu a zvuku
muze ziskavat vétsi prostor pro vyuZziti humoru, ktery je velmi silnou zbrani televiznich

reklamnich spotli. Vtipné reklamy si pfijemci snadnéji zapamatuj.
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S obrazem je také mozno velmi kreativné pracovat, zménit rychlost obrazu,
opakovat jej a podobné¢, takze divdkovi proptjcuje pocit bezprostiedni dcastni na déni,
umoznuje silny proZitek, citové ztotoZnéni s piibéhem. Tim pak miZe pisobit
aovliviiovat postoje a nizory clovéka. Reklama md jedineCnou moZnost pusobit
vyuzitim zvuku, barvy, obrazi, miZe svou kreativitou zaujmout a podnitit
predstavivost. Diky vhodnému zasazeni do zajimavych a atraktivnich programi, jakym
jsou napi. sportovni pienosy, zdznamy prestiznich kulturnich akci atd. miZe nabizeny

produkt ziskat vySs$i prestiz a urCitou image.

Naopak limitujicim faktorem jsou vysoké ndklady na tvorbu televizni reklamy,
atoipfes nizké ndklady na jednoho divdka. Cena zdvisi také na vysilacim case,

atraktivité¢ konkrétni vysilaci stanice, kvalit¢ programu, jehoZ je soucasti.

Nevyhodou muze byt také nizkd selektivita, pokud md reklama zasdhnout
specifickou skupinu. Dal§im faktorem, ktery omezuje uUcinek reklamniho vysildni,

mizZe byt také celkovy ¢as reklamniho spotu.'

Mezi dalsi nevyhody televizni reklamy bychom mohli zatfadit bezmySlenkovité
problikdvani kandli pomoci dalkového ovlddani — tzv. setting, pfepindni, jakmile
se reklama objevi — tzv. zapping. Dal$Sim nepfitelem televiznich reklam je nahravani
pofadu na video a ndsledné zrychlené pretdceni reklamnich spotli — tzv. zipping.
Nékteré videopiehrdvace je mozné dokonce naprogramovat tak, aby reklamni bloky

nenahravaly.

2.2. Vliv televize na zménu postoju

Reklama se zdmérnou a cilevédomou komunikaci snazi ptsobit na zménu postoju
a chovani lidi. Podle Vyrosta a Slaménika vyzkumy zmény postoji prostfednictvim

persuasivni komunikace umoziiuji vy¢lenit tii zakladni skupiny proménnych:'*

e proménné komunika¢niho procesu: zdroj, obsah persuasivni komunikace,

informacni kandl, pfijemce a cil informace

1 Svétlik, J. Marketing a reklama. Ve Zling : Univerzita Tom4Se Bati, 2005. S. 127-130
' VYROST, J., SLAMENIK, I. Socidlni psychologie. Praha : ISV, 1997. S. 250-251
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e proménné vysvétlujici procesy zmény postoje: pozornost, porozuméni, prijeti,

zapamatovani a konani
e vnitini, strukturdlni komponenty postoje

Nejvétsi pozornost byla veénovdna sile, atraktivité a veérohodnosti zdroje.
Vérohodnost je chdpdna jako objektivita zdroje, kterd je vyjadiena ocekdvanim
piijemce, Ze mu bude dand informace pfeddna bez subjektivnich zkresleni. VSeobecné
se predpokladad pifimo imérny vztah mezi vérohodnosti zdroje a mirou zmény postoje
piijemce. Reklama se snazi vérohodnosti dosdhnout tim, Ze se opird o odborniky
z raznych oblasti nebo se zastituje odbornymi spole¢nostmi, uvadi klinické vyzkumy

apod.

Pokud jde o atraktivitu zdroje, jde o mechanismus s vyraznéjSim emociondlnim
podbarvenim. Zde plati, Zze zdroj pro piijemce sdéleni pfitazlivéjsi zvysSuje efekt
persuasivni komunikace. V piipad¢ reklamy to znamend, Ze pro svoje ucely vyuziva
ptitazlivé, hezké, S§tihlé lidi, v reklamiach se aZz na vyjimky prakticky nevyskytuji

oSklivi, obézni, stafi nebo hendikepovani lidé.

Vyzkumy, které se soustfedily na otdzku obsahu persuasivni komunikace,
se zabyvaly pfedevS§im vztahy mezi emociondlnim a raciondlnim obsahem persuasivni
komunikace. Cilem emociondlné¢ akcentované persuase je navozeni zmeny postoje
vyvoldvanim intenzivni emociondlni odezvy. Napf. pifjemnd hudebni kulisa
nebo oblibenost komunikdtora spolu s piijemné emociondln¢ ladénou informaci miize
efektivitu persuasivni komunikace zvysit. V reklamé to potom znamend angaZovani
populdrnich osobnosti, hercii, zpévakl apod. Existuji také postoje, u nichZ je dosazeni
zmény snaz$i vyvolanim negativnich emoci. Jednd se napt. o zdravi, Zivotni prostiedsi,

rizika dopravy.

Pokud jde o raciondlni podporu argumentti pouZivanych v persuasivni komunikaci,

je jejich pusobeni efektivnéjs$i pfi zméné postoji osob s vy$sim vzdélanim, piipadné

téch, ktefi maji vice zkuSenosti v oblasti, které se dany postoj tyka.

Podle Vyrosta a Slaménika ma véts$i vliv na zménu postojii informace predand
osobné v mluvené formé neZ ve formé pisemné. Televizni reklama ma tedy z tohoto

pohledu zna¢nou vyhodu ve srovnani s jinymi typy reklamnich sdé€leni, protoze
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m4a moZnost pusobit na vice smysli zdroven, argumenty muze podbarvit vhodnym
hudebnim a zvukovym doprovodem, vyuzivat vizudlnich efektii, opakovat spoty apod.
Tim ziskdva vétsi nadéji, Ze divdka zaujme, upoutd jeho pozornost, divak ji porozumi
a sndze si ji zapamatuje. Ndsledn¢ pak zméni svilij postoj i chovani, coz je také cilem

reklamy.

Reklama ma upoutat divéka, ptedat mu jasné informace o daném produktu a ovlivnit
jeho rozhodovéni, na coz md vymezen pomérn¢ kratky Casovy usek. Pfitom vSak
pouziva také negativni postupy, mezi néz patii citové vydirdni, vyvoldvani pocita
ménécennosti a nedostatecnosti, presvédcuje piijemce o jeho potiebach, které jsou Casto

jen imagindrni.

2.3 Etika reklamy

Po roce 1989 v Ceské republice dochdzi k obrovskému kvantitativnimu nardstu
reklamnich prostfedkd a prostoru, ktery je reklamé vénovan v médiich. V této dobé

se také vyrazn€ méni styl reklamnich sdéleni.

Po roce 1989 se v Ceské republice objevuje reklama v podobé, kterd je zndma
v zédpadnich zemich. Nicmén€ naSe spoleCnost na ni nebyla pfili§ pfipravena,
a to jak po strance legislativni, tak psychické. Pied revoluci byly reklamni prostfedky
pouzivani pro ideologické ucely a reklama, jak ji zndme dnes, byla velmi nesmé&ld
aneumeld. Po n€kolika letech porevolu¢nich zkuSenosti s reklamou se vSak zac¢ina
objevovat problém neeti¢nosti nékterych reklamnich praktik. Reklama se posouva
od informovani a podnécovani zdkaznika k jeho naprostému ovliviiovdni a manipulaci

s jeho citénim a mySlenim.

Reklama ma také svoji etickou dimenzi. Etika reklamy se do zna¢né miry prekryva

s psychologii reklamy.

Neeti¢nost reklamy muizeme posuzovat ve dvou rovindch. Reklama muze
byt neetickd formdlné, tedy tim, Ze napt. klame, zavadi, ptisobi na podvédomi piijemce
reklamniho sdéleni, manipuluje, aby mohla ovliviiovat a ovladat. V materidlni roviné

pak muze byt reklama neetickd tim, Ze nabizi produkty, které jsou samy o sob¢ eticky
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problematické, nebo vzbuzuje takové potfeby. Muze tedy byt formalné¢ v potradku,
nicméné jeji dopady jsou Skodlivé. MiiZze dojit i k situaci, kdy reklama sama je eticky

neutrdlni, ale stdva se ndstrojem neetickych sil, napt. nekalé hospodaiské soutéze.

Z filozofického pohledu bychom mohli fict, Ze reklama je neetickd uZ svou
podstatou, protoze bagatelizuje lidsky rozum a apeluje piedevSim na city, pudy

a instinkty ¢lovéka.'

Otazku eticnosti reklamnich kampani miZeme velmi ndzorné¢ vidét a uvédomit

si na ptikladu politickych pfedvolebnich kampani.

Ukolem reklamy je pisobenim na city dosdhnout potiebné motivace zdkaznika
ke koupi ptislusného vyrobku nebo sluzby. Pfitom je piedevS§im zdleZitosti etického

a estetického vkusu, kam bude poloZena hranice pro rozliSeni vyuZiti a zneuziti citl.

Do kategorie reklam pfinejmenSim spornych miZeme zafadit napf. reklamy
na hygienické intimni potieby. Eticky velmi sporné jsou reklamy propagujici tabdkové
vyrobky nebo alkoholické ndpoje. Také reklama na 1éky miiZe byt obviflovina
z hyenismu a snaze vyuZivat obtizné Zivotni situace. Velmi Casto pouZivanym a eticky
spornym je zobrazeni nahého Zenského téla, Zena je chdpdna jako pouhy reklamni
artefakt, s nimZ se manipuluje. Casto je také Zena v reklamé spojovdna s domacimi

pracemi, pranim pradla, ¢iSténim domdacnosti.

v v

Reklama nicméné miiZe napomdhat i Sifeni a propagaci uSlechtilych mysSlenek.
Sem miZzeme zatadit napf. reklamni ekologické kampan& nebo kampané usilujici

o zdravotnickou osvétu.

Zajistovani a prosazovani Cestné, legdlni, pravdivé a decentni reklamy na dzemi
Ceské republiky je cilem Rady pro reklamu.'® Rada pro reklamu vznikla za téelem
prosazovani samoregulace reklamy, jejiZz podstatou je, Ze stit nebo stitni orgdny
reklamu nereguluji. Reklama je tak regulovdna pouze pravidly, kterd ptfijme reklamni
pramysl. Takto pfijatd pravidla jsou vyjddiena v Kodexu reklamy, ktery
se v jednotlivych stiatech liSi podle historickych, spolecenskych a legislativnich

podminek.

'* Siler, V. Etika reklamy. V Ostravé : SCHOLAFORUM, 1996. S. 12-13.
'® Rada pro reklamu. Dostupné online: http://www.rpr.cz/cz/profil.php
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Na to, zda a do jaké miry je reklama etickd, existuji rizné ndzory. Aby reklama

slouzila informovéani vefejnosti v souladu s etickymi pravidly, byl formulovin Kodex

reklamy, jehoZ cilem je dosaZeni dodrZovani pravidel sluSnosti v reklamé. Kodex

reklamy navazuje na Mezindrodni kodex reklamy vydany Mezindrodni obchodni

komorou. Neni ndhradou prdvni regulace reklamy, ale navazuje na ni a dopliuje

ji o etické zdsady. Odpovédnost za dodrzovani Kodexu pfitom nese zadavatel reklamy,

pokud ji schvdlil, reklamni agentury nesou odpovédnost za vyrobu reklamy a jeji zadani

médiim, ta pak zodpovidaji za jeji Sifeni. Reklama nesmi vést k poruSovéani pravnich

pfedpist nebo vzbuzovat dojem, Ze stim souhlasi, musi byt tvofena s védomim

¥ o v 2 v 1.0 1 1
odpovédnosti vii¢i kone&nému spotiebiteli.'’

Jak uvadi Svétlik, reklamni praxe by méla dodrZzovat n€¢kolik v§eobecnych zdsad:

Slusnost — reklama nesmi porusovat normy sluSnosti a mravnosti,

které obecné piijimaji ti, jez reklama s nejvétsi pravdépodobnosti zasdhne

Cestnost — reklama nesmi zneuZivat davéru spotiebitele nebo vyuZivat
nedostatek jeho zkuSenosti a znalosti. Nesmi vyuZivat podprahové vnimdnt,
nesmi byt skrytd nebo piedstirat, Ze jde o jiné zplsoby Sifeni informaci,

nez je reklama (napi. védecka stat’, reportdz)

Vv

Pravdivost — reklama nesmi S§ifit klamavé udaje o vlastnim nebo cizim
podniku, jeho vyrobcich nebo sluzbidch. Za klamavy udaj je povazovan
iudaj ve své podstat¢ pravdivy, pokud vzhledem k okolnostem

a souvislostem mize uvést v omyl.

Spolecenskd odpovédnost — reklama nesmi bez opravnéného diivodu
vyuzivat motivy strachu, zneuzivat piedsudky a povery, podnécovat
a podporovat ndsilnosti. Také nesmi obsahovat nic, co by mohlo urdzet

narodnostni, rasové nebo ndbozenské citéni piijemcu.

V ramci etického kodexu jsou za nepfijatelné povaZovany reklamy propagujici

alkoholické ndpoje, pokud snizuji ¢i prehdnéji skute¢ny obsah alkoholu v népoji,

naznacujici spotfebu alkoholu v blizkosti mist, kde je to zakdzdno zdkonem, hibitovl

'7 Svétlik, J. Marketing a reklama. Ve Zliné : Univerzita Tomage Bati, 2003. S. 85-86
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a posvatnych mist, ukazujici alkohol jako prostfedek vhodny k odstranéni sexudlnich
zdbran nebo strachu. Reklama rovnéZ nesmi byt zaméfena na déti a mlddez
nebo naznaCovat spotiebu alkoholu osobami, které jsou nebo se zdaji byt mladsi 25 let.

Je také nepiipustné, aby reklama vzbuzovala pocit 1écebnych ucinkii alkoholu.

Podobné¢ jako reklama na alkohol je omezena také tabdkova reklama. Zvlasté¢ nesmi
byt zaméfena na nezletilé osoby, nesmi se vyskytovat v blizkosti Skol, détskych hiist
a podobnych zatizenich. Obleceni nesouci ndzvy ¢i loga tabdkovych vyrobkli mohou
byt distribuovdna pouze ve velikostech pro dospélé spotiebitele. A samoziejm¢ musi

vSechny tabdkové vyrobky obsahovat oznaceni predepsané piislusnymi zakony.

Eticky kodex upravuje také reklamu na léky, zasilkovy prodej, definuje podminky

a pravidla chranici déti a mladez.

Posuzovani stiZznosti na neetické ¢i neslu$né reklamy je hlavni ndplni ArbitraZni
komise, kterd je jednim z orgdnii Rady pro reklamu. V ArbitrdZzni komisi jsou pomérné
zastoupeni zadavatelé, agentury, média a vyznamni pravni odbornici specializujici

se na oblast reklamy. Od roku 2001 jsou ¢leny i psycholog a sexuolog.

2.4 Medialni obraz zZen a muzi v Ceské republice

Vnimani postaveni Zen a muzii ve spole¢nosti je urovano nékolika faktory. Velky
podil na ovliviiovani postojii vefejnosti maji média, kterd fakticky urcuji, jakd témata
avjaké podobé¢ se ke konecnému piijemci dostanou. V roce 2003 vypracovala

spole¢nost TNS Factum Zprdvu pro Ministerstvo prace a socidlnich véci'®

. Jedna
se o uceleny sociologicky prizkum, v némz je analyzovdn vztah mezi vlivem médii,

reklamy a postoji ¢eské spolecnosti k problematice rovnych pfileZitosti.

V ramci uskuteCnéného projektu byly realizovany dvé viny prazkumii postoju
vefejnosti k vybranym aspektim prezentace Zen v médiich a reklamdch. Setfeni
probihala na reprezentativnim vzorku obyvatelstva vybraném kvétnim postupem.

V prvni viné odpovidalo 1037 respondentli, ve druhé viné¢ 1010 respondentl ve véku

'8 TNS Factum. Obraz Zeny v médiich a reklamé a jeho vliv na veiejné minéni o rovnosti muzii a Zen
Zprdva pro Ministerstvo prdce a socidlnich véci - projekt VaV-ZVZ76, ident. kéd: HS 100/03. Dostupné
online: http://www.mpsv.cz/files/clanky/960/vyzkum.pdf
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od 18 let. K vyhodnoceni postaveni Zen v reklamdch byla uskute¢néna anketa mezi

ptedstaviteli reklamnich agentur.
Hlavni zjisténi vyplyvajici z vyzkumu jsou tato:

e Prezentace Zenské problematiky a Zen obecné je v médiich pon¢kud ve stinu

muzské populace.

e Jak v médiich, tak také ve spolecnosti vcelku pretrvavd prezentace Zen
v jejich tradi¢nich rolich a ¢innostech, za které je moZzné povazovat sexudlni

vztah, rozeni a vychovu déti, starost o rodinu, péci o chod domdcnosti apod.

e S vySe uvedenymi tradicnimi Zenskymi rolemi a vlastnostmi cilené pracuje
ireklama. Zena je pro potieby reklamy pomérné tvarnym materidlem

a reklamni agentury toho nékdy zneuZivaji.

7 W

e Pievazna Cést vefejnosti se o postaveni Zen v nasi spole¢nosti zajimd, ovSem
tento zdjem nenfi piili§ intenzivni. Otdzka rovnosti Zen s muZi je povazovdna

pfedevsim za Zensky problém.

e (Celkem pochopitelné¢ vétsi zdjem vzbuzuje postaveni Zen ve spolecnosti

u Zen samotnych, muZi zaujimaji spiSe pasivni roli.

Zajem vefejnosti o postaveni zen v Ceské republice

| | | | | |
Cell populace |

Muz |

fena |
| | | | | | | | | | !
%0 10 20 30 40 50 &l 0 80 ag 100

W Velm zajimd B Spie zajimd O SpBe nezajima B Vibec nezajime

Zdroj: TNS Factum
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e Témér dvé tietiny vefejnosti zastdvaji ndzor, Ze v nasi spole¢nosti stile
dochdzi ke zvyhodnovani muzi. Pfitom jsou to vétSinou Zeny, které
samy sebe vnimaji jako znevyhodnéné v porovndni s muzi. U muzl se

naopak postoj kloni spiSe k ndzoru, Ze vzidjemné postaveni je vyrovnané.

MNazor na postaveni muzu a Zen v éeské spoleénosti

| | | | | | | |
Cela populace |

Muz | |
fena | [l
| | | | | | | | |
T T T T T T T T T 1
Y 0 10 20 30 40 50 1] 70 80 an 100

O Fostaveni muZl a Zen je stejné @ Jsou vice zwhodnéni muzi @ Jsou vice zwhodnény Zeny

Zdroj: TNS Factum

e Témet tii pétiny obcanll, a to jak muzi, tak Zen, uvedly, Ze nejvice

informaci o postaveni Zen ziskdvaji z televizniho vysildni.

Zdroje informaci o postaveni Zen

Televize }

A :*
Noviny EE—

Rozhlas

Intermet

Jiné zdroje

% 9 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 &0

ufen'y g Muzi m Cela populace

Zdroj: TNS Factum
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Vetejnost obecné povazuje informace tykajici se Zenské problematiky
za v zasad¢ objektivni, coZ uvedly dvé tfetiny respondentti. Zbyvajici

tretina je vSak k divéryhodnosti medidlnich informaci spise skepticka.

Davéryhodnost medialnich informaci o problematice
a postaveni zenv CR

velmi velmi
nedineryhodne dineryhodne
394 7%

spise
nedivery hodné
28%

spise
dinéryhodne
B1%

Zdroj: TNS Factum

Relativné vyhranéné jsou piedstavy vefejnosti o povahovych
vlastnostech Zen a muZi. Zendm jsou pfisuzovany predevsim
ty vlastnosti, které jsou spojené scitovou oblasti, tedy soucit,
utlocitnost, estetické vnimdni, zdvist a také vlastnosti spojené
s nedostatkem odpovédnosti, mezi néZ patii zejména bezstarostny,
povrchni pfistup k Zivotu a vztahtim, koketnost, marnivost a naivita.
Naproti tomu u muzi miZeme nachdzet vlastnosti souvisejici spiSe
sabsenci citu — krutost se sebestfednym vnimanim, jeSitnost
a ctizddostivost, dédle odvaha a pfirozend autorita. Lze tedy fict, Ze Zeny
a muzi maji tendenci byt vniméni ve svém protikladu, pfi¢emzZ Zeny jsou
spojeny pifedevSim s citovymi strdnkami osobnosti, zatimco muZi

s raciondlnim uvazovanim a sebestiednosti.

20



Mazory vefejnosti na povahové viastnosti 2en a mud

Eqny Mui

Soucit — - -
Keketnost |
Peélivost |
Povéréivast ]
Chiocitnost |
Marnivast |
Estetickd vimdn |
Makvita |
Odelanost |
Zévist |
Mazanos! |

e
Turdehiavost |
Cdpovédnost ]
Vérolamnost |
Meschophost ]
Chytrost |
Lehkormysinost |
Cestnost |

Syl pro hurmer |
Clizados! |
Jeitnost |
Odvaha |
Strategické uvazovani ]
Krutost |
Prirozend autorita |

-1 -0.8 -0.6 -0.4 -0,2 0 0.z 0.4 0,6 0.8 1

Zdroj: TNS Factum

e Ve srovnani deklarovanych vlastnosti Zen a muzi s tim, jak se vefejnost
domniv4, Ze vlastnosti prezentuji média, panuje vétsi shoda u Zenskych
vlastnosti nezZ u téch, které jsou pfisuzoviny muzim. V piipadé
muzskych vlastnosti jsou vice zviditellovdny pozitivni povahové rysy

jako je odpovédnosti, chytrost, ¢estnost, smysl pro humor a ctizadost.
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Utlocitnost
Estetické vnimani
Zanist

Oddanost
Mazanost

Lehkomysinost

Twdohlawost
Meschopnost

Verolomnost
Cdpovédnost
Jesitnost
Chyirost ' T
Clizadost
Cesinost

Smysl pro humor
Sirategické uvaZowani E
Krutost —

Odvaha [ . .

Ffirozena autorita E

-1,00 080 -080 -040 020 0,00 0.20 0.40 0,60 0,80 1,00

Soucit
Koketnost
Marnivost
Pedlivost
Povercivost
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1
F
===

Srovnani pfedstav o viastnostech muzd a Zen

s medialnim obrazem obou pohlavi
(primémeé hodnaoty)

Viastnosti #en Viastnosti muZi

Pile

@ Deklarovans dastnsti g Vlastnosti v madiich
Zdroj: TNS Factum

Z vysledkli vyzkumu vyplyvd, Ze Zeny jsou v reklamiach nejCastéji
zobrazovany ve stereotypnich rolich, a to hlavné jako objekt sexudlniho
zajmu, strazkyné¢ domdciho krbu, vroli Zeny — matky nebo jako
neinformovany prostiacek ¢i naivka. Z tohoto hlediska je ziejmé,
Ze u Zen jsou vyuZzivany také ty vlastnosti, které jsou vefejnosti Zendm

piisuzovény.

Mezi tvirci reklam vSak pfevazné prevlada spokojenost s tim, jak jsou
Zeny vreklamdch prezentovany, prestoze pojeti Zeny v reklamé
je ponekud schématické a muze byt i pomérné¢ vzdilené od reality.
Ptizndvaji, Ze v jejich tvorbé sehrdva Zena vyznamnou ulohu, protoZe
pravé Zeny jsou dulezitou cilovou skupinou, které je urcena vétSina
znacek. Je to Zena, kdo se stard o chod domacnosti a harmonicky Zivot

ostatnich ¢lenti rodiny. Podle jinych vyjadfeni Zena reklamu zjemiuje
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adoddva ji na dhvéryhodnosti, se Zenami se dobie pracuje a také

se na n¢ hezky diva.

e Vreklamich pro muZze ma podle tvirch reklamy Zena piedevSim
zaujmout, upoutat pozornost. V reklamdch zaméfenych na Zeny
se ma zakaznice se Zenou vreklamé ztotoZnit, takZe Zena, ktera
na obrazovce vaii, bude jind neZ ta, kterd tcCinkuje v reklamé

na sprchovy gel.

e Pfesto by i podle predstaviteli reklamnich agentur mélo dojit k ur¢itym
zméndm ve vyuzivdni Zen vreklamdch. M¢ly by byt potlacovany
propasti mezi redlnymi a neredlnymi vécmi a eliminovdno ,laciné
proddvani a nabizeni Zenské krasy za kazdou cenu, i vulgdrnim
zpusobem.“ M¢l by byt také omezen ptistup tvirct k Zené jako sexudlni

inspiraci pro muZze a ztélesnéni pfehnané naivity.

e Vefejnost obecné na reklamach, kde vystupuji Zeny a muzi, ptritahuje
pfedev§im vzhled postav a navozend ndlada. Ptitazlivost jednotlivych
aspektll se li§i z pohledu Zen a muzi. Zatimco u Zen hraje vétsi roli
navozend ndlada, chovani postav a propagovany vyrobek, u muza
je to jednozna¢né obnazenost postav, cozZ je aspekt, ktery Zeny nejvice
irituje.

Pritazlivost vybranych aspektu v reklamach
(srovnani poffedlt muZl a Fan)

Wzhled postay 1

Mavozenad ndlada | ]

Chovani postay !

Fropagovany wrobek

Obnazenost postav ]

% 0 10 20 0 40 5 &0 7
D MuZ# o Zeny

Zdroj: TNS Factum
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V Ceské republice jsou prib&iné realizovany vyzkumy, které zkoumaji nizory
vefejnosti na reklamu. Podle ptredsedkyné Ceské marketingové spoleénosti Jitky
Vysekalové reklama zobrazuje muze a Zeny v jejich tradi¢nich rolich, ¢imz jsou
podporovdny genderové stereotypy a nerovnost mezi pohlavimi.'’ Ze zjiiténych
vysledkii vyplyva, Ze v nasi populaci jsou erotické motivy preferovany tam, kde maji
spojitost s vyrobkem. To je jedna z poloh, kterd je charakteristickd pro Zeny v reklamé,
a to jak v soucasné dob¢, tak také v minulosti. Zobrazuje Zenu jako sexudlni symbol,
Zzena vamp nebo naivni zajicek, ktery vzhlizi k ,,pdnovi tvorstva®. Kromé sexy Zeny
reklama produkuje dalsi typ, Zenu, pro niZ je radost peclivé se starat o domdacnost, déti
a manzela, coZ ji zpt{jemiuje nabidka rliznych vymoZzenosti, at’ uzZ domacich spottebici,
instantnich potravin nebo Cisticich praskti a mycich prostiedkii. Tfetim zobrazovanym
modelem je za kazdych okolnosti usmévavd perfektné upravend mladd Zena

doporucujici produkt.

Vyzkumy také ukdzaly, Ze Zeny se divaji na vyobrazeni jinych Zen, zatimco muZzi

na obrazy jinych muZzi ptili§ nereaguji.

Dal§i analyzy se vénovaly plsobeni téchto motivii na pozornost Cclovéka
aupozornily na tzv. ,upiii efekt”, kdy probuzeni zdjmu o eroticky motiv odvede
pozornost od propagovaného produktu, coz vede k tomu, Ze si lidé zapamatuji reklamu

samotnou, ale uZ si ji nespoji se znackou.

' Vysekalova, Jitka: "Obraz Zeny v reklamé a jeho promény", Strategie, 24.9.2007, rog. 14, ¢&. 39, s. 23
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3. Prakticka c¢ast

3.1 Cile pruzkumu

sz w2z

Cilem empirické casti diplomové prace je prizkum a obsahovd analyza soucasné
reklamy, posouzeni jeji genderové korektnosti a pfizpiisobeni reklamy ménicim se rolim

Zeny a muZe ve spolecnosti.

s

V réamci prizkumu se zamétime na ovefeni ndsledujicich hypotéz :
1) v reklamé pretrvava zobrazeni Zen a muzl v tradi¢nich rolich
2) v reklamé prevazuje zobrazeni muze

3) vreklamé se objevuje novy prvek smérem ke sbliZovani roli Zeny a muZe (novi

otcové, metrosexudlové, Zeny jako podnikatelky)

3.2 Vyzkumny soubor

Vyzkumny soubor jsme ziskali nahrdnim ceskych reklam, které byly vysildny
v hlavnim vysilacim case od 19:30 do 22:00 v prabéhu jednoho mésice
na nejsledovanéjSim ceském kandle televize Nova. Televizni reklamy byly zvoleny
sohledem na hlavni, a tedy nejsledovanéjsi vysilaci Cas nejsledovanéjsi televizni
stanice. V§imali jsme si reklam, které vyjadiuji vztah Zen a muzi, maji vliv na utvafeni

jejich medidlniho obrazu a zaméfili jsme se na sledovani genderovych stereotypt.

3.3 Pouzité metody

Na zdklad¢ obsahové analyzy reklam ovefime predpoklad, Ze v soucasné reklame
stile pretrvdvd vnimdni role Zeny a muZe na zdkladé¢ genderovych stereotypt,
avSak vedle tohoto tradi¢nimu obrazu Zen a muzi v reklamé se postupné objevuje
iprvek novy, pfedstavujici vice emancipacnich projevll u Zen a zobrazujici muZe

v nestereotypnich rolich.
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3.4 Vlastni analyza reklam
Pijcka bez rizika

Reklamni spot je zaméfen na cilovou skupinu stdvajicich i pontencidlnich klienta

Komer¢ni banky.

Mlady muz klepe na dvefe honosného sidla, pohlednd mladd sluzebnd ho uvadi
ke své zaméstnavatelce. Tou je Zena kolem padesatky, atraktivni, velmi elegantni,
pusobici aristokratickym dojmem. Mladik zZad4a o ptjcku. V dalSim zdbéru se ocitdme
v loznici, mladik si zapind koSili a se zkrousenym vyrazem ve tvaii se omlouva za svoje
selhdni. Dama chapavé odvéti: ,,To se mize stat kazdému®. A smérem k divdkiim doda

vysvétleni: ,,Jsem vaSe pujcka bez rizika.*

Tato reklama je pozoruhodnad tim, Ze vyuzivé ne iplné¢ obvykly model: star$i Zena —
mlady muz. Vzhledem k tomu, Ze bankovnictvi je oblast spjata pfedev§im s muzi a Zenu
si predstavime v tomto prostiedi spiSe vroli sekretarky nebo za pfepdZkou nejnize

v hierarchii, je model, ktery nastavuje reklamni spot Komer¢ni banky, ptekvapivy.

Zena je vykreslena jako moudré, elegantni, kultivovand, divéryhodna. Muzeme fici,
Ze symbolizuje samotnou banku, silnou, spolehlivou. Muz je mlady, nezkuSeny zajicek,

ktery se dostal do finan¢ni tisn¢ a hledd pomoc. Reklama je vSak sexisticka.
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Pijcka bez rizika (celkova stopaz 44 s.)

Zabér | Délka Pohled Obraz Zvuk Ostatni
zabéru
(s)
Pohled z dalky na rozlehlé panstvi, k némuz vede pisc¢ita V cerveném obdélniku text:
Ptimo, cesta roubend nizkym Zivym plotem. Na obrazu se "Komer¢ni banka", v
1 1,5 . SR . « <
z délky objevuji dvé barevné tabulky. cerném obdélniku text:
"uvadi"
. V zébéru stoji zady ke kamete mladik, pravou rukou busi
Zblizka, P 1 Loz vy
2 1,5 na velkd dfevénd vrata. M4 hnédé, krétce stfizené vlasy a
zezadu « o4 . y i1
na sobé ma svétle zeleny svetr a svétlou kosili.
V poptedi stoji cerné auto. Za nim je vidét hlava fidice v | Hvizdand melodie
uniformé a u vrat ¢ekajici mladik. Mladik se otaci
3 2 Zezadu smerem k fidi¢i a pak zpét ke dvefim. Na konci zdbéru
se vrata oteviraji a v nich se objevuje mlada sluzebnd v
¢ernobilé uniformé.
Ve dvetich stoji mlada sluZzebnd s bilym ¢epeckem na
4 1 Piimo hlavé. Kyne hlavou mladikovi a zve ho dovnitf. On
pomalu vchazi.
Mladik vstupuje do vrat, v pravé Casti obrazu je vidét
5 4 Piimo hlava sluzebné. Mladik prochdzi kolem sluzebné, ta
zavird vrata.
6 0,5 Detail Detailni zab¢r zavirajicich se vrat.
Zezadu Miladik nésleduje sluzebnou po schodisti do patra. Po
7 3 ’ levé stran¢ miji velky obraz povéseny na stén¢ na
z podhledu )
odpocivadle.
V zébéru jsou kracejici nohy obou ptedchozich
8 1 Detail protagonistl - sluzebné v ¢ernych botich na podpatku a

v pozadi nohy mladika v hnédych teniskach.
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Mlady muz nésleduje sluzebnou do velkého pokoje.
Sluzebna odchdzi, mladik se zastavuje a hledi smérem ke

9 3 Ptimo y iy s .
kamefte, kde sedi zady osoba. Je vidét pouze jeji pravou
ruku, kterd na stul odklada salek.
e SluZebna se naklani k ddmé a Septd ji do ucha. Ta si Mladik: "Dobry
10 2 Piimo Py
prohlizi mladika. den, ...
Zabér na mladika, stojictho pfed ddmou. Ta je zady ke ...vite, potfeboval
Ptimo, kamefte, vidime jen jeji hlavu. Zabér piechdzi na detail | bych ptjcit na
11-12 4 o PR
z podhledu | mladikova obliceje. motorku. J4 Vam
to vratim."
V zébéru je elegantni, vkusné oblecend dama ve Déma: "Jisté Ze
e sttednich letech. Vpravo jsou vidét mladikova zada. Vratis.*
13 3,5 Pifimo ., J . » .
Déma se divd mladikovi do o¢i a pak jeji pohled
sklouzava niz.
Mladik stoji se zkrousenym vyrazem v loZnici kousek od | Ddma: "To se
» postele a zapind si koSili. Za nim u okna stoji dima milZe stat
14 3 Ptimo NP Iy " ¥ 12
odénd v Zupanu a diva se na néj. Nad posteli visi nebesa | kazdému.
a na stén¢ jsou obrazy.
Detailni z4bér na oblicej ddmy. Za ni stoji zrcadlo ve Jsem plijcka bez
zlaceném rdmu a na sténé obraz. rizika s pojiSténim
. neschopnosti
5|7 |pewi exchopnosti
splacet. Pjc¢im
Vam az 500.000
tisic. Na cokoli.*
Detailni zabér na umivajiciho se mladika, diva se na
17 1 Detail sluZzebnou ve dvetich a lasSkovné na ni mrka. Za nim je
vidét okraj postele s nebesy a obraz na sténé.
18 1 Detail Sluzebna mladikovi mrknuti oplaci a mizi ze zabéru.
19 25 Detail Na bilé obrazovce se objevuje Cerveny a zeleny Muzsky hlas: "I V cerveném obdélniku text:

obdélnik.

Vy miiZete mit

"Pijcka bez rizika", v
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20

1,5

Detail

pujcku s zeleném obdélniku text:
pojisténim "PojiSténi schopnosti
zdarma." spldcet ZDARMA"

Obraz se méni na ¢ervenocerné logo Komercni banky. Muzsky hlas: Text pod logem Cerveng:
"Ptijd’te do "Muj svét.", ¢erne: "Moje
Komer¢ni banky." |banka.", v pravém hornim

rohu je ocenéni "Banka
roku 2007", logo, ¢islo:
"800111055" a
"www.kb.cz"
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L’Oreal

Zenskou krdsu v reklamnich kampanich L’Oreal zosobiiuji medidlné proslavené
zeny z celého svéta, zndimé herecky nebo topmodelky, jako je Penelope Cruz, Linda

Evangelista, Claudia Schiffer, Milla Jovovich a dalsi.

Jeden z reklamni spoti francouzské kosmetické spole€nosti propagujici krém
Remodel Colleagen je zaméfen na zdkaznice z fad zralych zen. Uvodni obraz divakiim
ukazuje atraktivni oblicej mladé Zeny, ktery v n€kolika sekundéich projde bleskovym
procesem stdrnuti. Celd situace je komentovdna melodickym Zenskym hlasem,
ktery tento nezvratny proces starnuti pokozky vysvétluje postupnou ztrdtou kolagenu.
Poté vidime krdsnou zralou Zenu, zndmou topmodelku, kterd divikim — divackdm
vysvétluje nutnost pouzivat drahy krém, aby si zachovaly svoji krdsu a prodlouzily

mladi.

Tento reklamni spot podporuje a piispiva k rozSifovani obrazu Zen, kterd si musi
zachovat krasu i vé¢né mladi navzdory plisobeni ¢asu, pomahd rozSifovat kult mladi

a krasy.
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L’Oreal Remodel Colleagen (celkova stopaz 30 s.)

Zabér | Délka | Pohled Obraz Zvuk Ostatni
zabéru
(s)
Vlnici se text na fialovém pozadi Jemna ticha hudba. Fialovy text: ,Myslite, Ze
Zensky hlas: ,Myslite, | obli¢ej vypad star$i jen
1 2,5 Detail Ze obli¢ej vypada diky vraskdm?*
star$i jen diky
vraskam?*
V zibéru je hlava mladé Zeny, jejiZ obli¢ej starne. |Zensky hlas: "S Vpravo dole text: "védeckd
Na rtiznych mistech tvéfe se objevuji zamefovaci | vékem klesa ptirozend | vizualizace"
kiize a opét mizi. V pravé ¢4sti obrazu je ¢asova tvorba kolagenu v
0sa, na niz se posouva ukazatel let. pokoZce, rysy se
) 8.5 Detail zacinaji pro}tlu‘bovat a
kontury obliceje
ochabuji. To méd stejny
vliv na ztritu
mladistvého vzhledu
jako vrasky...*
Objevuje se fialovy flakon s krémem. Zensky hlas. "L'Oreal |Pfes cely z4bér text: "Nova
. vytvofil remodelacni | remodelacni péce s
3 3 Detail < " Y
péci s kolagenem... kolagenem." Nahote vpravo
text: "L'Oreal”
.. | Detailni pohled na vrchni ¢ast flakénu, z néjz prst |... pro oblic¢ej a krk."
4 2 Detail <1 Ao . . < . . .
vymackava pumpickou davku krému. Dévkovaci flakon. ..
V pocitacové animaci se proplétaji a zahust'uji ...chrani sloZeni s V horni ¢asti zabéru text:
5 5.5 Detail vldkna kolagenu a vypinaji kiizi. aktivnim "Akti\invl’,pro-kolagen", ve

prokolagenem, ktery
zvySuje tvorbu

spodni ¢asti: "Test in vitro"
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kolagennich vldken."

Z4bér na hlavu mladé Zeny, na pravé tvafi se ji
vyznaci svétlou kresbou ovil.

Zensky hlas: "Vpadlé
rysy jsou viditelné

7 Wz

V pravé Casti text:
"Vyplije vpadlé rysy* 64

2,5 Detail plngjsi... % *acinnost prokdzéana jiz
po 3 tydnech, testovalo 211
Zen."
Opct se v zabéru objevuje hlava mladé Zeny, svétld | ... kontury obliceje V pravé Casti text:
kresba ji opiSe bradu a tvar. maji opét sviij tvar. "Modeluje kontury
3 Detail Oblicej vypada obliceje* 62 % *ucinnost
mladsi." prokdzéna jiz po 3 tydnech,
testovalo 211 Zen."
Fialovy flakén krému na fialovo-bilém pozadi. Zensky hlas: "Nova Nahote text: "L'Oreal
remodelaéni péce s Paris", uprostfed: "Nova
3 Detail kolagenem od remodelaéni péce s

L'Oreal"

kolagenem", vpravo dole
"@www.lorealparis.com"
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Kinder Bueno

Reklamni spot propagujici cokolddovou tyCinku nejen pro déti je jednim
z nejdynamictéjsich, stiidd se v ném velké mnoZstvi riznych obrazii v rychlém sledu.
Ackoliv sladkosti jsou vétSinou uréeny détem, tento spot neni détsky a je urcen spiSe

dospélému divakovi.

Kinder Bueno - pozitek smysli. Reklamni spot se snazi naplnit svlij slogan
pusobenim na smysly divdka. Na zafatku ukédze atraktivni divku, kterd pomalu
labuznicky ukusuje ¢okolddovou tyCinku, aby vzapéti divdka vtdhl do déje rychlym
stiiddnim obrazi v barvich Cokolddy, tedy v odstinech hnédé a smetanové,

to vse je doprovdzeno podmanivou dynamickou hudbou.

Zena vtomto reklamnim spotu evokuje sexudlni symbol, je Stihld, atraktivni,
oblecend do uzkych Cervenych Satli. MliZeme fici, Ze spliiuje kritéria soucasné piedstavy

o krase. Reklama podporuje stereotyp Zeny jako atraktivniho zboZi.

Na tomto reklamnim spotu mtizeme dokladovat vySe uvedené tvrzeni, Ze reklama
md moznost pusobit na vice smysld, a to jak podmanivou hudbou, tak vizudlnimi
efekty, vtomto piipadé¢ plisobivym stfiddnim obrazii v pfijemnych barvéch,

které evokuji ¢okolddové sladkosti.
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Kinder Bueno (celkova stopdz 20 s)

Zabér| Délka | Uhel Obraz Zvuk DalSi poznamky
zabéru | pohledu
(s)
V zébéru vidime mladou atraktivni Zenu v ptiléhavych Cely spot podbarvuje
e rudych Satech. V pravé ruce drzi zabalenou ty¢inku Kinder |podmaniva pisen
1 1,5 Piimo .. . )
Bueno, levou rukou ji otevira. Enigma od Amandy
Lear.
» Mlada Zena se pomalu labuZnicky zakusuje do cokoldadové
2 1 Piimo Y-
tyCinky.
V detailnim zabéru jsou rizné kousky cokolady. Ptes cely zabér se
. objevuje text
3 I | Detail Sokolada®, ktery
nasledn¢ mizi.
4-5 1,5 Detail |Rozpusténd, tekouci cokoldda.
6 0.5 Shora 1v\/Ilad¥ par lezi na zddech na zemi pod dekou v barviach
cokolady.
Atraktivni mladd ddma v koZichu ¢okolddové barvy stoji
7 1 Piimo |uprostfed malé mistnosti, za ni na stén¢ zaf{ toCici se
paprsky.
3.9 1 Detail Detailni pohled na oplatky s plastickym vzorem. ObJeVUJe“Se text
,oplatka®.
» Mlad4 blondynka ve zlatych Satech kolem sebe vini 1dtku Mizi text ,,oplatka®.
10 1 Piimo . . -~ . P
stejné barvy, kterd je zavéSena i v prostoru kolem ni.
1 1 Pimo Divka z ptedchoziho zébéru, tentokrét na lesklém cerném
pozadi. Vyskakuje a jakoby vyhazuje neviditelny micek.
12 0.5 Detail Obraz s valicimi se loupanymi liskovymi ofiSky. Obe:Vl‘l‘Je se zluty text
,krém®.
13 0,5 Detail |Naslehany krém.
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Z4abér na Zenské telo a nohy tancici v rytmu hudby. Pozadi

14 0.5 Primo je prozarené neony, celkové barevné ladéni je svétlé.
15 1 Ze V zébéru jsou vidét kon¢ beéZici na pobieZi.
strany
Ze Na pozadi Zlutych kvéth stoji mlady pér, mladik v poptedsi,
16 1 divka s rukou na jeho levém rameni za nim. Pfes hrud’
strany . I
mladika je oranZovy kvét.
17 05 Ze Zabér na dva Sedé kréalicky v rizovém kabrioletu.
’ strany
18 0,5 Piimo | Detailni zabér na muzZskou tvar, kterou hladi Zenska ruka.
. |V zabéru je krém, vzapéti je z jednoho rohu piekryt
1920 1.5 Detail ¢okoladou, z protilehlého oplatkou.
» Mlada Zena z prvniho zédbéru ukusuje ¢okolddovou tyc¢inku,
21 1 Piimo .. 1 x ve 4 P
oddaluje ji ze zabéru, zac¢ind se usmivat.
» Zena si olizuje levy ukazovacek, horni ret md umazany Muzsky hlas: ,,Kinder
22 1,5 Piimo | i . L .
¢okolddou. Ruku od ust s ismévem oddaluje. Bueno, ...
73 ) Detail Na Cervené podloZce lezi zabalend ty¢inka Kinder Bueno. | ... pozitek smysli.* V pravém rohu je text:

,nejen pro déti®.
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Mountfield

D¢&j tohoto spotu se odehrava pti praci na zahrad¢ a ndsledné zaslouzené relaxaci

po dobie odvedené praci. Tu usnadiiuje spravné zvolend zahradni technika.

Reklamni spot je uren predevS§im muzim, muz je také hlavnim protagonistou
celého déje. Prace na zahradg, zvlasteé ta s pouzitim vétSich nastroji, jako jsou motorové

pily, sekacky na trdvu apod., je obvykle spojena spiSe s muzi.

Mountfield ve svém reklamnim spotu pifedstavuje prakticky karikaturu silného
a dominantnitho muze (z médii jsme zjistili, Ze se jednd o zahrani¢niho herce Dannyho
Traja), ktery dle vlastnich slov vyZaduje jen to nejlepsi. Urostly, svalnaty, s tetovanim
na ramenou, dlouhé vlasy, se zarputilym vyrazem ve tvifi, to vSe je jeSt¢ doplnéno
¢ernym koZenym oblecenim. Je GspéSny v tom, co d€ld, za coz si zaslouzi jak piijemny

odpocinek, tak také obdiv krasnych zen, které k nému vzhliZeji.

Reklamni spot zvyraznuje a klade diraz na tzv. muzské vlastnosti — silu, agresivitu,
schopnost poradit si s Zivotnimi situacemi, s fyzicky ndrocnou praci, v tomto piipade

s praci na zahradg¢.

Zensky prvek se vtomto reklamnim spotu objevuje pouze jako dopln&k, ktery
md muZi zpiijemnit chvile relaxace, stoji v pozadi. Zena je proto atraktivni, mlad4, jejim

ukolem je peCovat o blaho muze.
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Mountfield (celkova stopaz 30 s)

Zabér Délka Pohled Obraz Zvuk Ostatni
zabéru (s)
Zabér na hlavu muze (Danny Trajo), jak vystupuje z | Nendpadnd hudba,
mlhy. M4 dlouhé ¢erné vlasy, ve tvafti zarputily vyraz. | davajici diraz jen na
1 2.5 Zepredu souhru s ménicimi se
obrazy.
Muizsky hlas: "Rikaji
mu ...
) 1 Zboku, Zabér na muze v kozené vesté, jede na zahradnim ... Zahradnik.
z dalky | traktoru a sekd tradvnik. V pozadi jsou stromy a les.
3 ) Detail Detailni zdbér muZze, sklani se a diva dola za traktor. | Do préce ...
Za nim na obloze uhodi blesk.
. Detailni zdbér poseceného a neposeceného travniku. | ... je jako kat.
4 1 Detail 1o .. .
Vlevo ze zabéru mizi zahradni traktor.
5 2.5 Zblizka Zaber na otevvfrajfcf se prosklit}é dvefte, kterymi Vzdy vybira ...
vstupuje muz dovnitt a rozhliz{ se kolem sebe.
Muz prochéazi kolem zahradni techniky a jeho pohled | ... to nejlepsi.
se staci na motorové pily. Ty jsou v fad¢ zatiznuté v
6 2 Ptimo lezZicim kmeni stromu. Vzadu na sténé je velky
¢erveny napis Mountfield. Obraz piechdzi z celé
postavy muZe na detail jeho hlavy a zarputily vyraz.
7 1,5 Zboku Pohled na rizné motorové pily. Vzdy vyhrédva.
Muz se skldni a bere jednu z motorovych pil, kterou | Danny Trajo: "Tuhle
vytahuje z kmene. Nejprve se divd na pilu v rukou, chei!"
8 3 Shora .y p
pak se podivd do kamery a nakonec sto¢i pohled na
stranu.
9 15 Ptimo, Zabér na kolo Stésti s vysecemi urcujicimi slevu na
’ zdalky, |ndkup v procentech. V pozadi jsou u stény
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detail

kfovinofezy a motorové kosy. Obraz piechdzi na
detail tohoto kola.

10

Detail

Detailni zdbér muZova odhodlaného obliceje, pied
kterym se v zabéru objevuje v pravé ruce maceta.

11

Piimo

Muz se napfahuje a hdzi macetu smérem k tocicimu
se kolu Stésti. Za nim je vidét prosklend vyloha a
motorové sekacka na podstavci.

12

Detail

Detailni z4bér na zaboddvajici se macetu do kola Stésti
na policku s 80% slevou.

13-14

Piimo

V zébéru je tocici se kolo Stésti se zabodnutou
macetou, vedle kterého stoji roztieseny prodavac.
Zabér prechédzi na detail jeho vydéSeného obliceje.

Prodavac: "Jenom
osmdesat"

15

Detail

Detail na rozzlobeny oblicej muze, ktery ukazuje
pravym ukazovackem smérem do kamery. Poté staci
pohled napravo od sebe a ukazuje pravou rukou tim
smérem.

Danny Trajo: "A pfisté
vyto¢im stovku! A tu
karu...

16

1,5

Piimo

Z4bér na Cervené auto s pozndvaci znackou
Mountfield.

... chci taky!*

17

3,5

Zboku

V zabéru je otevirajici se tmavé okno auta dveii u
fidice, kde se objevuje hlava sméjictho se muze.

Smich.
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Christina Aguilera

Reklamni spot predstavuje opét jeden ze soucasnych idedll Zenské krasy.
Jde o reklamu na novy parfém, jemuz propujcila svou tvar populdrni zpévacka Christina
Aguilera. Ta také v reklamég GcCinkuje. Jednd se o parfém ureny Zendm a Zeny jsou také

cilovou skupinou, na kterou je reklamni spot zaméten.

Dégj se odehrdvd v soukromi, v prostordch pfedstavujicich patrné byt hlavni
protagonistky. Atmosféra je navozena svétlem, mistnost pasobi velmi vzdusnym,

¢istym dojmem, divdk zpévacku pozoruje pfi pomérné intimni ¢innosti, pii pfevlékani.

Obraz 7Zeny predklddany v této reklam& zobrazuje stereotyp mladi, krasy
a atraktivity. Praveé tyto atributy ma Zena, jiZz je spot urCen, podtrhnout a zdiraznit

spravné zvolenym parfémem.
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Christina Aguilera (celkova stopdz 10 s)

Zabér | Délka | Uhel Obraz Zvuk Ostatni
zabéru | pohledu
(s) )
V zébéru je mlada atraktivni zpévacka Christina Ziva, rytmicka hudba.
1 2 Piimo | Aguilera odénd v bilém Zupanu, odchazi ze Satni
mistnosti.
) 1 Piimo, |Christina kra¢i ddl do mistnosti, pomalu si svléka
zezadu | Zupan, ten padd na zem.
Detailni zabér na levou Zenskou ruku, ktera bere
3 1 Detail |lahvicku parfému ze stiibrného podstavce pied
zrcadlem.
4 1 Pfimo, |Zabér na Christinu stojici mezi zrcadly, nechdva na
zezadu | své télo dopadat mlhu rozsttiknutého parfému.
Nepiimo, | Detailni zdbér na zdda Christiny, kde se ji pod Zensky hlas:
5 1 odraz | dotekem oblaku parfému vykresluje tmavy krajkovy |,,Sometimes ...
v zrcadle |ornament.
6 1 Ptimo, |Christina si s dsmévem prohliZi svoje zdda ... its all you need to
zezadu |v zrcadle. wear.
7 1 Ptimo, |Christina stoji zddy ke kamete, na kiiZi se ji Muzsky hlas: ,,Christina
zezadu |dokresluje cernd rize. Aguilera ...
Detailni zabér na lahvicku parfému s tmavym ... novd viné.* Text: Christina Aguilera
3 ) Detail ornamentem. Vpravo dole:

www.christina-
aguilera.parfumes.com
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Jika

Tviirci reklamniho spotu propagujiciho koupelny a koupelnové dopliky zvolili
pro jeho dé&j pravé koupelnu. Divdk je postaven témét do role voyeura, ktery pozoruje
muze v soukromi, kdy je pfesvédCen, Ze ho nikdo nevidi a odén pouze do zeleného

rucniku v prostorné koupeln¢ tancuje, zpiva, napodobuje sportovni pézy apod.

reklamniho spotu je vybran s ohledem na tuto skute¢nost. Piisobi jako obycejny ¢lovek,
neni to typicky hezoun a svidnik se svaly nabytymi ve fitness centrech, ale obycéejny
sympat’dk, se kterym se mize muzsky divdk ztotoznit a na zenské divacky bude ptisobit

piijemné.

Zensky element v reklamé zastupuje patrné piitelkyné muze, kterd sedi v kuchyni

a chapavé se usmiva, kdyz zaslechne zpév z koupelny. Stejné jako muz neptisobi piilis

ndpadng, ale mile a upraven¢, navic je jisté¢ chdpava a tolerantni.
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Jika (celkova stopdz 30 s)

Zabér | Délka Pohled Obraz Zvuk Ostatni
zabéru
(s)
Mlady muz vstoupil do koupelny, zavird za sebou prosklené dvete a | Elektricka kytara.
Shora jde smérem k umyvadlu. Ma krétce stfizené tmavé vlasy a je odén
’ pouze do zeleného ruc¢niku, ktery ma omotany kolem pasu.
1 1,5 z nadhled N o i W
u Koupelna je zatizena modern¢, naproti dvetim je umyvadlo se
zrcadlem, nalevo je vana s tmavym obkladem a vlevo u dvefi je
sprchovy kout.
) 1 Ptimo, Muz stoji u umyvadla a prohliZi se v zrcadle. V zabéru je jen jeho
detail hlava.
Ze strany, | Mlady muz predvadi pted zrcadlem v koupeln¢€ rozmanité tanecni
z kreace a sportovni postoje. V prubehu predvadéni si postupné sviéka
3-18 16,5 y
nadhledu, | ruénik.
detail
. Abéru je rucnik, ktery muz piehodil ptes zasténu u sprchového
19 1 Detail V zébéru je rucnik, ktery muz prehodil pies z uusp \%
koutu.
. V zébéru je muzska ruka poustéjici vodu padkovym kohoutkem
20 0,5 Detail . N J, . p L p y
pripevneném na stence.
) Detailni zabér na muzsk r ruku drzici sprchu, ze které
71 0.5 Detail etailni zabér na muzskou pravou ruku drZzici sprchu, z
vytryskne voda.
Muz stoji ve sprchopvém kouté, za nim je priisvitnd zasténa. V Muz ve sprse
pravé ruce drZi sprchu, ze které proudi voda a levou rukou si myje zpivé anglicky
22 2,5 Ze strany o ) p « . “ P
oblicej. Poté uchopi sprchu obéma rukama a napodobuje zpév do text pisné.
mikrofonu. (nesrozumitelng)
Zabér na mladou Zenu sedici za stolem u snidan€. V obou rukou drzi | Muz ve sprse
73 15 Ptimo, hrnek, nevéticné krouti hlavou a usmivé se.Na stole jsou potraviny a | zpiva anglicky
’ zeptedu nddobi, za ni je kuchyniska linka. text pisné.

(nesrozumiteln¢)
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. Objevuje se ndpis pies cely zabér. Pozadi je rozmazané. Obraz je Kapani vody. Text: "Misto, kde
24 2,5 Detail J e . . P "
pokapdn vodou a ndpis se rozpiji a mizi. jsem sdm sebou.
Na bilém pozadi se objevuje text. Muzsky hlas:
25 2,5 Detail "Jika moje
koupelna."
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Blesk pro Zeny

Reklama prezentujici piilohu deniku Blesk — Blesk pro Zeny — je zamétena
na Zenské publikum a tomu je pfizpusobena. Zavadi divdka na Zensky dychanek,

predklada divaktim obraz neformalniho a uvolnéného setkani ctyt dobrych kamaradek.

Zeny vystupujici v tomto reklamnich spotu jsou rozdilné, kazdd je prezentovina
jako odbornice zaméfend na jinou oblast, pfitom vSechny jsou mladé, atraktivni,

moderné€ oble¢ené.

Casopis Blesk pro Zeny méd uz ve svém nazvu, komu je uren a kopiruje zajmy,
které jsou pfisuzované predevsim Zendm. Kazda z protagonistek spotu zastupuje jednu
z oblasti takovych zdjmu, kterymi jsou v pfipadé¢ cCasopisu rodina, vztahy, zdravi

a moda.

Svym zaméfenim tato reklama podporuje stereotypy spojujici Zeny predevsim s vyse

uvedenym oblastmi. Také prezentuje mladé a atraktivni Stihlé Zeny.
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Blesk pro Zeny (celkova stopdz 17 s)

Zabér

Délka
zabéru

(s)

Pohled

Obraz

Zvuk

Ostatni

1,5

Piimo

Zabér na Ctvetici mladych Zen ve veselé néladg¢,
sedicich na pohovce v mistnosti proti kamete. Na
svétlém stole pfed nimi je obCerstveni, za nimi je
palma, na stén¢ tapisérie.

Zensky hlas: "Tak to jsme

my. Bajecné kamaradky ...

Vlevo dole logo ¢asopisu
"Blesk pro Zeny, vpravo
dole text: "Vase skv¢la
kamaradka"

1,5

Detail

Detailni z4bér na sedici Ctvefici, kamera je zabira
postupné.

... a expertky na Zensky
udeél."

3-5

Piimo

V zabéru je tmavovldska v dZinsech a svétle
zeleném saku v postupné se ménicich obrazech.
Nejprve stoji v mistnosti pred pohovkou s rukama
v kapséch, poté je v predklonu pfed vysokych
zrcadlem a obouva si vysoké hnédé kozacky, za ni
jsou vidét regdly s vécmi. V poslednim zabéru je
pted zrcadlem, jak se prohliZi a usmivéa se na sebe.
Z4bér je na jeji odraz v zrcadle.

"Simonka vi, co nim

vsn

slusi.

podhledu

Kamera zabira dal$i protagonistku leZici na zddech
na gymnastickém mici, po kterém jede smérem ke
kamete. V zdbéru jsou jeji dlouhé zrzavé vinité
vlasy, pak se objevuje tvar a nakonec je vidét i Cast
hrudniku. Na sobé mé zelenou halenku s vyS$ivanim
u krku.

"Markéta nas nuti ...

Piimo

V dalS$im zdbéru sedi na pohovce, vlasy ma stazené
v ohonu a v levé ruce drzi sklenénou misku se
saldtem a v pravé ruce ma lzici.

... zdravé zit."

0,5

Piimo

Dalsi ze Ctvetice Zen stoji v mistnosti nalevo od
pohovky, na sobé ma rizové Saty zavdzané za

"Pro Ivanu je ...
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krkem. V rukou drzi malou tasti¢ku tyrkysové
barvy, kterou ma pted obli¢ejem, a zpoza které
nalevo vykukuje.

V zébéru je Zena v rizovych Satech sedici na ... dulezit¢js$i osobni
9 1 Detail | pohovce, v pravé ruce drZzi sklenici s Cervenym kouzlo."

vinem, ze které pije.

V zabéru je posledni ze Ctyf Zen, stoji pred "A Petra ...

pohovkou, na sobé¢ ma zelené triko s kapuci.

Pravou rukou bere okolo ramen mladou sle¢nu
10 1,5 Piimo | (dcera), ta ma na sobé pruhovanou halenku ve

veselych barvich a na hlavé rizovou latkovou

Celenku. Usmivaji se a poté se divaji vzajemné¢ do

oCi.

Zabér na predchozi dvé protagonistky, obé sedi u ... to je profesiondlni

stolu, za nimi je okraj okna a kvétiny. Divenka drzi | mamka."

e v pravé ruce tuzku a piSe do seSitu. Napravo od ni

11 1 Piimo e L X p

sedi Zena, pravou ruku ma opienou o sttl a divé se

do sesitu. Na pravém okraji stolu je ¢ernobild

plySové ovce.
12 15 Ptimo, z | Zabér na vSechny Ctyfi Zeny v pokoji. VSechny se "Rodina, vztahy, zdravi,

’ dalky | dobfe bavi. modda."

Na ¢erném pozadi se objevi Eervené logo Gasopisu | Zensky hlas: "Blesk pro

13 3.5 Detail "Blesk pro Zeny" a pod nim "Vase skvéla Zeny, Vase skvéla

kamaradka." Z pravého horniho rohu vyjede
¢erveny obdélnik "Jen za 10 K¢"

kamaradka."
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Mattoni

Reklamni spot prezentujici minerdlni vodu Mattoni m4 lehce tajemny ndboj a zavadi

nds do elegantniho prostfedi restaurace luxusniho hotelu v Karlovych Varech.

Muzsky element zastupuje mlady clovék - host sedici v restauraci osvétlené

tlumenym svétlem, pohledny, elegantné obleceny.

Idedl Zenské krasy je zde zosobnén vysokou, velmi Stihlou modelkou. Jednd
se o pojeti krasy prezentované médii Casto — hlavni protagonistkou spotu je mlada,
atraktivni Zena. Tento obraz je jakoby zdlraznén titulkem, ze kterého se divak dovida,

Ze se jednd o topmodelku Hanu Soukupovou.

Reklamni spot je zaméfen na co nejSirsi sféru spotfebiteli, nicméné protagonisté
nejsou zvoleni tak, aby se s nimi mohli divéci ztotoZnit, naopak predstavuji typické
stereotypy — elegantni mlady muz, pravdépodobné tuspéSny a finanéné dobie

zabezpeceny, jinak by nesed¢l ve drahé restauraci v lazeniském mésté. Zena je opct

mlada, Stihla, atraktivni.
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Mattoni (celkova stopaz 30 s)

Zabér

Délka
zabéru

(s)

Pohled

Obraz

Zvuk

Ostatni

Z nadhledu

Pohled na rozzafené veCerni Karlovy Vary, vse je
zrychlené.

Italskd pisent Od Patty
Pravo - La Bambola.

Text: "Stalo se v
Karlovych Varech."

0,5

Ze strany

Z4bér na stolky s Zidlemi v restauraci, u jednoho z
nich sedi mlady muz v tmavém obleku. Tésné u
kamery stoji zddy mlada servirka, které mladik na
dalku naznacuje, Ze by si chtél objednat.

Detalil, ze strany

V zébéru je hlava servirky piiblizujici se ke svému
kolegovi v bilé uniformé s ¢ernym motylkem a

Servirka: "Mattoni uz

1

neni

0,5

Pirimo

Septd mu do ucha.

Ci¥nik v bilém pfistoupil k portyrovi, ktery ota¢i
hlavou smérem k hostovi v restauraci. Oba dva stoji
v restauraci.

4,5

Ze strany

V zabérech je osobni stiibrné auto, které miji
osvétlené budovy a mifi k hotelu. Na pravém
zadnim sedadle u okna sedi mlada atraktivni Zena s
dlouhymi svétle hnédymi vlasy.

Text vpravo dole:
"Topmodelka Hana
Soukupova"

0,5

Ze strany

Pohled na mladika sediciho za stolem v restauraci,
nervozné poklepava prsty pravé ruky do stolu. Pied
nim jsou na stole sklenicky a svitici lampicka.

Ze strany

Sttibrné auto s mladou Zenou piijizdi pied vchod
hotelu. Na Sirokych schodech je Cerveny koberec a
k autu se sbihaji fotografové. Ze schodu schazi
zaméstnanci hotelu.

10

0,5

Zezadu

Hotelovy poslicek v uniformé s cervenym plastém
otevird dvere auta. Dal$i dva zamé&stnanci hotelu
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sbihaji ze schodl a pokousi ze zabrénit fotografim
ve foceni.

Detailni z4bér na mladikovu poklepdvajici ruku na

1 0.5 Detail, ze strany stole, vedle stoji skleniCky.
Z auta vystoupila mlada Zena, je odéna do dlouhych
. pruhlednych Satti z vody, které se kolem ni vini v
12 I Detail, ze strany rytmu chiize. Poslicek stojici vedle ni si uziva
osveézujici sprsku vody ze Satti.
V zébéru je modelka stoupajici po ¢erveném
13-16 25 Zezadu, ze koberci po schodech ke dvetim hotelu. Jeji Saty z
’ strany vody se ladné vIni okolo nf a stiikaji kapicky vody.
Kolem ni cvakaji blesky fotoaparati.
Zezadu, ze Modelka vstupuje hotelovymi dveimi, kde se ji
17-20 3 . . v O
strany klani portyr a ona na né&j stiikne trochu vody.
Modelka jde dél hotelem, vystupuje nahoru po
Ze strany, z . ., J
21-25 3 schodech, kam ji nasleduji fotografové. Cestou miji
nadhledu ! y .
udivené zaméstnance hotelu i hosty.
Zabér na predklonénou servirku, kterd obsluhuje
26 0.5 Ze strany hosta, sediciho u stolu. Ve tvafi ma udiveny vyraz.
27 0,5 Detail Detailni zabér hlavy modelky s rozevlatymi vlasy.
Zabér na horni ¢ast téla prochdzejici modelky, kterd
28 0.5 Ze strany miji obsluhujiciho ¢iSnika s podnosem v rukou.
29 1 Ze stran Ptredklonénd servirka uhybd z obrazu a za ni se
y objevuje mladik, sedici u stolu.
Zeptedu, ze Modelka vystupuje na sttil a kra¢i po ném smérem
30-31 1,5 g
strany k mladikovi.
3 1 Ze strany leldﬂ( se piekvapené zveda ze Zidle a nevéficné
zird na modelku.
33.35 2.5 P¥imo, zepfedu Modelka se zastavi na konci stolu pred mladikem, | Modelka se pta: "Ptél jste

Saty se ji jeste vini. Kamera postupné piechdzi na

si Mattoni?"
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detail modelCiny tvére.

36

Detail

Detailni zabér na lahev Mattoni s ¢ervenomodrou
etiketou.

Muzsky hlas: "Kde je
Mattoni, tam je Zivot."

s ¥z

Text v dolni ¢asti zabéru:
"Kde je Mattoni, tam je

Zivot."
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Fidorka

Reklama na suSenku s cokolddou navozuje pocit pohody a relaxace po niarocném
dni, kdy se nic nedafi. Je t&zké tici, jaké cilové skupiné je spot primdrné urcen, sladké

maji radi lidé napfiC¢ generacemi bez ohledu na pohlavi. S tim koresponduje i ladéni

reklamniho spotu.

Reklamni spot navozuje pohodovou atmosféru, ¢emuz odpovidaji i vyrazové
prostiedky, umirnénd barevnost, zvuk dopadajicich kapek deité a jemna hudba. Zenu,
ktera v reklamé vystupuje, bychom mohli popsat jako nendpadnou, primérnou, i kdyz
pfesto spliuje soucasné atributy krasy — je mlad4, upravend, Stihld. Na divdka miZe

pusobit sympaticky, piijemné, neni vyzyvavd. MuZsky prvek v této reklamé neni

ptitomen.
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Fidorka (celkova stopaz 30 s)

Zabér Délka Pohled Obraz Zvuk Ostatni
zabéru (s)
V zébéru je Zena spéchajici ulici, prsi. Zabér piechdzi na Je slySet dést’ a
1-2 2 Zezadu SN y e
detail jejich zad a deStniku. pouli¢ni ruch.
3 1 Z boku, Detailni zabér Zenské ruky odemykajici a otevirajici dvefe. Zvuk desté a
detail pouli¢niho ruchu.
4 1 Piimo Zena vchazi do bytu, zabér dveti a chodby s vésdkem.
Z boku, Detailni z4bé€r na levou tvar Zeniny hlavy, jak se unavené Postupné uticha
5 0,5 . iy N ONAA o .
detail opird o zrcadlo na sténé. Ma zaviené oc€i. hluk z ulice.
Detailni pohled na horni desku skiinky na chodbé&, kam Zena | Zvuk dopadajicich
7 1 Detail odhazuje svazek klict. Na skiiiice jsou ramecky s klicth.
fotografiemi.
. Zena si svIékd kabit, pod nimZ mé $edé damské sako. Zabér
8 1 Detail . e
je na jeji télo.
9 0.5 Detail \]I);:Ctlzﬂm zabér na sprchovou hlavici, ze které zac¢ind proudit | Zvuk tekouci vody.
Pohled na Zenu v koupelné, stojici a myjici se za zasténou ve | Zvuk tekouci vody.
10 1 Z boku P y
sprchovém kouté&.
Zena je v obyvacim pokoji, ptistupuje k francouzskému oknu
11 1,5 Z délky a vyhlizi ven. Na sob¢é ma svétlé tilko a lehké kalhoty. Cely
prostor je ozdfen dvéma lampami.
Detailni z4b€r na Zenu, stojici u okna, tmavé vlasy ma
12 15 Detalil, vy€esané a levou ruku ma poloZenou na pravém rameni.
’ z boku Z4ber je na jeji levou tvar. Zena se diva z okna, ale pak otaci
hlavu do leva a std¢i pohled dolti do mistnosti.
Pohled na dfevénou krabicku, v niZ jsou ve dvou fadich za Zvuk Susticiho
13 15 Detail sebou vyskladany Cervené kulaté oplatky s ndpisem alobalu.

"Fidorka". Shora se objevuje Zenska ruka, kterd jednu
oplatku vyndéva.
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Zabér na sedici Zenu, v levé ruce drzi oplatku a pravou rukou
ji krouZivym pohybem zbavuje obalu. Po rozbaleni pfibliZuje

Zvuk Susticiho
alobalu. Kfupnuti.

14 7.5 Primo levou ruku s oplatkou k ustiim, zavira oci a oplatku s Podmaniva, lehka

kiupnutim ukusuje. Poté oci otevird a diva se na oplatku. jazzova hudba.

V zébéru je Zena sedici na pohovce, na sobé ma lehké Zensky
15 7 Pimo kalhoty a svétlé tilko. Za ni je vidét zrcadlo a mald knihovna. | hlas:"Jenom moje.”

Zena se hali do deky, kterd se po chvili méni v deku z

cokolady.

Pohled na dfevénou krabicku, ve které jsou ve dvou fadach ,,Fidorka. Vlevo dole se
16 3 Detail za sebou vysklddany Cervené kulaté oplatky s ndpisem objevuje text:

"Fidorka". Jedna oplatka je poloZena na vrchu.

"Jenom moje"
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Gillette

Reklama propagujici holici strojek vyuZivd pro svou kampan tfi zndmé a tspéSné
sportovce — Tigera Woodse, Thierry Henryho a Rogera Federera. VSichni jsou mladi,

atraktivni, obleceni velmi elegantn¢ do tmavych oblek.

Reklamni spot je zamétfen pifedev§sim na muZské divdky. Tomu odpovidd i vybér
hlavnich protagonisti, kterymi jsou sportovci, coZ potvrzuje rozsifeny stereotyp
spojujici muzZe se zdjmem o sport. VSichni tfi sportovci dosdhli svétovych dspéchi,

a to je dalSim stereotypem, ktery fikd, Ze muz md byt ispéSny ve své profesi.

Muziim je predkldddn urcity vzor, idedl soucasného muZe a koupi nabizeného

produktu se tomuto idedlu mohou alesponi ptibliZit.
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Gillete fusion (celkova stopdz 33 s)

Zabér | Délka Pohled Obraz Jazyk Ostatni
zabéru
(s)
Pohled z obéZné drahy na planetu Zemi, kterd se rdzem zmensi na | MuZsky hlas V pravo dole
malou zemékouli¢ku a ocitne se na levém ukazovacku sportovce | zpiva text: "The trext: "2008 The
Tiger Woods. Ten stoji v tmavém obleku na rozlehlém travniku, World is mine", Gillette
za nim je vidét obloha. ktery se stéle Commpany"
12 | 25 Detail opakuje.
Energicka,
rytmickd hudba.
Muzsky hlas:
,»Liger Woods
vyhrdl ...
V zébéru je Tiger Woods, stojici na travnaté ploSe. V pravé ruce ... svlij prvni Dole se objevuje
drzi golfovou htl, kterou zvedd do vzduchu. Levou rukou pied turnaj ... text:
4 . P S o “ " P
3 0,5 sebe na travu hazi golfovy micek vypadajici jako zmenSend Fenomendlni
podhledu y . .
zemékoule. golfista Tiger
Woods...
Tiger Woods vyhazuje golfovou hiil do vzduchu, ta ve vySce ... v golfu ... ... svlj prvni
4 1 Z nadhledu | rotuje a diva se za ni. turnaj vyhral v 5
letech.”
7 V zébéru je opét Tiger Woods stojici na travnaté ploSe. Do pravé | ... jako pétilety.
5 1 ruky chyti vyhozenou golfovou hiil a odpaluje micek, ktery ma
podhledu 9
podobu zeméekoule.
) Pohled na travnatou plochu, na které stoji Tiger Woods a sleduje, | A vyhrava
6 1 Zdalky |.. .. P PO . «
jak jim odpdleny micek leti smérem ke kamere. dodnes.
Micek jakoby proleti obrazem a pada zpét k travnaté ploSe. Tam Muzsky hlas: Objevuje se text
7 0,5 Z dalky | stoji Roger Federer v tmavém obleku s tenisovou raketou v pravé | "Roger Federer ... | dole:

ruce. Micek (uz jako tenisovy, ale opét zobrazeny jako

"Fenomenalni
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zemékoule) dopadne na jeho raketu.

tenista Roger
Federer ...

Roger Federer si pohrdva s mickem, rozt4¢i ho nad tenisovou

... je nejlepSim

... Nejlepsi

8-11 2,5 Detail raketou a nadhazuje si ho k odpalu. tenistou Ctyfi roky | tenista Ctyfi roky
po sobg&."
12 1 Pimo Rogef Federer odpaluje micek pod pravou nohou smérem ke ... po sobg.
kamefte.
Micek se méni ve fotbalovy mi¢ a padéd na hlavu Thierry Henry, Muzsky hlas: Objevuje se text
ktery je na travnaté ploSe, rovnéZ v tmavém obleku. "Thierry Henry dole:
13 0,5 Ze strany "Fenomenalni
fotbalista Thierry
Henry ...
Thiery Henry nechavé sklouznout mi€ z hlavy na zem, kde si ho ... vyhrdl béhem | ... Béhem dvou
piekopava z levé nohy na pravou. Pravou patou si mi¢ vykopne dvou let let vyhral
» nad hlavu a diva se za nim. Vyskakuje do vySky a ve vzduchu Mistrovstvi Mistrovstvi
14-18 4 Piimo PR .
odkopava mi¢ smérem do kamery. Evropy i Evropy a
Mistrovstvi svéta | Mistrovstvi
v kopané." svéta."
Na oranzovém pozadi se pies cely zabér objevuje bily nipis Muzsky hlas:
19 1 Detail "Gillette Power" a mezi nim modry text "Fusion". "Kazdy den mate
Sanci ...
. Ptfedchozi text v zablesku mizi a objevuje se oranZovy text ... ukdzat svétu,
20 1 Detail N " ) ,
phenom" na modrém pozadi.
Zabér na lesknouci se rukojet’ holiciho strojku. Zabér se odddlina | ... jak
21-22 1,5 Detail cely holici strojek na modrém pozadi. V okoli holici hlavy jsou fenomendlni
modrfe zndzornéné pulzy. milZete byt.
Pocitacovy model holici hlavy, ktera se pohybuje po miizZce, Holicf strojek ...
23 1 Detail imitujici pokoZzku tvére. Za ni je zndzornénd modrou barvou tfeci
sila.
24 4 Detail Obraz svisle je rozdélen do dvou stejnych Casti, predstavujicich Gillette fusion V levé Casti dole
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pohyb holici hlavy po pokoZce. V levé ¢4sti je pocitacovy model
manudlni holici hlavy, kde se pfi svislém pohybu dolii objevuji
tmavé modré plochy, zndzornujici tfeci silu. V pravé ¢asti obrazu
je bateriova holici hlava, vysilajici pulzy. Ty jsou zndzornéné
modrou barvou v okoli holici hlavy. Pfi pohybu doll neni
znazornéni tfeci sily tak velké.

power phenom.
Jeho jemné
mikropulzy
sniZuji tient,
takze bfity ...

text: "Manualni
fusion", v pravé
¢asti dole text:
"Bateriovy fusion
power"

Detailni zabér na hlavu Tiger Woodse, ktery ma na tvéri ... skoro necitite. Text dole: "V
aplikovanou holici pénu. Holici strojek se pohybuje po levé tvéri porovnani s
25 1 Ze strany | smérem od levého ucha k brad€. Za nim zlistava oholend tvar. manudlnim
holicim strojkem
Fusion"
26-27 1 Detail De/ta}lnf zabér na levou tvar a bradu Tiger Woodse, které jsou Batf;riovy holici
pravé holeny. strojek ...
73 1 Detail V zébéru je detail na hlavu. Rogera Federera, ktery si pravou ... Gillette fusion
rukou ptejizdi po levé tviti. ..
29 0,5 Detail Objevuje se oranzovy text "phenom" na modrém pozadi. ... power phenom.
V zébéru je Tiger Woods v tmavém obleku na modrém pozadi. Fenomendlné
» Pohled ma upfeny na zmensenou zemékouli na pravém pohodIné ...
30-31 1 Ptimo . < 1 DI p
ukazovacku. Z pravé strany se v zabéru objevi leva ruka, kterd
sméefuje k malé zemékouli.
V zébéru jsou vsichni tfi sportovci v tmavych oblecich. Uprostfed | ... oholeni od
stoji Tiger Woods, na ukazovacku pravé ruky ma micek ve tvaru | Gillette."
» Zem¢. Vpravo od néj stoji Roger Federer, ktery mu micek
32 1,5 Piimo L L e s p
scvrnkava prsty levé ruky. Nalevo stojici Thierry Henry ma levou
ruku poloZenou na pravém rameni Tiger Woodse. VSichni se
sméji.
Ptes ptivodni zadbér se objevuje velky text "Gillette pro muze to Ptes cely zabér
33 1 Detail nejlepsi”, v pozadi je velké "G" text "Gillette pro

muze to nejlepsi”
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Wiistenrot

Reklamni spot propaguje bankovni sluzby a je tedy ur¢en co nejSir§Simu okruhu
ptijemct. Zaujme piedevs§im ¢asovym horizontem, ktery se snaZzi pokryvat. V kratkém
spotu se vystiidaji tfi generace muzii — syn, otec a dédecek. Muzeme fict, Ze tento
aspekt ma vzbuzovat pocit divéryhodnosti finanéni instituce, kterd tu je pro své klienty

uz fadu generaci.

Ve spotu vystupuji v hlavnich rolich tfi muZi, ktefi a¢ rGzni, vzidy jsou uspésSni

a stoji na pozici odbornikd, radct, téch, ktefi pomdhaji ostatnim.
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Wiistenrot (celkové stopdz 30 s)

Zabér Délka Pohled Obraz Zvuk Ostatni
zabéru (s)
Zabér na tii zaramované fotografie muzi na sténé. Dva jsou Rytmicka hudba
1 1,5 Ze strany | barevné, jeden Cernobily. doprovéizend
houslemi.
Milady muz (z 80. let) vystupuje z erveného auta, je odén do | MuZsky hlas:
2 1,5 Ze strany | Sedivého obleku a vinového roldku. Na oc¢ich m4 velké bryle a | "Finan¢ni
v rukou drZi slozku papirt. Zvedd o¢i smérem vzhiru. poradenstvi ...
Muz (dfednik) jde mavajic smérem k rozestavénému domu, u ... ma v nasi rodin¢
3 1 Ze strany | kterého stoji mlady pér. V pozadi je vidét dalsi rozestavény bohatou tradici.
dim , neupravend cesta a plocha zarostla travou.
Utednik stoji opfeny vlevo o roh zdi, naproti nému je mlada UZ mij tata ...
4 2.5 Ze strany Zena a Veq1e n§j mlacb’/ muz. Mflady/ mu? pfvistuplfje ke s/téné,
kde se objevuje televizor a poté obyvaci sténa a Cerveny
koberec (styl 80. let).
Zabér na Cast obyvaci stény, pied niz stoji mlada Zena. Vedle ni | ... pomdhal lidem k
se objevuje hnédé kieslo s kovovymi podruckami. Vlevo je vlastnimu bydleni.
5 1 Ze strany  xe XAt ey ‘1 2 .
vidét ¢ast ufednikova Sedivého saka a ruka s propiskou a
papiry.
Detailni z4bér na tfednikovu pokyvujici hlavu, kterd se vzapéti | Dédecek ...
6 1,5 Detail zrychlenym béhem ¢asu méni na muze ze 60. let s dlouhymi
vlnitymi vlasy.
Mlady muz s rozevlatymi delSimi vlasy vystupuje z modrého ... drZel nad fidi¢i
e auta, na sob¢ ma svétly oblek a oranZovou kosili s kravatou. Jde | ochrannou ruku ...
7-8 1,5 Piimo . . .. s » L
smerem k Sestici mladych lidi (Hipee), ktefi postavaji u silnice, | Hra na kytaru.
kde je nabourand barevna dodavka v ploté¢.
Muz v obleku si prohliZi zni¢eny plot, ktery zkousi seSldpnout. | ... a pradédecek ...
9 1 Ze strany | Nalevo je vidét pfedni ¢ast doddvky. Za nim se nad plot naklani

jeden z malych muza.
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Z4bér na extravagantné oble¢enou mladou Zenu s velkymi
brylemi a kulatymi nduSnicemi. Za ni je vidét zadni ¢ast auta.

... védél, zac je ...

10 1,5 Ze strany | Zabér pfechdzi na muZe v obleku, ktery stoji naproti ni a do
pravé ndprsni kapsy u saka si vkladad modry blok. Oba se
usmivaji.
Detailni zabér na hlavu mladého muze v obleku, ktera se ... toho loket.
vzapéti zrychlenym béhem ¢asu méni na Cernobily obraz muze |Klavir (ze starych

11 2 Piimo ze 30. let s kratkymi hladce ucesanymi vlasy, knirem a filmd, kde byly
ufednickymi brylemi. zobrazovany

hospodské rvacky)

Utednik v tmavém prouzkovaném obleku s motylkem vchazi | Jiz témét 90 let
do baru, kde pravé probihd bitka. Pfi vstupu podava ruku pomahdme nastavit
vyCepnimu, ktery ma na sob¢ bilou zastéru a ¢ernou vesticku, |také majetkové a

12 3 Pimo na hlavé.mé ¢apku. Oba dva se opakgvané ‘skréujf, aby lir:::lzové pojisténi. .
nedostali rdny od tcastnikil bitvy. Pristupuji k barovému pultu, | Pfipravte se s ndmi
odkud si berou sklenky, a pfipiji si. Poté jdou smérem ke na situace, které
kamefe a prohliZeji si mistnost. Opét se skréuji pfed hrozicimi |k Zivotu ...
ranami.
Zabér prechédzi na Cernobilou fotografii visici na stén€. Nalevo | ... prosté patii.*
od ni jsou dalsi dvé zaramované fotografie, které zachycuji Vystupiiovany zaveér
predchozi zminované mladé dfedniky. Obraz se oddaluje a na klavir.

e vpravo se objevuje muz ve stiednich letech, ktery je rukama

13 4 Piimo . .. . « 4 vers ‘.
opfeny o polici za nim. Na sobé ma bilou kosili a na o¢ich
bryle. Na polici za nim je bily Salek, noviny a papiry telefon.
Ukazovackem pravé ruky kresli virtudlné stiechu, ktera se
objevuje na dal$im zdbéru jako Cerny obrys.

14 3 Detail Objevuje se jednoduchd stfechg namalovand ¢ernou barvou a Muzsky hlas: Dole text:
pod ni text: "Pro vas leps$i pocit" ,, Wiistenrot* "www.wustenrot.cz"
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Viné Antonio Banderas

Reklamni spot propagujici novou vini opét vyuZivd osobnost zndmou z médii,
kterou je herec Antonio Banderas. Ten je =ztélesnénim atraktivniho muZze,
ne uz nejmladsiho, nicméné velmi atraktivniho. Ackoliv reklama nabizi vini pro muZze,

hlavni protagonista jist¢ zaujme piedevS§im Zenské publikum.

Fall

Zena v tomto reklamnim spotu je "bezejmenna" modelka, kterd herce svadi.
Je stihla, ptitazliva, splituje soucasné ndroky na Zenskou krdsu, protoze pouze takova

muaze ziskat pozornost a ndklonnost muze. Ten je zde dominantni, Zena k nému

ma vzhlizet a usilovat o jeho pfizen.
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Viiné Antonio Banderas (celkova stopaz 20 s)

Zabér Délka Pohled Obraz Zvuk Ostatni
zabéru (s)
Z4abér na oblicej a ramena mladé dlouhovlasé brunetky v bilych Smyslnd hudba,
1 1 Pfimo | Satech. vybrnkdvané tony
na kytare.
» Antonio Banderas stoji v loZnici. Na sobé ma modré dziny a bilou
2 1 Piimo et . . 2 ooz
kosili, kterou si pomalu zapind. Usmiva se.
Ze V zébéru je rameno Antonia Banderase, ktery se divd na mladou
3 1 Zenu.Ta sedi na modrém kiesle, ptehazuje nohu pies nohu, v pravé
strany v, p £
ruce drZi flakén parfému.
4 0.5 Detail Detail, na ruce Zeny. V levé ruce drzi parfém a pravou rukou se ho
chysta oteviit.
Ze Opét zabér na modelku sedici v kiesle, prafém drzi v pravé ruce
5 1 strany (1), levou rukou ho rychlym pohybem otevird, zveda oc¢i a usmiva
se.
6 1 Detail, | Antonio Banderas stoji opfeny o rdm zrcadla, usmiva se. V zdbéru
ze strany | je jen jeho hlava a ramena.
Zabér zZeninu pravou ruku, ve které drzi parfém. Ruku mé v drovni
7 2,5 Detail | prsou, kamera zabira jen tuto oblast jeji postavy. Kolem parfému
se objevuji kapicky viné.
V zébérech se stiidaji Zena a Antonio Banderas, pomalu se k sobé | Muzsky hlas
311 4 Ze ptiblizuji. Kapicky vinég leti VZQuchem smérem k Antoniovi, kde zaéﬁ}é zpivat
strany | se mu tato sprska roztiiSti o kizi na krku. anglicky text
pisn¢.
» Antonio pfistupuje k Zeng, ruce ma zvednuté do trovné ramen.
12 1 Piimo L i <
Z4bér je na jeho hlavu a télo.
13-14 2 Ze Antonio Banderas a modelka krouZi v rytmu hudby kolem sebe,
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strany | vaSnivé se na sebe divaji. Zabéry pouze na jejich horni ¢asti téla.
15 1 Ze On ji pravou rukou uchopi za pasek na Satech a pfitahuje ji k sobé. | MuZsky hlas:
strany | Zena drZi v pravé ruce parfém. "Bud’ svij ...
16 1 Detail, | Zena uchopi muzZe za kogili a pfitahuje ho k sobg. ... bud’ sexy."
ze strany
Detail na modry obal a flakén parfému. Muzsky hlas:
17 1,5 Detail "Nova panska
vine ...
V zabéru se vykresluji pocatecni pismena jména viné A a B. ... Antonio Ptes cely zabér
Banderas." se objevuje
jméno ving:
18 1,5 Detail " Antonio

Banderas" a pod
tim "Seductive
Fragrances"
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Centrum

Reklamni spot propagujici multivitaminy Centrum navazuje na predchozi,
ktery byl v médiich prezentovan pted nékolika lety a vyuzivd motivu opakovani. Snazi
se tedy navodit pocit diveéry v néco, co uz divdk znd. Jedna se o stejny produkt,
vitaminové tablety. D&j reklamy se odehravd v podobném prostiedi, pouziva stejnou

modelku.

Ackoliv neni feceno, pro koho jsou multivitaminy primdrné urceny, z celkového
ladéni spotu nabyvame dojmu, Ze jsou to piedevsim Zeny. Zena sdéluje pozitivni osobni
zkuSenosti s uzivanim tablet, a to spiSe laickym zptisobem, nepouziva odborné terminy,
popisuje svoje pocity. Sama je mladd, atraktivni, $tihld. To, Ze adresatem reklamniho

sdéleni maji byt Zeny, je jesté zdiraznéno tim, Ze modelka v naru¢i drzi malé dité.

Muz v reklamé fyzicky nevystupuje, nicméné muzsky hlas dopliiuje sdélenou

osobni zkuSenost Zeny odbornym komentdfem. Vystupuje tedy v roli ponckud

nadfazené, jako odbornik.
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Centrum (celkova stopdz 21 s)

Zabér Délka Pohled Obraz Zvuk Ostatni
zabéru (s)
V zdbéru je mladd Zena (Martina Smukovd) stojici v zahradé. Na | Nevyraznd hudba, jen | Vlevo nahoie
7 sob€ ma bilé kalhoty a bilé tilko. V levé ruce drZi luk, pravou dokresluje piijemny znak
1 1,5 rukou do né&j vklada Sip a napind tétivu. dojem z reklamy. "Centrum" s
podhledu w4 .
Modelka: "Ja na ... barevnym
prouzkem.
) 05 Z Detailnf zabér na model¢in soustfedény oblicej, pfed nimz je ... reklamu ...
’ podhledu | vidét luk s Sipem.
Modelka sedi v mistnosti, nalevo vidime zelenou rostlinu, za ni ... moc nedam, ale Vpravo dole
3 15 Ze na stén¢ visi barevny obraz. Zabér je na jeji hlavu a ramena. kdyZ jsem pfed par lety | text: "Martina
’ strany | Nejprve se divd do kamery a pak sta¢i pohled doprava. Smukové
modelka"
Modelka sedi v bilém kiesle uprostied mistnosti, v naru¢i drzi ... nato¢ila tuhle pro
4 25 Pimo batgle. Pted ni jeisklenényl’/ stole}( s ovocem, napravo u stény multivitamfnx ‘
’ stoji plocha televize, kde jsou vidét menici se obrazy. Za ni je Centrum, tak jsem je
vidét kuchyné. vyzkousSela.
Detailni z4bér na model¢iny ruce. Pravou rukou krdji na
5 0,5 Detail | dievéném prkynku mrkev, levou rukou si ji pfidrzuje. Nalevo je
vidét brokolice.
6 0,5 Detail | Detailni zabér na modelCinu sméjici se tvar. A brzy jsem zjistila, ...
7 3 Detail Opét zabér na modelCinu tvaf a ramena. Kamera ji obtaci ... Ze se §ftfm lip.
smerem doprava. Prosté mi ...
3 1 Ze V zébéru je modelka hrajici si s batoletem. To ji pravou rukou ... poméhaji."
strany | placd do tvafe, ona uhybd a sm¢je se.
V zébéru je pocitacova animace, kterd obraz svisle rozd€luje na | MuZzsky hlas: "Jediny
9-10 3 Detail tfi ¢asti. V kazdé€ z nich je vidét jiny druh zeleniny ¢i ovoce, kompletni multivitamin

uprostied je zeleny hrasek, nalevo jsou hnédé padajici ofisSky a
napravo cervené tfeSn¢. Obraz se ddle svisle rozdé€luje jeste na

pro zdravi organismu,
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vice ¢asti, kde jsou v pohybu rizné druhy ovoce a zeleniny.
Barvy v zdbéru jdou zleva doprava od zelené ptes Zlutou az po
cervenou.

Barvy na obraze se rozmazdavaji a prechdzeji v barevnou linku
pod ndpisem Centrum na krabicce s vitaminy. Kolem véalcovité

... navic s luteinem pro

W

ocC1 ...

1 2,5 PHmo | 4 bicky zacinajf rotovat bilé napisy jednotlivych druhi
vitaminu a minerdlnich latek. Pozadi je zelené.
Na zébéru jsou dvé baleni vitaminti, napravo je baleni s ndpisem | ... kompletni od A az Nahofte
Silver. Mezi nimi se objevuje ndpis "Kompletni od A aZ po po Zelezo." vpravo bily
Zelezo". Pozadi je zelené. text na
12 2 Ptimo cerveném
podkladu "1 x
denn¢ po
cenny rok"
V zébéru je model¢ina hlava a ramena. Sméje se do kamery a Modelka: "Centrum.
13 2,5 Detail | mluvi. Na konci zdbéru modelka zvedne pravou ruku a zatfepe s | Moje zdravi kazdy
krabiCkou vitamind. den."
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Renault Clio

V tomto reklamnim spotu je divakovi predkladdn obraz mladého péru. Zena muZi
oznamuje radostnou zpravu — ¢ekaji spolu dité. Timto sdélenim zde dloha Zeny konci,

dale d&j sleduje pouze muze, ktery se rozhodne pro koupi nového auta.

Par ptisobi dojmem obycejnych piijemnych lidi, takovych, s nimiz se divdk miiZe

ztotoznit.

Reklamni spot ukazuje stereotypni vzorce chovani povazované za muzské, v tomto
pfipad¢ zdjem o auta, rozhodnost, zajiStovani praci vyZadujicich manudlni zru¢nost.
Zena je postavena do role matky, je pasivnéj$i. VesSkerou aktivitu od zafizovani

az po vymalovani gardze zajist'uje muz.

Celkove¢ reklamni spot ptisobi dojmem radosti, nadSeného o¢ekavani, pohody.
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Renault Clio (celkova stopdz 30 s)

Zabér Délka Pohled Obraz Zvuk Ostatni
zabéru (s)

1 2 Ptimo V zébéru je mlady muz stojici u okna. V pravé ruce ma Zensky hlas:
pomeranc, ktery krouZivym pohybem odstaviiuje. V "Milacku ...
pozadi je vidét kuchyné, do které vstupuje mlada Zena.

2 1 Zezadu | Mladik se otd¢i smérem do kamery. V pozadi je vidét okno | ... mam pro Tebe
do zelen¢ venku. novinku ...

3 2 Pifimo Zabér na mladou Zenu, stojici v mistnosti, za ni je vidét Budes tatou."
francouzské okno do zelené venku a velka roleta.

4 1 Zezadu, | Pohled na mladika, stojiciho u kuchyniské linky, naptl Smich.

piimo otoceného ke kamete. V levé ¢asti zabéru je zady ke
kamete mladd Zena.

5 1 Piimo Opét zabér na sméjici mladou Zenu.

6 1 Ptimo Zabér na sm¢jictho se mladika u kuchyniské linky, ota¢i se | Hudba z filmu
smerem ke kamefte a jde k mladé Zen¢. "Dirty Dancing",

pisenl "Be My
Baby" - Zensky
hlas zpiva
anglicky text,
rytmicka, ziva
hudba, svadi k
tanci.

7 1 Ze strany | Mlada Zena s rozbihd smérem k muZi a on ji chytd do
naruce. Oba se smé&ji.

8 2 Ptimo, Mlady muz pevné objima Zenu, ktera je zady k zdbéru. On

zezadu | ma v pravé ruce jablko. Za nimi je kuchyniska linka a okno
do zelen¢.

9 1,5 Ptimo Mlady muz jede uli¢kou v obchodé¢ mezi regily, které jsou

naplnény modrobilymi nddobami s barvami. Pred sebou
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tla¢i ndkupni kosik vrchovaté naplnény barvami. Jde
smerem ke kamefte.

10 0,5 Ptimo, Mladik stoji v mistnosti pfed bilou sténou, na které jsou

zezadu | malé Ctverce z riznych odstinit modré barvy. Pred sténou
stoji malé bilé Stafle.

11 1 Ze strany | Detailni zab¢r na mladika s bezpe¢nostnimi brylemi na
ocich, jak brousi sténu vibra¢ni bruskou. Pohled je na jeho
levou tvar.

12-15 2 Z N¢ékolik zabeért na mladika v mistnosti, ktery postupné
nadhledu, | natira bilé zdi modrou barvou. Na zemi ma rozlozené
zezadu | noviny a kolem jsou nddoby s barvami a jiné maliiské
potieby.
16-17 1,5 Pifimo Detailni zdbér na mladika, ktery natird modrou barvou i
dvete. Obraz ptrechdzi na Sir$i zabér modrych stén vedle
dvefi.

18 1,5 Detail Detail na mladikovu tvéf, za nim jsou vidét rozmazané
obrysy stromtl.

19 3,5 Zezadu | Mladik stoji pfed domem pifed vymalovanou mistnosti - Ptes cely zabér se
garazi. Stoji zady ke kamete. Nalevo jsou vidét vstupni objevuje bily text:
dvetfe do domu. "Skvé€lé zpravy prinasi

skvélé prileZitosti."

20 2,5 Ze strany | V zédbéru je stiibrné auto, které po mirném svahu sjizdi do | MuZsky hlas:
modie vymalované gardze. Za autem je vidét Zivy plot a "Novy Renault
kefe. Clio Grandtour ...

21 2,5 Ze strany | V gardZi stoji stiibrné auto, za nim je vidét modra sténa. ... kombi od V horni ¢asti obrazu se
Shora je auto osvétleno lustrem. Mladik jde od stiedu k Clia" objevuje bily text:
pfedni ¢asti auta smérem doleva. "Novy Renault Clio

Grandtour.
Jiz od 274 900 K¢."

22 2,5 Detail Na ¢erném pozadi se objevuje logo automobilky Renault. Logo je ve tvaru
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stfibrného kosodétverce
ve zlutém Ctverci.
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Dobra mama

D¢&j reklamniho spotu se odehrdvd v kuchyni, patrné u snidané, pti které se schazi
celd rodina — otec, matka, dcera a syn ve Skolnim véku. Zena s pohledem na synovy
padajici kalhoty nabizi, Ze mu do nich navlékne gumu, coZ on odmitd s poukazem

na soucasné médni trendy.

Zena je v této reklamé vykreslena predevsim jako matka a dobrd hospodyné,
ktera dbd na blaho celé rodiny. Tomu odpovidd i jeji vzhled, je mladd, pasobi

upravenym dojmem, nicmén¢ pon¢kud nendpadnym.

Syn je sympaticky rost’dk, kolem kterého se kratky déj toci, o néco starsi dcera tolik
prostoru nedostala, rozhovoru se dcastni pouze souhlasnym pokyvanim hlavou. Otec
stoji v pozadi, do rozhovoru nezasahuje. Rozhovor se to¢i kolem béznych kazdodennich
véci, které souvisi s chodem doméacnosti — tedy oSacenim ditéte a jidla. Z toho vyplyva
obraz pevné rozdélenych roli muZe a Zeny, zminéné starosti jsou povazovany predevsim

za zenské zélezitosti, nad které je muZ povznesen.

Reklamu komentuje Zensky hlas, Zena je tedy postavena do role odbornice

a radkyné.
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Dobra mama (celkova stopdz 20 s)

Zabér Délka Pohled Obraz Zvuk Ostatni
zabéru (s)
Pohled na ¢tyf¢lennou rodinu snidajici v kuchyni. U stolu s | Mlad4 Zena:
modrym ubrusem sedi celem mlad4 Zena (mdma), vedle ni | "Nechces do téch
1 25 Pimo po pravé ruce dcera. Naproti sedi zady ke kamete mlady kalhot dét radsi ...
’ muz (tita) a u kuchynské linky napravo stoji chlapec (syn).
VSichni jedi jogurt. Mlad4 Zena se naklani smérem k
chlapci a mluvi na n¢;j.
) 15 Detail Detailni pohled na Zeninu tvaf a ramena. Za ni je vidét ... gumu?"
’ lednice a okno s rostlinou v kvétinaci.
Z4bér na chlapce opfeného o kuchyiiskou linku. Na sobé | Chlapec:"Coze?!?"
3 1 Pimo ma oranzové triko s dlouhym rukdvem a kalhoty, ze
kterych nahote vykukuji trenky. V pravé ruce drzi jedno
baleni jogurtu Dobrd mama a v levé ruce ma 1Zicku.
4 1 Detail Detailni pohled na Zeninu tvét, staci pohled smérem dolt.
V zébéru je opét chlapec u kuchynské linky, kamera zabird | Chlapec: "Mami,
5 3 Pimo jeho hrud’ a hlavu, vzapéti chlapec staci pohled na svoje takhle se to ale
kalhoty a kamera sjizdi na droven jeho pasu. Tam je vidét | nosi."
nad okrajem kalhot jeho prouzkované pradlo.
V zébéru je mladd Zena, otac¢i hlavu doprava ke své dcefi. Hudba.
Zabér prechdzi na dceru.Ta se divd na mamu a pokyvuje Zensky hlas:
6 35 Detail hlavou s potouchlym vyrazem ve tvafi. Ji jogurt. "MoZna
’ nerozumite vSemu.
Jedno ale vite.
Dobrd mdma ...
Pohled na celou rodinu, u stolu v kuchyni. Zena je ... chutna celé
7 4 Pimo napravo, pred sebou md na stole rozevieny casopis. Vedle | rodin€. Z mnoha

ni po pravé ruce sedi dcera, pred sebou m4 na stole Zluty
dzus ve sklenici. Naproti je mlady muZ v modré kosili a

lahodnych ptichuti
si kazdy vybere tu
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3,5

Detail

nejbliZze ke kamefe je zady chlapec v oranZovém triku. svou."

VSichni jedi jogurt. Za nimi je vidét okno a lednic¢ka a

magnetkami.

Detailni z4bér na sttil s modrobilym puntikovanym Zensky hlas: Vlevo nahote se

ubrusem, v levé ¢asti je na laitkovém prostirani Sest jogurtii
Dobra mdma, kazdy s jinou ptichuti.

"Dobra mama s
Zivymi kulturami a
bez konzervantl
rozumi celé
rodiné."

objevuje logo
"Zivé kultury bez
konzervanti.",
které mizi a
objevuje se text
nahofie:"Rozumi
celé rodine."
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3.5 Dil¢i zavér

Analyzované spoty byly vybirdny ndhodnym vybérem, proto na prvni pohled nemaji
vzdjemn¢ mnoho spole¢nych prvka. Aby bylo mozné analyzované spoty vzdjemné

porovnat, byly rozdéleny do nékolika kategorii podle propagovaného produktu.
e Sluzby — Komeré¢ni banka, Wiistenrot, Mountfield, Jika
e Potraviny, napoje — Kinder Bueno, Fidorka, Mattoni, Dobrd mama

e Kosmetika — vin¢ Christina Aguilera, L’Oreal, Gillette fusion, viin¢

Antonio Banderas

¢ Riizné — Blesk pro Zeny, multivitaminy Centrum, Renault Clio

Sluzby

Reklamni spoty analyzované v této kategorii maji rozdilné cilové skupiny. Zatimco
reklama na produkty Komer¢ni banky a banky Wistenrot je urcena Sir§imu publiku,
stejné tak jako reklamni spot firmy Jika, Mountfield pak adresoval sviij spot pfedev§im

muzskym divakim.

Miuzeme fict, Ze reklamy propagujici sluZzby bankovnich domd, se snaZi poukdzat
pfedevSim na svou ditvéryhodnost a tradici. Wiistenrot k tomu vyuzivd muZe v rolich
odbornikli, coZz bychom mohli ocekdvat. Naproti tomu Komeréni banka zvolila
netradicni model starSi zkuSené a diveéryhodné Zeny, pfi¢emZ muZ tu vystupuje v roli

nezku$eného mladika.

Jika nabizejici vybaveni koupelen adresovala sviij reklamni spot Sir§imu publiku.
Vystupuje v ném muz v hlavni roli, Zena ma prostoru mén¢. Oba jsou mladi, pfijemného
zevnéjsku, nicméné neplsobi nijak vyzyvaveé, spiS nendpadné a obycejné, prumérny

divak se s nimi muzZe ztotoZnit.

V reklamnim spotu Mountfieldu vidime muZze, ktery reprezentuje vlastnosti typicky
muzské. V tomto piipadé¢ jde o urcitou nadsidzku, nicméné muZ je charakterizovan
jako dominantni, aZ hruby, fyzicky zdatny, tvrdé pracujici. Zeny jsou postaveny pouze

na okraj, zptifjemnuji mu chvile odpoc€inku. Jsou atraktivni, mladé.
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Potraviny, napoje

Vsechny spoty, které byly v této kategorii analyzovany, jsou ureny co nejSirSimu

publiku, muziim i Zendm bez ohledu na vék.

Shodné navozuji klidnou uvolnénou atmosféru dokreslenou podmanivou piijemnou

hudbou, vyuzivaji barevné ladéni, které evokuje dany vyrobek.

V reklamich propagujicich cokolddovou ty€inku Kinder Bueno a suSenku
v ¢okolad¢ Fidorka jsou hlavnimi protagonistkami Zeny. V obou piipadech jde o Zeny
mladé, Stithlé a atraktivni. Reklama na minerdlni vodu Mattoni vyuZzivd cCeskou

topmodelku, ktera je rovnéz zosobnénim soucasného idedlu krasy a kultu mladi.

Muz vystupujici v posledné zminéné reklamé rovnéz odpovida souc¢asnym trendiim.
Jednd se o mladého atraktivniho muZe. Diky prostfedi, v némz se pohybuje a jeho

odévu miiZeme usuzovat, zZe je také ispesny a finanné dobte zabezpeceny.

Reklama na jogurt Dobrd mdma ukazuje Zenu a muZe v tradi¢nich rolich, Zena
je predevS§im matka starajici se o manZela a déti a udrzujici chod domdacnosti. Také syn

ma v tomto reklamnim spotu vice prostoru nez dcera, d¢j se to¢i kolem n¢;j.

Kosmetika

Reklamni spoty, které jsme zaradily do této kategorie, vyuZivaji pro propagaci
kosmetickych vyrobkii medidlné¢ zndmé tvafe bez ohledu na to, zda je vyrobek urcen

zenam nebo muzam.

Kosmetické vyrobky urcené Zenam — tedy krém proti vraskdm od L Oreal a parfém
Christina Aguilera — bezvyhradné podporuji idedl krdsy a nutnost zachovat si mladyi,
byt stdle atraktivni. L"Oreal pouzil k propagaci svého krému topmodelku, ktera ptestoze
prekrocila tficity rok Zivota, je stdle krdsnd, bez vrasek a jinych viditelnych zndmek

starnuti. Parfém Christina Aguilera nabizi tato zpévacka sama, rovnéz mlad4, atraktivni.

Reklamni spoty zaméfené na muZské publikum v této kategorii reprezentuje reklama
na parfém Antonio Banderas a holici strojky Gillette fusion. V tomto reklamnim spotu

vystupuje trojice ispéSnych medidlné zndmych sportovci. U téchto reklam je ztetelné

75



vidét orientace muze na dosazeni Uspéchu, pficemzZ vSichni herci jsou také atraktivni,

pusobi dojmem sily a mladi.

Ruzné

Do této kategorie jsme zafadili jednak produkt pro volny ¢as — Casopis Blesk
pro Zeny, tak také lékarensky produkt — potravinovy doplnék multivitaminy Centrum

a automobil — Renault Clio.

Reklamni spot na Zensky Casopis poukazuje na rysy typicky pfisuzované Zenam.
Je to potieba setkdvat se a probirat kazdodenni problémy s kamarddkami, zdjem
o médu, zdravy Zivotni styl, rodinu a vztahy. VSechny tyto oblasti byvaji povazovany
za zenské. Také Ctvetice Zen vystupujici v této reklamé¢ odpovida trendim dnesni doby.

Vsechny jsou mladé, hezké, dobie oblecené, stihlé.

Multivitaminy Centrum jsou podle celkového ladéni reklamniho spotu urceny spiSe
Zenam, reklama je zamétfena na né€. I Zena v ni vystupujici je modelka, tedy vysokd,
Stthla, atraktivni, a také mladd. Muz vystupuje v roli odbornika, ktery udili rady,
i kdyZ je slySet pouze jeho hlas. Zena hovoii o svych zkuSenostech a pocitech z uzivan{

daného potravinového doplnku z laického pohledu.

Reklama na rodinny automobil ukazuje mlady pér, pfi¢emZ miiZeme fict, Ze role
jsou rozdéleny tradiénim zpasobem. Zena je tedy predeviim matka, stoji v pozadi
a v reklamnim spotu nema tolik prostoru jako muz. Ten je aktivni, dynamicky, zafizuje

ndkup nového rodinného auta a predevSim pfipravuje garaz.
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Shrnuti

Ackoliv jsou jednotlivé reklamni spoty zna¢né rtznorodé a urené co nejSirSimu

okruhu pifjemct bez ohledu na vék nebo pohlavi, miZeme vysledovat n€které shodné

rysy.

v' V reklamé vystupuji pfevazné atraktivni Zeny a muZzi, v mladém véku, star$i

lidé se v reklamdach prakticky nevyskytuji.

v A&koliv tomu tak neni ve vSech ptipadech, muZi jsou obvykle dominantni,
pusobi dojmem sily, tuUspéchu a dobrého finan¢niho zabezpeceni,

jsou aktivni, dynamicti.

v’ Zeny zobrazené vreklam& byvaji atraktivni, vét§inou mladé, obvykle

nevystupuji v rolich odborniki, ty jsou ur¢eny muzim.

P4

v’ Zenam je prisouzena piedev§im péce o déti a chod domédcnosti, zdjem

o modu a vztahy.

vV piipadé, Ze Zena vystupuje v roli odbornice, pak je specialistkou pievazné

na oblasti zminéné v pfedchozim bod¢.

Miuzeme tedy fici, Ze v souboru sledovanych reklam byla potvrzena hypotéza
o pfetrvavani zobrazeni Zen a muzil v tradi¢nich rolich. Zeny nejsou dominantni, jejich
ukolem je péCe o domdcnost, vlastni zevnéjSek, jejich zdjmy jsou pfevdzné tradicni,

tedy rodina, vztahy, méda.

Pokud jde o prevaZzujici zobrazeni muZe, tato hypotéza se u sledovaného souboru

reklam nepotvrdila. Zobrazeni Zen a muzl je vyrovnané.

Ackoliv se objevilo zobrazeni dominantni UspéSné Zeny, neni to pravidlem
a reklamnich spotl s timto zobrazenim neni mnoho. Muzi se v reklaméch objevuji spiSe
v tradi¢nich rolich, jsou dominantni, UspéSni, napi. bankéfi, sportovci apod. Presto
je vice reklam zaméfenych na kosmetiku pro muze, neZ bychom cekali, coz ukazuje

na zvySujici se zdjem muZzi o oblast, kterd byla vZdy urcena spiSe Zendm.
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Reklamni spoty byly voleny ndhodnym vybérem, piesto vSak je na vSech moZné
ukdzat zobrazovani riznych genderovych stereotypii. Toto zjiSténi vypovida o jejich

znacné zakofenénosti.
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yd 4
Zavér
Diplomova préce je zaméfena na problematiku plisobeni médii na vniméni obrazu

Zen a muZzu prostfednictvim televizni reklamy.

Cilem teoretické c¢dsti diplomové prace bylo vymezit zdkladni pojmy tykajici
se problematiky gender, poukdzat na rtizné pohledy na genderovou problematiku a s tim
spojenou problematiku gender v médiich. Ddle se vénuje teorii reklamy, televizni
reklamé a jeji etice. Jsou zminény vysledky jiz provedeného prizkumu zaméifeného

na vnimani genderové problematiky v médiich.

Praktickd cast diplomové priace je zaméfena na vlastni obsahovou analyzu
reklamnich spott, které byly sledovdny na televiznim kandle Nova v €ase od 19:30
do 22:00 po dobu jednoho mésice. Soubor reklamnich spoti pro obsahovou analyzu
byl zvolen ndhodnym vybérem, nicméné ve vSech analyzovanych spotech byly nalezeny

genderové stereotypy, coZ potvrzuje jejich zna¢nou roz§itenost u reklamnich tvirct.

Obsahova analyza potvrdila pfevazujici zobrazovéani Zen a muza v tradi¢nich rolich.
Jen okrajové se objevilo zobrazeni dominantni Zeny, zatimco naristda pocet reklamnich
spotll propagujicich kosmetiku pro muze. Tato zjiSténi byla cilem praktické casti

diplomové préce.

Zpracovavané téma ma vztah k socidlni pedagogice. Pisobeni reklamy se prakticky
nelze vyhnout, reklama se stala soucdsti naSich Zivotd. M4d moZnost ovliviiovat a
manipulovat s velmi Sirokym spektrem piijemci. Socidlni pedagogika by méla
vychovné pusobit na celou populaci tak, aby byla schopna rozpoznat a uvédomit si

negativni vlivy, které reklama pfinasi.
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Anotace

Tématem diplomové priace je medidlni obraz Zen a muzi v soucasné reklamé.
Teoretickd ¢4st se zamétuje na problematiku gender, teorii reklamy a televizni reklamu.
V praktické ¢éasti je na zdkladé obsahové analyzy vybranych reklamnich spota

sledovédno vyuzivani genderovych stereotypti v reklamé.

Klicova slova

gender, média, medidlni obraz, televizni reklama, obsahové analyza

Abstract
The main topic of Master thesis is medial portrayal of men and women in current
television comercials. In the theoretical part it is focused on gender problem,
commercials theory and television commercials.
In the practical part there is accomplished a content analysis of television commercials.
Based on this content analysis aplication of gender stereotypes in commercials is

monitored.

Keywords

gender, media, medial portrayal, television commercials, content analysis
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