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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	


	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Opět další ze zajímavých námětů, který zasahuje do oblasti nekomerční sféry. Práce je dokladem zájmu diplomantky o zvolený tematický okruh. Teoretická část je výchozí základnou části praktické, kdy autorka přibližuje jednak problematiku nekomerční marketingové komunikace se zaměřením na specifika sociálního marketingu, který právě        v nekomerční sféře sehrává prioritní roli, dále pak zaměřuje pozornost na seznámení přímo se samotnou canisterapií. Pozitivně hodnotím zejména velký rozsah odborné literatury i použitých internetových zdrojů (str. 79 – 81). Praktická část seznamuje v úvodu s aktivitami Canisterapeutického centra Zlín a analyzuje současné marketingové komunikace. Závěry analýzy ve spojení s výsledky dotazníkového šetření jsou podkladem jednak k verifikaci hypotéz, především pak slouží jako východisko k projektové části.  Zde autorka představuje zajímavý a podrobně propracovaný návrh osvětové a prezentační akce, která by měla pomoci Canisterapeutickému centru Zlín v jeho propagaci s cílem vedoucím ke zvýšení počtu nových canisterapeutických pracovníků i příznivců centra. Práce splňuje požadavky na DP po stránce formální i obsahové, oceňuji zájem autorky o danou problematika i snahu pomoci, také bych vyzdvihla pravidelné konzultace.
Stejně jako autorka, tak i já jsem ráda, že centrum projevilo o navrženou kampaň „Jedno pohlazení nestačí !“ zájem. Vedení tedy bylo s výsledky práce, jež řešila úroveň současné komunikace, seznámeno.  Pomohou výsledky k novému přístupu v komunikaci centra?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
...............A/výborně.............................……

Ve Zlíně dne ..........................................................
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