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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:

V první polovině teoretické části se autorka zabývá problematikou nekomerční marketingové komunikace, ve druhé přímo canisterapií; podle mého soudu je první polovina nadbytečně rozsáhlá, hovoří se zde o sociálním marketingu, ovšem v případě analyzované organizace i navrhovaného projektu nejde o čistý sociální marketing; bylo snad možné obě poloviny lépe propojit a aplikovat teorii marketingových komunikací přímo na studovanou oblast. 

V praktické části autorka napřed představuje Canisterapeutické centrum Zlín a následně jeho marketingové komunikace, které se snaží hodnotit podle způsobu jejich užívání, dále pak představuje výsledky svého dotazníkového šetření, které je provedeno na poměrně slušném vzorku respondentů, otázkou je ovšem metoda výběru vzorku (část respondentů byla oslovena přímo v centru, není zde uvedeno, co to pro celkové výsledky mohlo znamenat) a tím i vypovídací schopnost průzkumu. Diskutovat by se možná dalo i o konkrétní formulaci některých otázek (viz např. „Odkud byste chtěl/a získávat informace o aktivitách CC Zlín” - poněkud se zde respondentům podsouvá „chtění” získávání informací).  
V projektové části je pak prezentován návrh osvětové a prezentační akce, která by se měla konat na zlínském náměstí. Jde o návrh zajímavý, otázkou ovšem je finanční stránka a také schopnost samotné organizace takovou akci připravit. 

Celkově jde o diplomovou práci zajímavou, s mnoha užitečnými nápady, bude zajímavé sledovat, jestli skutečně dojde k realizaci navrhované akce. 
Otázky k obhajobě:

Píšete, že členové organizace projevili o Váš návrh zájem - jakým způsobem bude organizace zajišťovat realizaci, jak bude zajištěno financování akce? 

Část respondentů průzkumu byla oslovena přímo v canisterapeutickém centru, šlo tedy zřejmě o osoby nějakým způsobem se zajímající o canisterapii - jakým způsobem to ovlivnilo celkové výsledky? 
Váš návrh se týká jednorázové akce, v nekomerčním a sociálním marketingu bývá nejčastějším problémem dlouhodobá udržitelnost „změny” - jakým způsobem by měla dál probíhat komunikace tohoto tématu a kdo by se o ni měl starat?   
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: B - velmi dobře
Ve Zlíně dne 12. 5. 2009
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