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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	
	X
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Na práci Andrey Salákové je třeba ocenit, že přináší ucelenou a jasnou charakteristiku vývojových trendů v marketingových komunikacích, a to jak po stránce teoretické, tak i aplikační. Navíc se autorka tématu věnuje nejen z hlediska komunikačního (mediálního), ale také etického, právního a vnímané (ne)vkusnosti. Dovoluji si podotknout, že jako jedna z mála diplomantů, si z vlastní iniciativy nastavila jasná kritéria pro analýzu – tedy hranice rozporu s právem, etikou a vkusem. K objektivizaci výstupů zvolila netradiční, ale nanejvýš vhodnou podporu svého hodnocení v podobě rozhovorů s odborníky i zástupci cílových skupin. 

Ke zpracování přistupovala velmi iniciativně a systematicky. Konzultovala dílčí části, přičemž na konzultaci vždy přicházela připravena, s inovativními návrhy, upřesňovala si jen metodiku, věcnou náplň tvořila samostatně. Pracovala s velkým množstvím (i cizojazyčných) zdrojů dat, jež řádně citovala.

K formální, metodické ani obsahové stránce a ke spolupráci s autorkou nemám připomínek.

K obhajobě:

Jakou vypovídací hodnotu má a pro koho by měl sloužit výstup vaší analýzy v podobě zjištění, že: „ ...lidé, kteří pojmy guerilla marketing, buzzmarketing a virální marketing neznají, je vnímají velmi negativně..“? Proč by měla odborná veřejnost nazývat tyto trendy líbivěji a média psát o „netradičních kampaních“ – jak uvádíte na s. 73?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:


A - výborně
Ve Zlíně dne ..........................................................
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       podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně


