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Téma BP: Reklama v národních mutacích lifestylových časopisů pro muže (lifestylový měsíčník Maxim)
Tabulka A 
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B 
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem práce je popsat veškeré marketingové aktivity firem, tj. zadavatelů  inzerce a dalších marketingových sdělení, a navrhnout možná opatření vedoucí ke zvýšení efektivity komunikace.
Teoretická část práce se věnuje historii i současnosti médií, až příliš stručně.  Teoretické kapitoly uvádějí také popis lifestylových časopisů a jejich čtenářů. Z textu není příliš patrné, na čem je popis založen. Názor autora nebo data získaná od vydavatelů nebo z jiného zdroje?  V textu nejsou žádné odkazy ( str. 17 – 19), rovněž kapitola 3.2 – Cílová skupina čtenářů časopisu Maxim (str. 19 – „z několika faktorů obecně známých nebo jsou patrné z obsahu a způsobu ... nyní definuji cílovou skupinu“...). Na str. 20 (demografie, vzdělání, příjem a věk čtenářů)  se nedostatek odpovídajících dat projevuje výrazně. Z textu  lze jen obtížně usoudit,  kdo jsou čtenáři magazínu, proč  jej zadavatelé inzerce  vyhledávají.  Totéž se týká i textu na str. 21 – chování a myšlení.  O jaká data se autor opírá?
Na závěr kapitoly 3 jsou uvedeny pracovní hypotézy. Podle mého názoru měla být kapitola 3 součástí teoretické části práce a měla by uvádět i odkazy na fakta.  K ověření platnosti hypotéz  potom kapitola 4 analyzuje inzerci v magazínu Maxim v roce 2007.  Zaměřuje se na produkt, image, četnost ..., kapitola 5 analyzuje PR články, kapitola 6 skrytou reklamu, sedmá kapitola obsahuje analýzu dalších marketingových aktivit. Víc než o analýzu se jedná o popis, autorovo hodnocení,  nenašla jsem žádné odkazy na výzkum. Jen určitý pokus o kvantifikaci reklamních a dalších aktivit, ale dál autor s těmito poznatky nepracuje.  Podle stanoveného cíle práce uvádí autor i některé návrh na zvýšení efektivity komunikace, ale opět není zřejmé, z čeho  návrhy vycházejí. 
Je jistě pravda, že popis všech komunikačních aktivit byl časově náročný, že autor psal práci s velkým zaujetím, ale  i přesto, že jsem práci četla dvakrát,  nevím přesně, na čem  popis či „analýza“ a závěry stojí. Jestliže v závěru na str. 56 se  píše, že na magazín Maxim je třeba se podívat ze tří úhlů pohledu – čtenáře, vydavatele, zadavatele inzerce, mohla být celá práce tak strukturovaná. Ovšem na základě reálných dat. Ta jsem nenašla ani v textu, ani v seznamu použitých zdrojů. 
K diskusi:
- V příloze 6 uvádíte celkový výčet oficiální inzerce na rok 2007. Jaký závěr jste vyvodil?

- V kapitole o médiích uvádíte jako zdroj i otevřenou encyklopedii Wikipedia. Považujete ji

    za spolehlivý zdroj? Jak se doopravdy jmenuje vynálezce knihtisku (str. 10)?

 - V jakém nákladu vychází Maxim? Jaká je čtenost?  Kdo je vydavatelem? Jaké je jeho místo

    na trhu v konkurenci ostatních lifestylových magazínu pro muže?
 - Z čeho usuzujete, že slova „nesnáší“ nebo „zoufalci“ jsou ve slovníku cílové skupiny?

 - V návrzích uvádíte odměnu za zpětnou vazbu. Čím je tento návrh pro magazín Maxim

    podložen?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:



C - dobře
Ve Zlíně dne 19. 5. 2008.
 






               ………………………………   

 







       podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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