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Téma BP: Marketing a marketingové komunikace vybrané neziskové organizace
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	x
	

	úroveň analytické části 
	
	
	
	x

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:
Za cíl bakalářské práce na téma „Marketing a marketingové komunikace vybrané neziskové organizace“ si autorka stanovila jednak vymezit specifika marketingu a marketingových komunikací obecně, ale zejména je konkretizovat na vybraném typu neziskových organizací, kterými jsou mateřská centra. Podstata práce pak spočívá v konfrontaci výsledků analýzy komunikace dvou mateřských center a v případných doporučeních, vedoucích k jejímu zefektivnění, jak také autorka uvádí, i možnosti přežití. V úvodu části specifikuje cíl, předkládá metodologický postup a velmi obecně stanovuje pracovní hypotézy, chybí mi zde motivace k výběru tématu. Teoretická část je pouhým stručným nahlédnutím do neziskového sektoru, autorka uvádí data, ale opomíjí citace a odkazy na zdroje. V analytické části přibližuje charakteristiku mateřských center, jejich roli ve společnosti, programy, opět však bez patřičných odkazů, dále pak vše, co souvisí s fungováním mateřského centra. Analytická část má charakter ryze teoretické části. Projektovou část autorka směřuje k analýze? marketingových komunikací dvou vybraných center, která však spočívá spíše v přiblížení aktivit center a jednotlivých SWOT analýzách. Případná doporučení se objevují pouze v posledním odstavci závěru. Pokud součástí práce byly rovněž rozhovory s klienty centra, nebylo na zvážení (i vzhledem ke konfrontaci úrovně komunikace dvou vybraných center) provést dotazníkové šetření?
1. Na straně 6 si stanovujete pracovní hypotézy. Můžete na základě Vámi zadaného znění provést adekvátní verifikaci? Sávají se výsledky práce obecným pravidlem? 
2. V práci se stále poukazujete na specifika neziskových organizicí, jakými jsou mateřská centra. V čem se tedy tolik liší mateřská centra od jiných NNO, odhlédneme-li od poslání organizace?
3. Seznámila jste se závěry práce vedení obou center? S jakými výsledky?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
C/ dobře 
Ve Zlíně dne ..16. května 2008.............................................
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

