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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	
	x

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	
	x
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	
	x
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	
	x
	
	


 (Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka si vzala za cíl analyzovat tržní pozici rozhlasové stanice Hit Rádio Vysočina. Jasně si stanovuje cíle práce. Metody k dosažení cílů si stanovuje porovnání "oficiálního" průzkumu (MediaProjekt) s vlastním dotazníkovým šetřením, jestli se průzkumy shodují, a jestli je programové zacílení rozhlasové stanice srovnatelné se skutečnými posluchači. Užitou literaturu správně a dostatečně cituje, užívá jak tištěné, tak i elektronické zdroje.
Idea v celku dobrá, nicméně v práci bohužel i přes několikeré výtky nacházím zásadní problém – studentka používá k dotazníkovému šetření pouze internetové dotazování (navíc pouze s 50 dotazováními). Autorka sice sama vyjmenovává několik negativ užití internetu (bez zdroje těchto negativních vlastností), ale nevyjmenovává tu hlavní – že penetrace internetu v ČR je pouze 35%, a tím pádem zasáhne pouze 35% možných posluchačů dané stanice. 
Jako dalším problémem, o kterém jsem během konzultací absolutně ani netušil, je to, že jak sama autorka říká, "..rozeslala jsem dotazníky po svých známých a ti to již lavinově šířili" – už to diskriminuje data a jejich relevantnost ještě před tím, nežli je dotazník zpracován. Užití internetového dotazování považuji relevantní pouze v případě, je-li použito pouze pro internetové projekty (webovými rádii počínaje, konče různými webovými prezentacemi apod.).
Otázky:
1) Proč jste použila pouze internetový způsob dotazování? A pouze s 50 odpověďmi?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:


C – dobře / D – uspokojivě – na základě prezentace
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