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Tabulka A — hodnoti niaroénost tématu, nikoli zpracovani

Hodnoceni naroénosti tématu na: Uroven
nadprumérna|prumérna | podprumeérna

teoretické znalosti X

praktické zkusenosti X

sbér a zpracovani podkladu a vstupnich dat X

specifické naroky tématu (originalita, rozsah, X

statistické zpracovani dat, interpretace zavéru ap)

Tabulka B
Kritéria hodnoceni prace: Uroven

nadpramérna

prumérna|podprumérna

nelze hodnotit

splnéni cile préce

X

samostatnost pii zpracovani

metodologicka kvalita postupu

uroven teoretické casti

prace s literaturou (citace)

uroven analytické ¢asti

adekvatnost pouzitych metod

Es R Rl Rl ke

troven navrhu feSeni (realizace)

jazykova troven prace

formalni Groven (text, grafy, tabulky)

prehled literatury (rozsah, kvalita)

X

jiné kritérium (novost. piinos praxi)

Hodnoceni v jednotlivych kritériich oznaéte znakem X) v ptislusné arovni.
(Obrat'te. prosim, list a pokrac¢ujte v hodnoceni na druhé strané formulére.)




Hodnoceni prace:

Prace jako celek je logicka, jednotlivé ¢asti na sebe navazuji a je znat. Ze autor se v problému
orientuje. Pfesto méa jeden nedostatek - a dalo by se fici, e vzhledem k zaméfeni studia a
hodnoté vysledki jde o nedostatek dosti vyznamny. Autor pracuje s vysledky prizkumu, do
kterého bylo zapojeno 47 respondentii, coZ je skuteéné nemnoho. uvazime-li, e jde o
prizkum kvantitativni, jehoz zavéry by mély byt vzhledem k zaméfeni studia a tématu prdce
interpretovatelné marketingové. Vzhledem k malému poctu respondentii je oviem nemozné
uvazovat o ruznych preferencich riiznych trznich segmenti (o coz se autor ani nepokousi),
takZe vystup phsobi jako jakési predbézna studie, na jejimz zdkladé je mozné formulovat
ur€ité hypotézy, avsak neni mozné jej chépat jako bezrozporné potvrzeni téchto hypotéz.
zn&jz by bylo mozné ¢init marketingové zavéry. Charakter prace je tedy moznd spise
ekonomicky, nikoliv viak marketingovy, tedy prace hledd prevazujici trendy nebo zpusoby
chovani, avsak nepostihuje chovani dil¢ich subjekti. co? je zhlediska marketingu a
marketingovych komunikaci rozhodné skoda.

Otizky k obhajobé:

Uvazuje se pfi planovani marketingovych aktivit u spoficich produktii 0 mozném rozdilném
vnimani benefitd produktu ze strany raznych trznich segmentii?

Navrh na klasifikaci bakalaiské prace: C/B - dobie/velmi dobie

Ve Zliné dne 21. 8. 2008

pbdpis vedouciho BP

Pro klasifikaci pouzijte tuto stupnici:

Stupen klasifikace: A - vyborné | B - velmi dobie C - dobie D - uspokojive

E - dostatecné | F - nedostate¢né




