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Tabulka A — hodnoti nare¢nost tématu, nikoli zpracovani price

Hodnoceni nare¢nosti tématu na:

Uroven

nadprimeérnd|primeérna| podprimérna

teoretické znalosti

X

praktické zkusenosti

X

sbér a zpracovani podkladii a vstupnich dat

specifické naroky tématu (originalita. rozsah,
statistické zpracovani dat, interpretace zavéru ap)

Tabulka B — hodnoti firoveii zpracovani tématu

Kritéria hodnoceni prace:

Uroven

nadprameérna

promérnd | podpriomérna

nelze hodnotit

splnéni cile prace

X

metodologicka kvalita postupu

Groven teoretické ¢asti

prace s literaturou (citace)

uroven analytické ¢ésti

adekvatnost pouzitych metod

< <A

uroven navrhu feSeni (realizace)

ljazykova troven prace

formalni troven (text, grafy, tabulky)

prehled literatury (rozsah, kvalita)

jiné kritérium (novost. pfinos praxi)

X
X
X

Hodnoceni v jednotlivych kritériich ozna¢te znakem X) v pfislusné arovni.
(Obrat'te. prosim, list a pokracujte v hodnoceni na druhé strané formuléare.)




Piipominky a otazky k obhajobé:

Teoretickd ¢ast prace pana Benee je stru¢né, jasné a vystizné zpracovanou resersi k tématu.
Dotykd se jak zakladnich pojmi z oblasti finanénictvi (citovanych vSak prevazné z
elektronickyeh zdroji — viz s. 15: Spotiebitelsky slovnitek zakladni bankovni a finanéni
terminologie — czech-ba.cz. Slovnik bankovnich a finanénich pojmi — businessinfo.cz), tak
charakteristik nakupniho chovéni. Je vystavéna na odborné literature. ale zejména na dilcich
vysledeich prizkumil v Geském i svétovém prostiedi, coZ je tfeba ocenit. Schazi snad jen
teoreticka vychodiska k metodologii marketingového vyzkumu, jenZ je st€zejni Casti analyzy.
Nasledné sam autor uvadi vysledky primédrniho Setfeni. za jehoZz pozitiva lze povazovat
realizaci predvyzkumu a naslednou korekei dotazniku, véené i formalng spravnou aplikaci
metodologickych zasad pifpravy marketingového vyzkumu. Statisticka analyza vysledku se
viak v koneéném dusledku omezuje na prezentaci absolutnich a relativnich etnosti odpovedi
na jednotlivé otazky. Postrada filtraci i duslednéjsi rozbor charakteristik ndkupniho chovéni
napf. profilovanych segmentti /dogmatikii, inovatort apod./. jak je uvedeno v teoretické ¢dsti.
Rovnéz vzorek 43 respondentii u segmentu finanénich produkti neposkytuje zobecnitelné
vysledky. na coz neni v praci upozornéno.

Za formalni nedostatek vyznamné nesnizujici kvalitu prace se dé povazovat Spatna Citelnost
(nekvalitni scan) ¢ nepiehlednost pievzatych grafii a jejich legendy. nesefazeni hodnot
zobrazenych v pivodnich grafech dle tendence ¢i obcasny gramaticky prohiesek.

1. V seznamu literatury uvadite své ro¢nikové (pozn. nikoliv ..bakalaiské™) prace. Je
mozné vyuzit v minulosti ziskanych poznatkii a srovnat jejich vystupy s Véami
realizovanym Setfenim v ramci BP?

2. Motivaéni davody jste formuloval sém, vychézel jste z realizovanych Setieni ¢i jinych

zdroji? Jak lze (vyjma Vami uvedené ..vysvétlovani vyhod finan¢nich produkti™)

vyuzit znalosti preferenci spotfebiteli v nastaveni marketingovych komunikaci?

Srovnejte relevantnost vystupti Vami realizovaného kvantitativniho Setfeni s vystupy

kvalitativniho vyzkumu, jez by mohl nésledovat. Jaké hlavni vyhody kvalitativniho

vyzkumu pii zkoumén{ motivace ndkupniho chovani spatiujete?

(o5

Navrh na klasifikaci bakalaiské prace: C - dobre

Ve Zlin¢ dne

podpis oponéma BP

Pro klasifikaci pouzijte tuto stupnici:

Stupen klasifikace: A -vyborné | B - velmi dobie C - dobie D - uspokojivé

E - dostateéné | F - nedostate¢né




