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Téma DP: Marketingová strategie firmy Delta International Cargo s.r.o.
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomantka odevzdala velmi dobrou práci, která však dle mého názoru obsahuje některé menší nedostatky. Na str. 32 si studentka stanovuje pět hlavních a 3 dílčí cíle. Dle mého názoru první tři cíle práce lze zahrnout do cíle prvního, techniky, jakým způsobem je současný stav firmy analyzován bych popř. zahrnul do cílů dílčích. Současně si studentka stanovuje dvě hypotézy, z nichž druhá nemá charakter hypotézy („hypotéza vzniká, když pátráme po nutné souvislosti mezi jevy a v našem bádání ověřujeme existenci, formu a sílu tohoto vztahu“) ale spíše domněnky. Teoretická část práce nepředstavuje dosavadní stav řešení dané problematiky ale spíše řešerši tří publikací uvedených v seznamu použité literatury, což je poněkud málo. Praktická část zahrnuje marketingové analýzy, Porterovu analýzu, analýzu portfolia atd. Je vidět, že studentka danou problematiku zvládla, rozumí ji a dovede aplikovat. To se projevuje především v projektové části práce. V této části (marketingový plán) však postrádám zmínku o některých dalších částech marketingového mixu (cenu, komunikaci (B2B, popř. lidé – jedná se o služby).

Otázky k obhajobě:

1. Doporučte vhodnou komunikaci firmy vzhledem k jejímu okolí.

2. Jaká bude cenová strategie firmy ve vztahu k jejím konkurentům?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....……B – velmi dobře...........................

Ve Zlíně dne ......13.5.2008.......................................
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