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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	
	x

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	
	x
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	x
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	x
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	x
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Předložená bakalářská práce nemá úroveň vědecké práce. Je velmi čtivá a spíše svým charakterem připomíná článek do vědecko-zábavného časopisu. Za vhodné nepovažuji zařazení kapitoly Zhodnocení relevantních zdrojů, kde student popisuje jednotlivé použité informační zdroje k práci. Domnívá se, že volba Davida Beckhama jako ikony sportovní, tak mediální, nebyla příliš šťastná. Zvolené hypotézy v práci na s. 28 jsou buď laickým rozumem ověřitelné (pokud člověk čte tisk) nebo nejsou ověřitelné vůbec nebo velmi těžce. Ověřování hypotéz podle „google“ metody, jak ji student nazval, je naprosto nevhodné, protože počet odkazů a stránek se jmény tak slavných osobností narůstá celosvětově každý den o desetitisíce. Provedený „marketingový výzkum“ můžeme jen velmi těžce označit za výzkum s počtem 53 respondentů, zvláště, pokud průzkum pomáhali vyplňovat studenti (viz. hypotéza na s. 38) a odhaduji, že výsledky by byly jiné, pokud by do průzkumu byly zapojeny i jiné věkové kategorie respondentů a především by jich bylo více. 
Domnívám se, že při následném psaní diplomové práce, pokud bude chtít v této práci pokračovat, by se měl zaměřit na dlouhodobější a hlubší marketingový průzkum a nezasvětit celou práci jedné ikoně, ale udělat alespoň nějaká srovnání svět x Evropa x ČR. 
1. Proč jste si pro svou práci zvolil právě osobu Davida Beckhama? Proč to nebyla jiná sportovní hvězda, která má výrazné aktivity na poli reklamním? Proč jste si nezvolil některou českou sportovní hvězdu?
2. Mohl byste jmenovat alespoň pět významných oficiálních partnerů (sponzorů) chystaného Mistrovství Evropy ve fotbale EURO 2008? Proč je mezi nimi pouze jeden z určité oblasti podnikání? (automobilový průmysl, pneumatiky, rychlé občerství, oblečení atd.)

3. Jaký je Váš názor na využívání sportovních hvězd v reklamách na běžné výrobky? Není to pro běžného občana klamání? Myslíte si, že užívají skutečně např. přípravky, které propagují, jezdí v automobilech z bazarů nebo že si půjčují na bydlení od hypotečních ústavů?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
C - DOBŘE
Ve Zlíně dne 16. 5. 2008
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
