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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	



Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	 x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce zkoumá vliv charitativního projektu na vnímání značky Tesco a zasazuje projekt do širších souvislostí společenské odpovědnosti firem. Teoretická část přináší adekvátní východiska k tématu práce, je promyšlená, čerpá z dostupných zdrojů a dobře pracuje s citacemi. Pracovní hypotéza je jasně formulována. Podstatou praktické části jsou výsledky a hodnocení provedeného primárního marketingového výzkumu. Je velmi dobře popsána metodologie výzkumu, struktura respondentů. Závěry výzkumu jsou srozumitelně interpretovány formou grafů a slovního popisu. Práce analyzuje současný stav komunikace projektu, míru využití jednotlivých forem marketingových komunikací, náklady na tuto komunikaci. Doporučení k zlepšení komunikace projektu jsou adekvátní a využitelné v praxi.

Autor jasně dokládá vliv projektu na vnímání značky, analyzuje tento vliv v jednotlivých krajích. Jasně a srozumitelně potvrzuje hypotézy, podkládá je relevantními analýzami.

Práce je mimořádně propracovaná a přínosná pro praxi. Autor projevil vysokou míru zájmu o zvolené téma.

Otázka:
1. Setkal jste se v průběhu sběru dat pro marketingový výzkum s nějakými těžkostmi? Byly pro Vás zjištěné informace překvapující, nebo jste tento stav očekával?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 19. 5. 2008 
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    podpis vedoucího BP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


