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Téma BP: Projekt Tesco Charita roku 2007 a jeho vliv na vnímání značky v jednotlivých krajích ČR
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Hodnocení práce:

V teoretické části práce se autor zabývá vztahem značky a sociální zodpovědnosti firmy, dále hovoří o marketingovém výzkumu, možná zbytečně podrobně vzhledem k tomu, že jde pouze o metodologické vymezení dalšího postupu. 
V další části představuje samotný projekt Tesco Charita roku a přináší výsledky vlastního marketingového průzkumu zákazníků Tesca, ve kterém se mu podařilo získat dostatečně velký a vcelku reprezentativní (až na aspekt věku, který ve vyhodnocení neuvádí) vzorek respondentů. Na základě výsledků odpovědí na jednotlivé otázky (které jsou dobře formulovány a tudíž výsledky lze považovat za relevantní) navrhuje určitá doporučení pro další postup společnosti Tesco v této oblasti. 
Bakalářská práce je celkově velmi zdařilo, má logickou stavbu, jednoznačné závěry a vysokou formální úroveň. 
Otázky k obhajobě: 

Jak si vysvětlujete poměrně odlišné odpovědi mužů a žen na otázku ohledně nabídky dárkových předmětů u pokladen? 
Dá se podle Vašeho názoru předpokládat, že také další maloobchodní řetězce působící v Česku půjdou podobnou cestou budování CSR? Na čem to závisí? 
Jakými způsoby by mohlo Tesco veřejnost přesvědčit, že v případě tohoto projektu nejde jen o „obchodní tah“? 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: A - výborně
Ve Zlíně dne 16. 5. 2008
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


