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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	X
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Studentka přistupovala k zadanému tématu zodpovědně, plnila dohodnuté dílčí úkoly, pracovala velmi systematicky a samostatně. Problematiku a specifika zvoleného odvětví i konkrétního podniku diskutovala s výbornou připraveností i zaujatostí pro téma. Navrhované postupy nepřijímala automaticky, spíše až po důkladném zvážení a prozkoumání navrhovaných možností.
Práce je vhodně strukturovaná, obě hlavní části jsou vyvážené a přiměřeně vnitřně propojené. Těžiště práce tvoří analýza současného stavu marketingových komunikací zvoleného nábytkářského podniku. Autorka prokázala dobrou reflexi praxe sledované firmy TON, která je nejen ve shrnujících částech práce, ale rovněž je zapracována do dalších kapitol. Jazyková a grafická úroveň i další formální náležitosti napomáhají obsahovému sdělení práce.
Otázky k obhajobě: 

TON vyváží 70% své produkce do zahraničí a jen zbývajících 30% dodává do svých podnikových prodejen a ke smluvním partnerům. Jaký je rozdíl mezi marketingovými komunikacemi firmy, zacílenými na komunikaci se zahraničními partnery a s domácími?
Jak by se ještě dal využít potenciál tradice značky TON?

Práci doporučuji k obhajobě.  

Návrh na klasifikaci diplomové práce: A – výborně 
Ve Zlíně dne ...............................................
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


