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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Oceňuji, že již v teoretických východiscích a později v analýze zohlednila autorka zasazení firmy TON a. s. do oblasti nábytkářského průmyslu a trhu s nábytkem, který má svá specifika. 
Celá práce je logicky sestavena a přináší komplexní pohled na vývoj a současnost firmy TON, a to z pohledu marketingu obecně i nástrojů komunikačního mixu. Vzhledem k nastavení tématu mi však v práci scházejí kritéria analýzy marketingových komunikací, tzn. např. zhodnocení silných a slabých stránek jednotlivých komunikačních aktivit na základě studia teorie  - jak firma dodržuje či porušuje „pravidla“ optimálního nastavení komunikace, zda respektuje nastavený cíl, obsahem, mírou a frekvencí užití kom. nástrojů odpovídá cílové skupině apod. 
1. Zhodnoťte pozitiva a negativa jednotlivých, v současnosti využívaných komunikačních nástrojů firmy TON, příp. vyprofilujte SWOT analýzu komunikace firmy TON.

2. Uveďte, v čem konkrétně je nová komunikační strategie TONSTERu lepší než dosavadní komunikace firmy TON. 
3. Jakými nástroji je možné změřit komunikační účinek dosavadní, příp. nové komunikační strategie?

Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
B – velmi dobře
Ve Zlíně dne 24. 5. 2006
 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
