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Téma DP: Klíčové atributy českého televizního zpravodajství a jejich vliv na sledovanost
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Téma diplomové práce P. Šuleře se na první pohled jeví jako vysoce aktuální a přitom docela snadné – každý jen trochu zainteresovaný  čtenář této práce by mohl  uvést pořadí ve sledovanosti hlavních  zpravodajských relací nejznámějších českých televizních kanálů. Už při „druhém“ pohledu čtenář práce pochopí, že tak snadné téma to není, zejména proto, že P. Šuleře zajímá české televizní zpravodajství a jeho sledovanost v souvislosti  s marketingem a marketingovými komunikacemi. 
Autor diplomové práce naplnil zadání beze zbytku, proto i hodnocení zpracování je nadprůměrné.  Teoretické kapitoly jasně a rozumitelně pracují s potřebnými pojmy, autor uvádí a cituje řadu autorů, mimořádně kvalitně zpracované jsou kapitoly 5.2 Vývoj českého televizního zpravodajství (s. 27 – 30) a 5.3 Konstrukce současného českého televizního zpravodajství (s. 30 – 32). Zvláště oceňuji snahu opírat se o dostupné zahraniční i domácí prameny, vyvarovat se obvyklému paušalizování.  Pro pochopení tématu DP je významná kapitola 6 – Atributy českého televizního zpravodajství.
Výsledkem pečlivého a zaujatého zpracování je potom celá praktická část diplomové práce, uvedená dobře definovanými cíli práce a jednoznačně formulovanými hypotézami.  Mimořádně oceňuji vlastní výzkum autora. Nejen pro jeho náročnost časovou, ale především obsahovou – zjištěné skutečnosti  popírají některá často uváděná tvrzení o televizním zpravodajství.  Zpracování výsledků  je přehledné,  vzhledem k velikosti souboru mají závěry  značnou vypovídací hodnotu. Kvalitně provedený výzkum umožnil také kvalitní ověření platnosti formulovaných hypotéz. 
Projektová část diplomové práce obsahuje Optimalizaci procesu řízení marketingově-komunikačních kampaní zpravodajství České televize. Vychází z reálných poznatků a požadavků  zejména generálního ředitele ČT a ředitele zpravodajství ČT.  Diplomový projekt se zabývá udržením sledovanosti zpravodajských pořadů, udržením růstu sledovanosti nejméně o 10 % ročně a posílením image značky. Zpracování obsahuje návrhy změn k optimalizaci řízení marketingových aktivit zprvodajství České televize.
Diplomová práce P. Šuleře je nadprůměrná nejen svým obsahem, ale i formálním zpracováním: odkazy na zdroje, přehlednými tabulkami, grafy, kultivovaným bezchybným textem, seznamem použité literatury i  i připojenými přílohami.

K diskusi:
· podle čeho byly definovány silné a slabé stránky konkurentů na str. 71 – 72?

· strana 75: Změna 1 – riziko: moderátoři se nemusejí ztotožnit s návrhem.  Proč? Vzhledem k tomu, že projekt vznikal na „objednávku“ vedení ČT,  předpokládám, že autor jej s vedením konzultovat.  S jakým výsledkem?  Jakou úlohu v realizaci projektu by měli moderátoři? Jakým způsobem  by se projekt optimalizace realizoval?
· strana 77: Změna 6 – poukaz na nasazení a kvalitu.  Týká se kvalita i obsahu zpravodajství? Např. srozumitelnosti? 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 25. dubna 2008.
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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