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Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	
	
	x
	
	
	
	
	6

	2
	Logická stavba
	2
	x
	
	
	
	
	
	
	2

	3
	Teoretická část
	3
	x
	
	
	
	
	
	
	3

	4
	Analytická část
	3
	
	x
	
	
	
	
	
	4,5

	5
	Práce s literaturou
	2
	
	
	x
	
	
	
	
	4

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	
	
	
	
	
	
	
	x

	7
	Formální úroveň
	1
	x
	
	
	
	
	
	
	1

	
	Celkem
	15
	    průměr hodnocení
	1,46


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


(Nehodící se škrtněte.

	Průměr hodnocení kritérií          1,46
	Koeficient náročnosti      1,3


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

(Otázky uvádí vedoucí i oponent.)

Teoretická část práce velmi dobře uvádí do problematiky marketingového mixu a umožňuje posouzení mixu užívaného ve firmě DMP, s. r. o.

Studentka provedla analýzu konkurence a SWOT analýzu firmy. Zhodnotila používaný marketingový mix.

Jako výsledek analytické části práce měla být navržena opatření vedoucí ke zlepšení marketingového mixu (viz. bod 4. zadání BP). Vzhledem k předešlým kapitolám je tato část práce poměrně nepřehledně zpracovaná. Chybí členění a návrhy vztahující se k jednotlivých prvkům mixu.

Vzhledem k tomu, že práce je ve slovenském jazyce, nehodnotím bod 6 – stylistická a jazyková úroveň v hodnotící tabulce.

Otázky:

1. V čem spočívá tlak dodavatelů na firmu DMP (v kapitole 2.3.3 není jasně uvedeno)

2. Z jakých zdrojů jste čerpala při zpracování SWOT analýzy?

3. V kapitole 2.5.1.2 se zabýváte designem a uvádíte výhody výrobků. Píšete, že :…“administrativní prostory řeší akustickou pohodu při práci“. Vysvětlete tuto výhodu produktu.

4. V rámci návrhů na zlepšení marketingového mixu uvádíte možnost propagovat výrobky firmy pomocí reklamy v časopisech a novinách. Specifikujte ve kterých. Podobně konkretizujte i navrhovaný sponzoring.

Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B)

B - velmi dobře 

(Uveďte Stupeň ECTS + Slovní hodnocení)

Ve Zlíně 19. 12. 2007

Londová

…………………………………………....









          podpis hodnotícího


