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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka se ve své bakalářské práci zaměřila na problematiku oblasti marketingu a marketingových komunikací organizací nabízejících hudební festivaly či koncerty vážné hudby. V teoretické části autorka s využitím relevantních literárních zdrojů problém pojala postupně od obecné charakteristiky marketingu služeb po užší pojetí marketingového mixu a propagace hudebního festivalu. Velmi zdařile se autorce podařila obecná východiska charakterizovat ve vztahu k propagaci festivalů vážné hudby. Charakterizovaná teoretická východiska jsou východiskem pro praktickou část, v níž autorka provedla analýzu trhu i hlavních cílových skupin a analýzu marketingového mixu daného produktu – hudebního festivalu Ostravské dny. Pro přehlednost a vyšší vypovídací schopnost bych doporučovala stručné dílčí shrnutí jednotlivých analýz tak, aby byla zřejmá identifikace silných a slabých stránek, příležitostí a ohrožení. Na základě formulace SWOT analýzy autorka formulovala doporučení pro marketingovou komunikaci festivalu Ostravské dny a nastínila možná další řešení vedoucí ke zvýšení efektivnosti komunikace. Závěr obsahuje verifikaci vyslovených hypotéz a zhodnocení splnění stanoveného cíle bakalářské práce. 
Celkově je práce po odborné i formální stránce na velmi dobré úrovni. 

Práci doporučuji k obhajobě.

Otázky: 

1. Jakým způsobem plánujete načasování festivalu Ostravské dny ve vztahu ke konkurenčním akcím? 

2. V rámci analýzy marketingového mixu hovoříte o nejprogresivnější nabídce soudobé hudby (v rámci festivalu Ostravské dny). Charakterizujte blíže tyto progresivní trendy.     
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:   A-B/ podle obhajoby
Ve Zlíně dne 17.6.2008
                                                                                        Ing. Radomila Soukalová, Ph.D.
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


