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Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	
	 X
	
	
	
	
	
	4,5


	2
	Logická stavba
	2
	 X
	
	
	
	
	
	
	2

	3
	Teoretická část
	3
	 X
	
	
	
	
	
	
	3

	4
	Analytická část
	3
	
	 X
	
	
	
	
	
	4,5

	5
	Práce s literaturou
	2
	 X
	
	
	
	
	
	
	2

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	
	 X
	
	
	
	
	
	1,5

	7
	Formální úroveň
	1
	
	 X
	
	
	
	
	
	1,5

	
	Celkem
	15
	    průměr hodnocení
	1,26


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


(Nehodící se škrtněte.

	Průměr hodnocení kritérií  - 1,26
	Koeficient náročnosti – 1,5


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

(Otázky uvádí vedoucí i oponent.)

Práce studenta Martina Kadlčíka splňuje parametry bakalářské práce. Jako vedoucí práce oceňuji jeho maximální možnou samostatnost při tvorbě práce.
Celkový dojem z předložené bakalářské práce je vynikající, jen by mohl student více uvažovat nad vizuální úpravou stránek, neboť mu občas poslední věta kapitoly končí na následující stránce.

Teoretická část bakalářské práce je zpracována velmi dobře, autor pracuje s různými zdroji informací a správně používá i citace.

V analytické části se student věnuje konkurenci jen velmi krátce, přitom konkurence v odvětví prodeje elektrospotřebičů je nesmírně vysoká. Zcela opomněl nepřímou konkurenci jako jsou nadnárodní prodejní řetězce Datart, Electroworld.
Velmi podrobně se pak v analytické části práce věnujeme jednotlivým marketingovým aktivitám společnosti HP TRONIC. Na začátku této kapitoly ale mohl student více popsat obchodní a marketingovou strukturu podnikání, protože následně popisuje marketingové aktivity jak v rámci B2B tak i v rámci B2C a chvílemi působí výčet aktivit nepřehledně a nejasně. Nicméně výčet a popis jednotlivých aktivit hodnotím jako velmi přesně popsaný. Student správně věnujeme více těm důležitým B2B aktivitám jako jsou veletrhy, věrnostní programy.
V závěru práce student vlastně shrnuje svá zjištění popsaná v analytické části a dokonce navrhuje i konkrétní aktivity, které by firma mohla při svých marketingových aktivitách využívat. To je chvályhodné. Nebojí se ani vyjádřit formou pozitivní kritiky k aktivitám firmy, které podle jeho názoru nejsou zcela povedené.

Bakalářskou práci hodnotím jako výbornou i díky zajímavému nápadu s komiksovou postavou, která by se mohla stát symbolem pro elektrospotřebiče. Práce je určitě dobrým základem pro další rozpracování a možná budoucí diplomovou obhajobu.
Bakalářskou práci doporučuji k obhajobě.

Otázky:
1. V práci se zmiňujete o několika formách vnitropodnikové komunikace. Jak může ovlivnit vnitřní PR hospodářský výsledek firmy jako je HP TRONIC?

2. Můžete více rozvést myšlenku komiksové postavy? Popište jak byste celý nápad přetavil do skutečné podoby od tvorby komiksu až po jeho uvedení v život.
Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B)
……B – Velmi dobře……...……….

(Uveďte Stupeň ECTS + Slovní hodnocení)

Ve  Zlíně 

dne  2. ledna 2008






…………………………………………....









          podpis hodnotícího

