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Hodnoceni vedouciho diplomové price

Jméno studenta: Be. Tomas Svihla Vedouci DP: Mgr. Petr Podledak Ak. rok: 2007/2008

Téma DP: Budovani zna¢ky z pohledu marketingovych komunikaci.

Tabulka A — hodnoti niro¢nost tématu, nikoli zpracovani

Hodnoceni naro¢nosti tématu na:

Uroven

nadprimérnd|primérna

podprimérma

teoretické znalosti

X

praktické zkuSenosti

X

sbér a zpracovani podkladu a vstupnich dat

ap)

specifické naroky tématu (originalita, rozsah,
statistické zpracovani dat, interpretace zavéra

Tabulka B — hodnoti tiroveii zpracovini tématu

Kritéria hodnoceni prace:

Uroveit

nadprimérna

priimérna | podpriimérna

nelze hodnotit

splnéni cile prace

X

samostatnost p¥i zpracovani

metodologicka kvalita postupu

troven teoretické ¢asti

préce s literaturou (citace)

roveil analytické &asti

adekvétnost pouzitych metod

roven projektové Casti

AR N R N

aroven navrhu feSeni (realizace)

jazykové uroven prace

formalni roven (text, grafy, tabulky)

pichled literatury (rozsah, kvalita)

jiné kritérium (novost, pfinos praxi)

Hodnoceni v jednotlivych kritériich oznaéte znakem X) v pfislusné trovni.
(Obrat'te, prosim, list a pokracujte v hodnoceni na druhé strang formulafe.)
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 PFipominky a otdzky k obhajobg:

Prace Tomase Svihli je zam&fena na budovéni zna¢ky z pohledu marketingovych
komunikaci. Autor si na za¢atku stanovuje nékolik cild, které se k tématu vazi — prezentovat
produktovou znacku a jeji souvztaznosti s ostatnimi ¢asti marketingového procesu, poukézat
na rozli$nost teorie a praxe v zavadéni znadek a také na piipadné chyby v tomto procesu.
A také nastinit nové moznosti v piistupu k budovani znadek na globalnim trhu. Je potésitelné,
Ze tyto cile byly v praci (az na drobnou odchylku, kterou student vysvétlil) splnény.

V teoretické Casti se autor vénuje zakladnim teoretickym piedpokladim a postupim
v oblasti budovéani znacky. Praktickd &ast pak obsahuje analyzu postupu marketingového
oddéleni pii budovani znacky. Jako priklad poslouzila znatka zmrzliny Cortina na éeském
trhu. Zde pak student srovnava odlidnosti z praxe s ohledem k teoretickym predpokladiim
spravného postupu. Védomosti uvedené v teoretické &asti jsou zde pak dobie rozvedeny.

Ackoliv student nenavrhoval a nehodnotil projekt jako takovy, je projektova &ast
logickym vyusténim celé prace a proto bych tento fakt nepovazoval za negativum, pravé
naopak. Projektovd Cast navazuje na predchozi zji§téné poznatky a nedostatky znich
vyplyvajici prepracovava ve zmény, nejen pfi budovani znacky Cortina, ale i produktovych
znacek obecné se zaméfenim na spotiebitelské vyzkumy. Autor zde pouZiva interni materialy
vychézejici z marketingové praxe nadndrodnich spole¢nosti s odkazem na posledni praktiky
spocivajici ve vyuzivani semiotické metody vyzkumu. To zni déla pomocnika v orientaci
v budovani znacky. ;

Prace je psdna Citelné a prehledng, bez prohfeskd proti normam a pozadavkim na ni
kladenou. Vytknout se ji snad jen obasné neuvadéni zdroji u obrazku. Jako vedouci prace
mohu prohlésit, Ze autor pravidelné a svédomit& konzultovala.

Otazky k obhajobé:

1. Od doby, kdy budovani znacky Cortina probihalo, jiz n&kolik uplynulo — mate predstavu,
jakym smérem se vnimani znacky posunulo?

2. Povazujete semiotickou metodu vyzkumu za diivod marketingového uspéchu znacek Axe a
Rexona?

3. Existuji pfipady. kdy se tato metoda neda (nebo neni vhodné) ji pouzit?

I

A - vyborné
Navrh na klasifikaci diplomové prace:

Ve Zling dne 18. srpna 2008 /

podpis vedouciho DP

Pro klasifikaci pouzijte tuto stupnici:

| Stupeii klasifikace: A - vyborné¢ | B - velmi dobre C - dobre D - uspokojivé

[ E - dostate¢né | F - nedostate¢né





