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Komentare, pfipominky, vyhrady a naméty k praci (silné a slabé stranky):

Na predloZenej bakaldrskej praci ocefiujem najma vyber aktudlnej témy, ako aj jej
praktické zameranie, kedZe sa autorka v ramci svojho vyskumu zmerala na konkrétnu znacku
Sneakerheaven pdsobiacu na ¢eskom trhu a na hodnotenie jej marketingovo-komunikacnych
aktivit.

Teoretickd Cast bakalarskej prace ma sice logicku Strukturu, ale viaceré jej kapitoly
a podkapitoly by si zasluzili podrobnejsie spracovanie, najma ¢o sa tyka 1. kapitoly Znacka —
chyba v nej napr. definovanie vztahu medzi identitou aimidZom znacky, charakteristika
zakladnych prvkov znacky, popis procesu budovania a strategického riadenia znacky, atd. V 2.
kapitole sa autorka venuje teoretickému vymedzeniu tradi¢nych nastrojov marketingovej
komunikdacie, ale uZ nevenuje pozornost alternativnym anovym formdm marketingove;j
komunikacie, ktoré su bohato zastupené v sucasnej marketingovej praxi a pouziva ich aj
skumana znacky. V kap. 3 nie je blizSie definovany social media marketing s dérazom na jeho
formy, ndstroje a Specifikd. Obzvlast by sa v tejto kapitole hodila ¢ast venovand meraniu
a vyhodnocovaniu kampani na jednotlivych sociadlnych sietach.

Ciel' bakaldrskej prace je nastaveny prilis vSeobecne a nejasne (s. 29), podobne to plati aj
v pripade formulovania vyskumnych otazok. Pri analyze marketingovej komunikacie znacky
Sneakerheaven (podkapitola 6.1) sa jedna skoér o popis realizovanych marketingovo-
komunikacnych aktivit, bez vyraznejSieho hodnotiaceho a analytického rozmeru, zdévodnenia
ucelu, ¢i vyvodenia relevantnych zaverov, ktoré by autorka mohla pouzit, ako vychodisko, pre
vyskumnu cast prdace. V bakalarskej praci by bolo viac prinosné, ak by autorka realizovala
komparativnu analyzu podla jasne nastavenych hodnotiacich parametrov, kde by vzajomne
porovnavala marketingovo-komunikacné aktivity skimanej znacky s jej konkurenciou.

V dotaznikovom prieskume mohla autorka venovat vacésiu pozornost otazkam, ktoré by
sa tykali najma hodnotenia marketingovo-komunikaénych aktivit znacky zo strany oslovenych
respondentov. Interpretacia vysledkov dotaznikového prieskumu ma zvadsa popisny
charakter a chyba v nej vyraznejsi osobny autorsky vklad (menej popisovat to, ¢o Citatel moze
vidiet na grafe, ale skor sa zamerat na to, ¢o z toho vyplyva). Odporucania vyplyvajice
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z vysledkov realizovaného vyskumu su velmi vSeobecné a stru¢né. Na to, aby ich bolo mozné
aplikovat do praxe by museli byt spracované ovela doéslednejSie (chyba obsah kampane
a kreativna idea, ¢asovy plan, orientaény rozpocet, atd.).

Bakalarska praca ma taktiez viaceré formadlne a Stylistické nedostatky. Autorke by som
zéroven odporucal déslednejsie pracovat so zdrojmi v texte (napr. priame citdcie sa uvadzaju
v kurzive) a s va€sim mnozstvom aktudlnejSich odbornych zdrojov.

Na zdklade uvedeného predloZzenu bakalarsku pracu odporuc¢am k obhajobe a navrhujem
hodnotenie D (uspokojivo).

Otazky k obhajobé:

1. Vo vasich navrhoch a odporuéaniach uvadzate, Ze by znacka ,mohla vybirat influencery,
kteri lépe rezonuji s publikem Sneakerheaven” (s. 59). Akych influencerov by ste odporucili
znacke Sneakerheaven na spolupracu vy a preco? Akym spésobom by bolo mozZné zladit tieto
kampane influencer marketingu s aktualnymi marketingovo-komunikaénymi aktivitami
realizovanymi znackou Sneakerheaven?

2. Nas. 59 taktiez uvadzate ,Spolecnost by tedy mohla vice experimentovat s novymi formdty
obsahu, kreativnimi kampanémi nebo nekonvencnimi zplsoby oslovovdni zdkaznikd, coZ by
posililo jeji atraktivitu a odlisilo ji od konkurence.” MdZete prosim Specifikovat a vysvetlit na
konkrétnych prikladoch, aké nové formaty a nekonvencéné spOsoby oslovovania zakaznikov
znacky Sneakerheaven mate na mysli?

3. Vo vasich navrhoch (kap. 9) odporucate znacke Sneakerheaven, aby viac vyuzivala socialnu
siet TikTok, kde sa nachadza jej ciefova skupina. Vedeli by ste navrhnat pre znacku aj nejaku
kreativnu ideu, ktora by na socidlnej sieti TikTok tvorila obsah komunikacnej stratégie a ktora
aby v dostato¢nej miere dokazala zaujat cielovd skupinu?

4. Vedeli by ste konkretizovat Casovy plan pripravy, realizacie a nasadenia vasich navrhov
komunikacnych aktivit a stanovit aj ich orientacny rozpocet?

Ve Zliné dne 8. 5. 2024 Podpis:
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