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Komentáře, připomínky, výhrady a náměty k práci (silné a slabé stránky):
Silné stránky
· Naplnění cíle práce, tj. návrh komunikační kampaně na základě analýzy spotřebitelského chování zákazníků v oblasti herního vybavení u značky DATART. Stanovení odpovídajících výzkumných otázek a odpovědí na ně na základě adekvátně zvolených metod (kvantitativní a kvalitativní analýza, Porterova analýza 5 sil).
· Z práce je patrné autorovo zaujetí pro řešenou problematiku i orientaci v tématu. Pozitivně hodnotím především projektovou část práce obsahující návrh komunikační kampaně pro herní vybavení značky DATART, vycházející z provedené analýzy. Autor prokazuje schopnost využití teoretických poznatků v praxi. 
Slabé stránky, připomínky
· V podkapitole zaměřené na faktory ovlivňující spotřebitelské chování využívá jen dva zdroje (Mulačová, Mulač a Pospíšil, Kozák z roku 2013) bez vazby na specifika herního chování, resp. spotřebitelského chování v oblasti herního vybavení.
· Nepřesná vyjádření v oblasti metodiky, např. dotazník neboli dotazování (nejde o totožné pojmy) -  vysvětlení v rámci dotazů.
· Kvalitativní výzkum na základě polostrukturovaných rozhovorů nepřináší adekvátní výsledky, v podstatě jen opakuje a velmi málo doplňuje výsledky kvantitativního šetření. I když se v některých dotazech ptá autor na důvody uvedeného chování či rozhodování, výsledky většinou neobsahují odpověď na otázku „proč“, která je podstatná pro kvalitativní výzkum.  
· Charakteristika souboru pro kvalitativní výzkum (na jednom místě uvádí, že šetření se zúčastnila l žena, dále pak jsou uváděni pouze muži)     
Otázky k obhajobě: 
1) Jaký je rozdíl mezi dotazováním a dotazníkem?
2) Charakterizujte pojmy metodologie a metodika.
3) Byla navržená komunikační kampaň realizována a s jakým výsledkem?
Systém na kontrolu plagiátorství (STAG UTB) identifikoval shodu ___ %. Vedoucí práce konstatuje, že práce je/není plagiát.
Ve Zlíně dne <<<datum>>>				Podpis: 


Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 
A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Výsledné hodnocení 1,40 B
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Výsledné hodnocení		1.40		B		1.393		544		1.537
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