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	Odůvodnění hodnocení práce:
· Teoretická část práce, používá malého počtu odborných zdrojů, nedá se hovořit o kritickém přístupu. Představení historického vývoje jednotlivých sociálních sítí má nízkou relevanci pro analytickou část. Ocenil bych zařazení konkrétních příkladů současných trendů tvorby obsahu streamerů na sociálních sítích vycházejících z relevantních odborných zdrojů.
· Práce obsahuje řadu nepřesností například v kapitole 1.1.4 Twitter, která nezmiňuje komplexní změnu sítě na platformu X, nebo například v datu založení Twitch.tv.  
· Oceňuji představení specifiky platformy Twitch.tv v podkapitole 2.3.
· Kapitola 3. věnovaná metodice práce popisuje pouze výběr zkoumaného vzorku, ale chybí zde další informace k použité metodě:
· Postrádám představení výzkumné metody, popsání zkoumaných parametrů, jasné časové ohraničení průběhu výzkumného šetření a konkrétní představení cíle práce, které se nachází pouze v úvodu a abstraktu. 

· Označení kapitol „Influencer Marketing of…“, „Social Media Marketing of…“ a „Content Marketing of…“ u aktivit Streamerů mi nepřijde vhodné. Zejména Influencer Marketing je aktivita komerčních subjektů, kdy využívají vlivných osob ke změně a stimulaci potřeb cílové skupiny, nebo případně vytvoření komunikačního „mostu mezi společnostmi a zákazníky“ viz kapitola 1.2.



	Otázky k obhajobě:

· In chapter 3 METHOLOGY you write that: „content calendars and content creation were closely examined“, but the Content calendar is an internally used tool (as described in 1.3.7). Could you please elaborate on how did you proceed with the analyses?

· Could you please provide a timetable of data collection for Twitch stream activities and other social media activities of studied streamers?
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