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Komentáře, připomínky, výhrady a náměty k práci (silné a slabé stránky):
Silné stránky
· V teoretické části práce zprostředkuje autorka mnohostranný, pohled na obaly zahrnující kromě zajímavého exkurzu do minulosti, jeho roli jako součásti marketingového mixu, jeho základní funkce i význam pro identifikaci značky.  Analyzuje faktory ovlivňující nákupní chování. Vzhledem k tomu, že práce přesahuje doporučený počet stran, považuji za nadbytečné podkapitoly zabývající se podrobně obalovými materiály a jejich trendy. 
·  Adekvátní volba metodiky pro zjištění vlivu obalového designu na nákupní chování spotřebitele. Dotazníkové šetření přineslo výsledky umožňující odpovědi na výzkumné otázky, tj vliv obalového designu na nákupní rozhodování u kosmetických produktů obecně a vybraných značek zvláště. Na základě analýzy výsledků uvedených šetření dává doporučení pro konkrétní značku. 

Slabé stránky (připomínky)
· V podkapitole nákupní chování spotřebitelů není mezi výčtem ovlivňujících faktorů uveden právě obal, který je hlavním předmětem práce (i když se jím autorka v textu zabývá).
· V rámci dotazování vztahujícího se k vnímání značky ve vybraných parametrech se vyjadřovali i respondenti, kteří uvádějí, že značku neznají (např. značku Lancome zná 76 % respondentů, ale vyjadřuje se k ní téměř 100 %) – vysvětlení v rámci otázek
· Nepřesné či nesrozumitelné formulace (např. str. 21 Testery kosmetických produktů a upravovány pro potřeby…..str. 49 Na průběh nákupního chování má vliv osobnost člověka, jeho postoje, názory, znalosti, motivační struktura, sociální roce a jeho osobnosti vlastnosti.  str. 50 …Na základě osobního zkušenosti…)
Otázky k obhajobě: 
1) Charakterizuje spotřebitelské a nákupní chování.
2) Vysvětlete výsledky v oblasti vnímání značky Lancome – vyjádření těch, kteří uvádějí, že značku neznají.
3) Jaká konkrétní doporučení vyplynula z Vašeho výzkumu?
Systém na kontrolu plagiátorství (STAG UTB) identifikoval shodu ___ %. Vedoucí práce konstatuje, že práce je/není plagiát.
Ve Zlíně dne <<<datum>>>				Podpis: 


Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 
A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Výsledné hodnocení 1,36 B


Microsoft_Excel_97-2003_Worksheet.xls
List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Výsledné hodnocení		1.36		B		1.359		458		1.467
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