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Komentáře, připomínky, výhrady a náměty k práci (silné a slabé stránky):
· Práca je rozdelená na dve časti. Teoretická časť podáva základné informácii o Gen Z, marketingovom a marketingovo-komunikačnom mixe aj s aplikáciou na bankový sektor. Kapitola vnímania značky tvorí základ pre nazretie do daného problému, chýba tu však pokračovanie, a to zameranie sa na vnímanie reklamy. Keďže v názve práce je spomenutá značka Air Bank, tak jej popis by mal byť v teoretickej časti práce. Pri kompilácii literárnych prameňov je zrejmá ich rôznorodosť, čo hodnotím pozitívne. 
· V projektovej časti označenej metodika si autor vytýčil cieľ, ktorému správne podriadil výskumné otázky. Na ich zodpovedanie zvolil kvantitatívno-kvalitatívny výskumný dizajn. Táto kapitola predstavuje projekt. Záverečná práca je však už správa projektu, preto by bolo vhodnejšie sa sústrediť na opis konkrétnych metód použitých vo výskume. 
· Analýza výskumných dát z dotazníkového šetření je reprezentovaná prepisom výsledkov k otázkam dotazníka. Prepis % z grafu do textu je redundantné, chýba uvedená početnosť zistení. Hlavne keď nie je jasné aká veľká bola vzorka respondentov (uveďte prosím pri obhajobe). Otázky v dotazníku sú smerované na hodnotenie reklám, hoci v názve práce je vnímanie reklám. Nejde o synonymá. Pri vnímaní sa zameriavame na sledovanie senzorických aspektov, na čo sa autor cieľovej skupiny nepýtal. Správne však v zhrnutí zistení konštatoval, že „výzkum nabízí nahlédnutí do různorodých preferencí a postojů“. 
·  Kvalitatívna analýza rozhovorov poskytuje viac informácií, o ktoré sa v realizačnej fáze môže značka oprieť. Bolo by vhodné uviesť o aký typ analýzy šlo. Opäť však pozornosť bola viac sústredená na postoje ako na vnímanie. To je tiež hodnotné vedieť, len by to malo byť zladené s názvom práce. 

Otázky k obhajobě: 
· Aké sú to kvalitatívne rozhovory ako píšete v abstrakte?
· Aké sú rozdiely medzi hĺbkovým, pološtrukturovaným a štrukturovaným typom rozhovorov?
Ve Zlíně dne 3. 5. 2024					Podpis: 


Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 
A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
image1.emf
Hodnocený parametr Váha Hodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 C

2Nastavení cílů a metod práce 40 B

3Úroveň teoretické části práce 50 B

4Úroveň analytické části práce 50 C

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 D

7Struktura a logika textu 40 C

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 A

9Jazyková a formální úroveň práce 30 B

Výsledné hodnocení 1,76 C
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		C		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		B		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		B		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		C		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		D		D		240		2.5

		7		Struktura a logika textu		40		C		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		A		A		40		1

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		B		B		42		1.5

				Výsledné hodnocení		1.76		C		1.754		688		1.994
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