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	Odůvodnění hodnocení práce:

Bakalářská práce je zpracována na téma Podnikatelský plán pro vybranou společnost. V teoretické části si studentka připravila podklad pro zpracování části analytické a návrhové. Teoretická část je kvalitně zpracována, studentka využívá adekvátní zdroje, včetně řádného citování. 
Praktická část je zaměřena na analýzu vnějšího prostředí – PEST analýzu. Daná analýza poskytuje přehled jednotlivých faktorů, které mohou ovlivňovat vnější prostředí nově vznikající organizace. Porterův model pěti konkurenčních sil je ale více obecný, studentka mohla věnovat více pozornosti dané analýze. Následuje SWOT analýza, kde příležitosti jsou nesprávně zařazeny, protože to nejsou externí faktory, které organizace nemůže svojí činností ovlivnit. 
Finanční plán je strukturován přehledně, správně a poskytuje kvalitní přehled předpokládaných nákladů i příjmů nově vznikající organizace. 
Na základě analýz bylo určeno, že koncept je proveditelný jak v optimistickém, tak v realistickém scénáři. 
Na závěr bakalářské práce se nachází zpracovaná riziková analýza, chybí zde však návrh protiopatření na eliminaci rizik. 


	Otázky k obhajobě:

1. What factors influenced the choice of legal form of business for Thriftík?

2. What marketing strategies were chosen to promote Thriftík and why?

3. What are the long-term goals for Thriftík and how do you plan to achieve them?

4. What risks are associated with operating a second-hand shop and how do you plan to minimize these risks?
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