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ABSTRAKT

Tato praca sa venuje vizudlnej identite znacky s nazvom Bilumi. V teoretickej Casti je
rozobrané témy ako su dolezité sucasti identity, obalovy dizajn, internetovy obchod a jeho
vyhody ¢i nevyhody. Prakticka Cast’ popisuje proces mojej tvorby. Uvadza vychodiska
a hodnoty znacky, ukazuje rozne komponenty vizualnej identity (pismo, farby, logo, ikonky,
ilustracie...). Dalej sa zameriava na konkrétne pouzitia a aplikacie tychto prvkov. V praci je
taktiez Cast’ popisujica moju pracu v programe Blender. Na konci je popisana skusenost’

z redlnych trhov, ktorych sa znacka Bilumi z¢astnila.

Klic¢ova slova: vizudlna identita, typografia, blender, animécia, fotografie, ikonky, ilustrécie,

e-shop

ABSTRACT

This thesis deals with the visual identity of a brand called Bilumi. The theoretical part
discusses topics such as important identity components, packaging design, online store and
its advantages or disadvantages. The practical part describes the process of my creation. It
gives the background and values of the brand, shows the different components of the visual
identity (fonts, colors, logo, icons, illustrations...). Then it focuses on the concrete uses and
applications of these elements. There is also a section describing my work in Blender. At

the end, the experience of real markets in which the Bilumi brand participated is described.

Keywords: visual identity, typography, blender, animation, photography, icons, illustration,

e-shop
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UVOoD

Vizudlna identita znacky je nie¢o ¢o ma uz dlho fascinuje a zaujima. Ked’ze mdm tu moznost’
si vybrat a tvorit’ projekt na akt tému chcem, rozhodla som sa ze budem pracovat’ na svojej
znaCke. Bavi ma myslienka toho, Ze pracujem na nieCom ¢o sa bude nad’alej pouzivat

a tvorit’ d’alsi obsah.

Nejakl dobu sa uz zaberdm vyrobou svie¢ok avsak nikdy som nemala ni€ ustalene a celistvé
¢oby fungovalo dlhodobo. Ked’ze tvorim sviecky, ktoré su ekologické aj podl'a toho aky
pouzivam materidl ale aj pre zdravie ¢loveka. rozhodla som sa vytvorit’ identitu ktora bude
nejakym spdsobom prospesnd aj pre samotnt planétu. Tvorim lokalnu znacku na tuzemi
Ceska a Slovenska. V praci tak rozberam proces tvorenia a d’alej celého vizualneho §tylu

a ¢o to musi vSetko zahriovat'.
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I. TEORETICKA CAST
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1 VIZUALNY STYL

V ramci mojej bakalarskej prace sa venujem problematike vizualneho §tylu ako kl'icového
elementu v brandingu. Vizudlny Styl predstavuje komplexnu prezenticiu znacky,
zohladiiujuc rdzne aspekty od logo typu cez farebnu paletu az po grafické prvky ako
ilustracie a ikony. Tento Styl je dolezity aj pri prezentacii znacky na socidlnych médiach, kde
zohrava klIai€ovll tlohu pri komunikécii s cielovou skupinou a budovani brandového

povedomia.

1.1 Farba

Je zname, Ze mnoh¢ firmy si zakladaji na farebnosti znacky. Z prieskumov je jasné, Ze
vdaka farbe vieme vel'mi dobre predavat. Preto dizajnéri musia dbat’ na spravnu volbu
farieb pri tvorbe znacky. Preto tu méme disciplinu, ktord sa nazyva teéria farby. Pod tato
disciplinu spadd psychologia farieb. Kazdy farba mé svoj vyznam a vyvolava v 'ud'och

urcité emocie. Preto sa musi nardbat’ s farbami vel'mi zmysluplne.

1.1.1 Psycholdgia farby

Clovek ma mnoho stranok a jednou z nich je aj emociondlna stranka. Prave tato emodné
stranka nam dopomaha k tomu ako vieme vnimat’ farby a aky maji na nas vplyv. Vieme si
vd’aka farbe vytvorit emoc¢ny vztah k vyrobku ¢i produktu.

1.1.2 Vyznam farieb

Urcité farby sa vedia spojit’ s naSimi emodciami. Farba avSak nie je len subjektivhym
vyjadrenim nalady alebo emocie; ma tiez kulturny rozmer. V réznych Castiach sveta ¢i
dokonca medzi réznymi kultirami méze mat farba rozdielny vyznam a vplyv na vnimanie.
Napriklad, to, ako l'udia vnimaju farby, sa moze vyrazne lisit’ od vnimania farieb v ingj
krajine. Pod'me sa pozriet’ nato ¢o mdzu jednotlivé farby znamenat’ alebo ¢o moéZu v nas

vyvolat.

Cervena farba — symbolizuje silu, vased a vzrusenie

Zlta farba — symbolizuje §t'astie alebo aj neopitovant lasku
Zelena farba — symbolizuje zdravie a bezpecie

Modra farba — symbolizuje kl'ud, stabilitu a vernost’

Ruzova farba — symbolizuje Zenskost” a iprimnost’
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Fialova farba — symbolizuje autoritu a silu
Cierna farba — strach, smrt’ a smatok
Biela farba — symbolizuje Cistotu a St’astie

(Ledum Kamara SK, 2021)

1.1.3 Farba znaciek

Farba hra kI'icova tlohu pri identifikdcii mnohych firiem a znaciek. Preto sa mnohé
spolo¢nosti rozhoduju chranit’ svoju farebnu identitu a niekedy ju dokonca patentovat’, aby

sa predi$lo neoprdvnenému pouzivaniu zo strany inych.

Teraz sa pozrime na firmy, ktoré su spojené so Specifickymi farbami, ktoré pozname vsetci.
Coca-Cola je znama svojou charakteristickou ¢ervenou farbou, T-Mobile preferuje svoju
ruzovu farbu, a Facebook je spojeny s modrou farbou. Tieto farby, spolu s logami, st také

rozpoznatelné, ze staci par sekund, aby sme identifikovali tieto znacky.

Mnohé z tychto firiem dokonca chrania svoje farebné identifikéatory, ako je to napriklad
u znacky Tiffany, ktory ziskal patent na svoju charakteristickll tyrkysovu farbu. Niektoré
znacky si dokonca v priebehu svojej slavnej kariéry zmenili farbu loga, aby boli blizsie
k l'ud’om a prezentovali ich zavdzok k ur¢itym hodnotam, napriklad ekologii. Prikladom je

zmena farebnosti loga spolo¢nosti McDonald's.

Z toho vyplyva, ze farby zohravaju kl'a¢ovu tllohu v celkovom dizajne.

1.2 Dizajn loga

Slovo ,,logo* ma svoj povod v gréckom slove ,,logos*, ktoré moze byt prelozené ako ,,slovo*
alebo ,,rozumnd myslienka®. V réznych jazykoch sa vyznam tohto slova moéze rozsirit
a zahrnovat' aj koncepty ako obrazovy symbol a podobne. Logo mdze byt vytvorené
réznymi spdsobmi, ¢i uz ide o abstraktny prvok, ktory symbolizuje znacku, alebo o grafické

znazornenie slova.

Niekedy znacky vytvarali logo ako svoj jedine¢ny podpis, Co je pristup, ktory je stale
popularny, najmé v pripade typografickych logo typov. Avsak, ¢asto k tomuto typu loga
pridavali aj grafické prvky s cielom spravit’ ho zrozumitel'nym pre $irSiu $kélu I'udi. Tento
kombinovany pristup Casto zlepSoval ich poziciu na trhu a pomahal znackdm vystapit’ do

popredia, ¢im zvysili viditeI'nost’ a uspech svojich produktov.
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S priebehom ¢asu a modernizaciou doby znacky casto upustili od komplexnejSich

grafickych prvkov a zameriavali sa na jednoduchost, pricom vyuzivali len inicialy.

1.2.1 Co musi obsahovat’ logo

Logo by malo obsahovat’ niekol’ko klI'i¢ovych prvkov, aby efektivne reprezentovalo znacku.
Tieto prvky zahriiuju:
Tvar a farbu: Tvar a farba st zdkladnymi vizudlnymi elementmi, ktoré pritiahnu pozornost’

a stanovuju estetiku loga.

Typograficky prvok: Nazov znacky vyjadreny v typografickom Style pridava identitu

a charakter logu.

Variabilita: Logo by malo byt navrhnuté tak, aby bolo flexibilné a prisposobitel'né roznym

formatom a médiam, ¢i uz ide o tlacené materidly, digitalne platformy alebo iné média.

Vizuélna symbolika alebo ikonografia: Univerzalna symbolika alebo ikonografia v logu
umoziuje rychle ajednoduché rozpoznanie znacky apomdha vytvarat emocionalne

pripojenie s cielovou skupinou.

1.3 Pismo

Vyber a pouzitie sprdvneho pisma je ako umenie samé o sebe. Pri vybere pisma alebo
pismovej rodiny je dolezité zohl'adnit, ako doplia celkovy vizudlny dojem znacky a aké
emocie v nds vyvolava. Pismo moze vyznamne ovplyvnit vnimanie znacky a je klI'aCovym

prvkom v budovani jej identity.

Kazdé pismo vyvoldva u l'udi, a teda aj u zakaznikov, rézne posolstvd a emodcie. Rimska
kapitala posobi jemne a kultivovane, zatial' ¢o moderné pisma su priame a 'ahko citateIné.

Kaligrafické pisma zase evokuji romanticky a umelecky dojem.

1.3.1 Pitkové pismo

Pismo Pitkoveé, ktoré ma svoje korene v starovekom Rime, je zndme svojou klasickou
eleganciou a preciznost'ou. Toto pismo bolo pévodne vytvarané vytesdvanim do kamena, o
mu dodava tradi¢ny a historicky charakter. Idedlne sa hodi na ¢itanie textu v tlacenych
médiach, ale nie je optimalne pre digitalne pouzitie, ked’ze jeho detaily mézu na obrazovke

vyzerat rozmazane.
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1.3.2 Bezpitkové pismo

Bezpitkové pismo vzniklo v 20. storo¢i a charakterizuje ho moderny, plynuly a ¢isty vzhlad.
V porovnani s tradicnejSim pétkovym pismom poOsobi bezpitkové pismo vyrazne

modernejsie a CitateI'nejSie.
1.3.3 Rucéne pisané pismo

Rucne pisané pismo mdze mat’ rozne varianty, ako su elegantné kaligrafické formy alebo
uvolnenejSie, naCmarané Styly. Tieto pismena Casto napodobiiuji autenticky ru¢ne pisany
text pomocou Specifickych spojok a ligatur, ¢im ziskavaji osobity charakter. Pri ich pouZiti
je dolezité¢ zohladnit’ ich citatelnost’ a kultirny kontext, aby sa dosiahol pozadovany

vizualny a komunikaény efekt.

1.3.4 Grafické pisma

Grafické pisma su Casto dekorativnym zobrazenim textu, ktoré moze byt’ vytvorené rucne
alebo mechanicky. V tychto pismach je kreativita na prvom mieste a Citatelnost’ je ¢asto
podriadena estetickym kvalitdm. Ich unikatna Stylizacia Casto dokaze prekryt’ akékol'vek

potencialne nedostatky v Citatelnosti.

1.4 Slogany

Slogany st ddlezitou sucast’ou vizudlnej identity spolo¢nosti, ktoré obohacujt textové alebo
slovné spojenia. Tieto kratke frazy maju za ciel’ vyzvat k akcii, zadelit’ produkty alebo zamer
firmy. Slogan mézZe byt nazyvany réznymi sposobmi, ako su motto, prehlasenie, podtitul

alebo zakoncenie, a Casto sa vyskytuje vedl'a loga v roznych kontextoch.

Pri vytvarani a pouzivani sloganu je dolezité zabezpecit, aby nebol rusivy v kombindcii
s logom. Mdze dojst’ k problémom, ak je logo prili§ malé a slogan sa stdva tazko Citatelnym
alebo nepresvedCivym. Preto je dolezité dbat’ na vhodnu velkost' aumiestnenie loga

a sloganu, aby spolo¢ne vytvarali harmoniu a posiliovali znacku.

1.5 Symboly a ilustracie

Symbol je jednoduchy graficky element, ktory reprezentuje konkrétny pojem, slovo alebo
¢innost’. ZvycCajne su tieto symboly vytvorené v 2D formate aslizia na pomdcku

pouzivatel'om pri orientécii, ¢i uz na webovych strankach alebo socialnych siet’ach, obaloch.
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Ich cielom je zjednodusit' a zefektivnit' komunikdciu a umoznit’ rychlejSie rozpoznanie
informacii.

[lustracie predstavuju kIicovy element v mojej praci, na ktorom je mozné stavat’. Existuje
mnozstvo rdznych technik, od fotografickych az po 3D, vektorové alebo bodovacie. Tieto
techniky mozu vyznamne posilnit identitu znacky. Napriklad vyrobca ekologickych sviecok
moze podporit’ svoju znacku pouzitim prisad a prirodnych materidlov, z ktorych vyraba
vone, ktoré nasledne odtlaci na papier alebo obal. Tieto techniky ponukaji jednoduchost’

spracovania a neobmedzené moznosti tvarov a Struktur.

1.6 Vyvoj kompletnej identity

Vyvoj kompletnej identity znacky je kritickym procesom, ktory zahriiuje viac ako len
vytvorenie loga. Spolo¢nost’ AEG bola jednou z prvych, ktora zacala integrovat’ komplexnu
vizualnu identitu. Profesionalni navrhari dnes veria, ze logo nemdéze fungovat izolovane a je
sucast’ou SirSieho systému vizualnej identity.

1.6.1 Komplexny vyvoj identity zahfia:

Typografia: Vyber pisma pre plagaty, brozary a iné tlacené materidly.

Farebna paleta: Definicia hlavnych a doplnkovych farieb, ktoré reprezentuji znacku.
Systém motivov a znakov: Konzistentné pouzitie grafickych prvkov a symbolov.
Fotograficky alebo ilustrativny §tyl: Urcenie Stylu obrazkov, fotografii a ilustracii.
Reklamné schémy: Strategicky pristup k reklame a marketingu.

Néavrh rozhrania: Vizualny dizajn webovych stranok a mobilnych aplikacii.

Systém znaCiek a popisov: Konzistentné vyuzivanie znaCiek a popisov na roznych

platforméach.

Prezentacia na projektoroch: Vizualne materidly pre prezentacie a podujatia.
Interiérovy dizajn: Vizualna identita v obchodoch a inych priestoroch.
Reklama na vozidlach: Vozidla ako pohybliva reklama pre znacku.
Uniformy: Vizudlna identita na pracovnej odevnej vybave.

Propagacia na socidlnych sietach: Strategicky a konzistentny pristup k propagécii na

socialnych sietach.
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Komplexny pristup k vizualnej identite poméha vytvorit’ silnu a konzistentnu znacku, ktora

je rozpoznatel'na a zaujimava pre cielovu skupinu. (Healey, 2011)
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2 EKOLOGIA

Znacka ,,EKO* sa vyuziva pre vyrobky, ktoré st ekologicky priatel'ské. Aby produkt ziskal
oznacenie ,,EKO“, musi byt pocas celej svojej zivotnosti Setrny nielen voci zZivotnému

prostrediu, ale aj zdraviu jeho uzivatel'ov.

2.1 Obalovy dizajn

Co je to vlastne obalovy dizajn a ma naozaj tak velky vplyv ako sme poculi uz velakrat?
Odpovedou je ano. Obalovy dizajn patri pod disciplinu grafického dizajnu. Pri jeho dizajne
sa dizajnér musi zamerat’ na viacero veci, ako je napriklad typografia, farebnost’, material,
kompozicia ¢i technicka stranka obalu. Hovori sa, Ze obal preddva a je tomu naozaj tak.
Dizajnér musi dbat’ na viacero faktorov a jednou z nich je aj, aby zdkaznikovi bolo jasné
o aku znacku ¢i produkt ide. Jednym z hlavnych prostriedkov ako dopomdct’ zakaznikovi
k tomu, aby lepSie rozpoznal dant firmu je farba, logo ¢i iné grafické prvky ktoré st

Specifické pre dant znacku ¢i produkt. (Atlantic Studio, b. r.)

2.1.1 Obal

Obal predstavuje samostatni disciplinu v ramei grafického dizajnu. Vytvorit' funkény
a efektivny obal, ktory presne komunikuje Specifikdcie daného produktu, mdze byt
narocnou ulohou. Pri obalovom dizajne musime brat’ do tivahy mnoho faktorov. V mojej
praci sa chcem sustredit’ na ekologicky obalovy dizajn, pretoze je to doblezity aspekt
v stvislosti s vizualnou identitou znacky, ktort tvorim na svoju bakalarsku pracu. Moj
projekt sa zameriava na vizudlnu identitu znacky sojovych sviecok. Vzhl'adom k tomu, ze
sa jedna o sojové svieCky vyrobené z ekologického materidlu, ktory je Setrny nielen
k zivotnému prostrediu, ale aj pre l'udi trpiacich astmou, zvazujem obal, ktory bude
zdoraziiovat' ekologicky charakter. Moj pristup k obalovému dizajnu je zamerany na
minimalizaciu environmentalneho vplyvu, ¢o znamena absenciu farieb a vyraznych potlaci.
Radsej by som uprednostnila technologické prvky pri vyrobe obalu, ako su slepo tla¢ alebo
vyrezavanie laserom, ¢im by som zachovala ekologicku estetiku a podporila formu

technologického pristupu. (Drew a Meyer, 2008)

2.1.1.1 Co musi obal obsahovat’

Obsah obalu musi prejst’ niekol'’kymi krokmi, aby bol Gspesny. Prvym krokom je vytvorit

napadny obal, ktory zaujme zakaznika a uputa jeho pozornost. Hovori sa, Ze obal predava.
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Vela T'udi si vyberie produkt len na zadklade vizudlneho dojmu a estetiky obalu, bez
podrobného preéitania zlozenia produktu. Dal$im krokom je originalita, obal by mal byt
unikatny a odliSovat sa od konkurencie. Dalej je doleZité, aby obal bol prispdsobivy
a schopny zabezpecit vhodnu prezentdciu pre rézne varianty produktov alebo vyrobkov.

Okrem toho musi obsahovat’ nevyhnutné informacie, ktoré su zédkonne povinné.

2.2 Sleplo tla¢

Pomocou tlaku a tepla sa cez raziacu foliu raznicou prenasa tlaeny motiv na kozu —
koZenku, plasty alebo papier. Raziace folie sa vyrabajii v podobe zlata, alebo striebra. Ide
o naparenu vrstvu kovu v separacnej vrstve na plastovej prenosnej folii. V sucasnosti su na

trhu rozne farebné odtiene raziacich folii.

Raznice sa vyrdbaju z mosadze rytim, gravirovanim a frézovanim. S najkvalitnejSie
aur¢ené pre vel'ké naklady, alebo mnohokrat opakované razby. DostupnejSie a cenovo
vyhodnejsie raznice su vyrobené z hor¢ika pomocou fotocesty a leptu. Pre maksie materialy
su vhodnejsie raznice s vysokym reliéfom (koza, kozenky) a pre tvrdé materidly, naopak

s nizkym.

Ak sa pri razbe vynecha raziaca folia, hovorime o slepo tlaci. Ide o reliéfnu tla¢, ktora
zhodnoti tlaCovinu, alebo iné vyrobky. V polygrafii sa hojne vyuZiva relié¢fna tla¢ pomocou
matrice a patrice. Vysledna razba je relié¢fne vyduta hore do priestoru. Zvyraziuje sa fiou uz
natlacena grafika. Tento druh tlate sa vyuziva pri vyrobe pohladnic, blahoprianiach,

cennych tlacovinach, vizitkach apod. (Kakos, 2017)
2.3 Laser

2.3.1 Gravirovanie laserom

Laserové gravirovanie predstavuje pokrocilu technoldgiu, v ktorej sa vyuziva laserovy 1a¢
na zmeny vlastnosti materialu, ¢im sa dosiahne Zelany efekt. Tato metoda umoziuje precizne

a detailné vytvéaranie roznych vzorov, textov alebo obrazkov na povrchu r6znych materialov.

Vyuzitie tejto techniky umoziuje pracu s mnozstvom materialov, vratane papiera, kartonu,
dreva, polyesteru, kamenia, keramiky a podobne. Tato vSestrannost umoziuje Siroké

spektrum aplikécii v oblastiach ako reklama, vyroba Sperkov, vyroba o0zddb a mnoho

d’al$ich. (Afinita, b. r.)
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2.3.2 Gravirovanie skla laserom

Gravirované sklo ma podobny vzhlad ako sklo pieskované. Pri ozarovani lasera na sklo
dochadza k lokdlnemu zmatneniu materidlu, ¢o spOsobuje, ze gravirovand oblast ma
mlie¢nu farbu. Tento efekt vytvara kontrast medzi negravirovanou a gravirovanou ¢astou

skla, ¢im sa dosahuje pozadovany esteticky efekt.

2.3.3 Gravirovanie na kamenny material

Laserové gravirovanie je rovnako vhodné aj pre keramiku. Je mozné gravirovat’ priamo na
povrch keramickej materidlu alebo vyuzit’ pastu, ktord sa aplikuje na povrch keramiky pred
gravirovanim. Tymto spdsobom mozno dosiahnut’ farebny efekt, ktory vytvara kontrast
medzi gravirovanou a negravirovanou castou. Pouzitie pasty umoziiuje vytvarat’ detailné

a farebné ozdoby na keramickej ploche.

2.3.4 Rezanie papiera laserom

Laserové rezanie papiera, tiez nazyvané digitdlne vyrezavanie, je technoldgia, pri ktorej je
laserovy luc riadeny pocitacom schopny vyrezat vel'mi presny tvar podla poziadaviek. Téato
moderna technoldgia umoziuje vytvarat’ detailné vyrezy pozadovanych tvarov, vratane
zlozitych liniek a kriviek, ktoré by boli obt'aznejSie dosiahnutelné inymi metédami. Vd'aka
presnému riadeniu lica pocitacom je mozné dosiahnut’ vysokl trovei detailov a dokonalosti

vysledného produktu.

2.3.5 Vyhody rezania laserom

Presnost’ vyseku: Laserova technoldgia umoziiuje dosiahnut’ vysoku roven presnosti pri

vyrezoch, ¢o zarucuje konzistentné a detailné vysledky.

Vysek zlozitych liniek a kriviek: Laserové rezanie je schopné vytvarat aj velmi zlozité
tvary, vratane kriviek a detailnych vzorov, ¢o je Casto tazSie dosiahnutel'né inymi metdédami

rezania.

Moznost kombinacie rezania a gravirovania: Laserové stroje ¢asto umoznuju kombinéciu
rezania a gravirovania v jednom pracovnom cykle, ¢o je velkou vyhodou pri vytvarani

komplexnych dizajnov.
Prisposobitelnost’ bez potreby vyroby vysekovych foriem: Laserové rezanie nevyzaduje
vyrobu $pecialnych vysekovych foriem, ¢o znizuje ndklady a umoziuje rychlu a jednoduchu

prisposobitel'nost’ vyroby na zmeny poziadaviek.
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3 WEB

Slovo ,,web“ pozname vSetci, no v doslovnom preklade to znamend ,,world wide web®.
V preklade to znamend celosvetova siet. Jedna sa o systém prehliadania, ukladania

a odkazovania na odkazy, ktoré st na internetovej sieti.

3.1 Internetovy obchod

Internetovy obchod, alebo aj zndmy ako e-shop, je platforma, ktord umoziuje zakaznikom
prehliadat’ r6zne sluzby a produkty. Poskytuje kanal pre zdkaznika od prehliadania ponuk,
cez prostrednictvo objednavky a platby, az po dorucenie alebo ziskanie dan¢ho produktu.
Tento digitalny priestor umoziuje zdkaznikom pohodlne nakupovat a ziskavat’ pozadované

produkty bez potreby fyzickej nadvstevy kamennych obchodov. (Internetovy obchod, 2024)

3.1.1 Produkt v internetovom obchode

Na webovej stranke internetového obchodu si uzivatelia mozu prehliadat’ katalog
dostupnych produktov. Tieto produkty su casto rozdelené do roznych kategorii, ktoré maju
spolo¢né vlastnosti a podobné charakteristiky. Okrem toho maju uZzivatelia na e-shope

moznost’ filtrovat’ produkty podl'a svojich poziadaviek.

Ked’ uzivatel' klikne na konkrétny produkt, zobrazia sa mu informacie ako nazov, popis,
cena, fotografie, pripadné zl'avy a dostupnost’ na sklade. Samozrejmost’ou je moznost’ zvolit’

si aj pocet kusov daného produktu, ktoré si zdkaznik ziada.

V niektorych verziach internetovych obchodov mdéZeme néjst’ aj recenzie uzivatel'ov, ktoré
pomahaju rozhodnut,, ¢i je produkt skutoéne kvalitny, a ¢i su s nim ini uzivatelia spokojni.
Tieto recenzie poskytuji cenny feedback a pomahajii zdkaznikom pri vybere spravneho

produktu.
3.1.2 Typy obchodov na internete

Na internete existuje niekol’ko typov obchodov, medzi ktorymi patria:

Mall: Ide o velké internetové obchody, ktoré ponukaju Siroké portfélio produktov
v mnohych réznych kategoriach. Sucastou moéze byt takmer vsetko, ¢o si zdkaznik moze

predstavit’.
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Specializované obchody: Tieto obchody sa zameriavaji na konkrétny sortiment, ¢i uz ide
o kozmetiku, oble¢enie, doplnky do domacnosti alebo iné produkty. Ich vyhodou je hlboké

ponorenie do danej oblasti a Specializované sluzby pre zakaznikov.

Online supermarkety: Tieto obchody sa Specializuji na dostupnost’ Cerstvych potravin
a inych dennych potrieb. Zdkaznici mézu nakupovat’ v pohodli domova a mat’ ich doruc¢ené

priamo do domu.

Predaj sluzieb: Nie vSetky online obchody ponukaju len produkty. Niektoré sa zameriavaji
na predaj konkrétnych sluzieb, ako st napriklad cestovné sluzby, kurzové ponuky, digitalne

sluzby a podobne.

Tieto rozne typy obchodov poskytuji zdkaznikom ro6znorodé mozZnosti nakupovania
a prispdsobuju sa ich individudlnym potrebam a preferenciam.

3.1.3 Vyhody internetového obchodu

Uspora Casu: Nakupovanie online umozituje 'udom nakupovat’ bez potreby navstevy

fyzickych obchodov.

Pristupnost’: Internetové obchody su dostupné 24/7, takze mdzete nakupovat’ kedykol'vek,

kedy sa vam hodi, bez ohl'adu na ¢asové obmedzenia klasickych obchodov.

Bezstarostnd dorucenie: Produkt dorazi priamo k vam domov, ¢im eliminuje potrebu

osobného odberu a prepravu ndkupov.

Pristup k znackdm: Internetové obchody asto ponukaju SirSiu $kalu znaciek a produktov,
ktoré by ste mohli mat’ obmedzeny pristup k miestnym obchodom. To vam umozZiuje

objavit’ nové znacky a produkty.

Viac moZnosti porovnania cien: Na internete mozete 'ahko porovnavat’ ceny medzi réznymi

obchodmi, ¢o vdm umoziuje najst’ najlepsiu ponuku a usporit’ peniaze.

Moznost vyuzitia zliav: Mnoho internetovych obchodov ponuka zl'avy a akcie, ¢o znamena,

ze mozete ziskat’ produkty za vyhodnejsie ceny.

3.2 Wordpress

Wordpress je zndmy ako open source platforma k dispozicii zdarma. Tento nastroj sa stal
vel'mi obl'ibenym néstrojom na tvorbu webovych stranok, vratane blogov, eshopov, portfolii

a d’alSich typov webovych stranok. Jeho popularita spoCiva aj v tom, Ze ponuka Siroky vyber
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Sablon a pluginov, ¢o umoziuje uzivatel'om vytvarat’ a prispdsobovat’ svoje webové stranky

podl’a ich potrieb a preferencii. (Na&SWP, ¢2024)

3.2.1 Preco Wordpres

Univerzalnost: WordPress je flexibilnd platforma, ktord mozno pouzit' na rdzne ucely,
vratane blogov, portfolii, eshopov a d’alSich typov webovych stranok. Je to univerzalny

nastroj, ktory dokéze vyhoviet’ roznym potrebam.

Prisposobitelnost: S WordPressom mate moznost' prispdsobit’ si veci podla seba. Od
vzhl'adu a dizajnu aZ po funk¢nost’ a rozsirenia - mozete si vytvorit’ stranku presne podla

vasSich predstav a potrieb.

Sloboda Sirenia: WordPress je open source platforma, ¢o znamend, ze je volne dostupna
a moze byt I'ubovolne Sirena a pouzivana. Tato sloboda umoziuje rozvoj a rast komunity

a prispieva k dynamike platformy.

Moznost Sirenia upravenych kopii: Ak vytvorite upravenu verziu WordPressu, mate pravo
Sirit’ tato modifikovanu kopiu dalej. Tato flexibilita umoziuje Sirenie a vyuZitie vaSich
uprav aj inymi uzivatel'mi.

Tato rozsiahla podpora a popularita WordPressu je potvrdena aj tym, Ze ho vyuZzivaji znacky
ako Facebook alebo The New York Times. S WordPressom je mozné rychlo a efektivne
vytvarat webové stranky pre rdzne projekty a ucely, a to aj vd’aka Sirokej ponuke Sablon,

ktoré je mozné I'ubovol'ne upravovat’ podla potrieb a preferencii.

3.2.2 Nevyhody WordPressu

Omezend inovacia: WordPress existuje uz 17 rokov a s tak velkym poctom stranok je tazké
robit’ zdsadné zmeny bez toho, aby to negativne ovplyvnilo existujice weby. To moze
znamenat, ze inovacie mozu byt pomalé a niektoré funkcie mézu zaostavat za inymi

platformami, ktoré maji priamacSie moznosti prispdsobenia a moderné technolégie.

Riziko zlych pluginov a Sablon: Pre pouzivatelov, ktori sa s webdesignom nevyznaju, moze
byt lakavé pouzivat neoverené pluginy a Sablony. Ak vSak tieto nastroje nie su dobre
naprogramované alebo nie s aktualizované, moze to viest' k problémom so vykonom

a bezpec¢nostou stranky.

Néroky na udrzbu a aktualizacie: Aby vas web na WordPress platforme fungoval hladko

a bezpecne, je potrebné pravidelne aktualizovat’ pluginy, Sablony a samotny WordPress.
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Toto si vyzaduje neustalu udrzbu a dohl'ad, co moze byt pre niektorych pouzivatel'ov casovo
narocne.

Rozmanitost’” kvality pluginov a Sablon: S obrovskym ekosystémom pluginov a Sablon
vytvorenych pre WordPress, je tazké rozpoznat’, ktoré z nich su spolahlivé a kvalitné.
Niektoré z nich mozu spdsobit’ problémy so strdnkou, ak nie su dobre vyvinuté alebo st
zastarané. To mdze spdsobit’ frustraciu pre pouzivatelov, ktori sa snazia najst’ vhodné

nastroje pre ich potreby.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 24

4 3D NASTROJ BLENDER

Blender je d’alsi open source program, podobne ako WordPress. Je to softvér urceny pre
modelovanie 2D a 3D objektov. V iom je mozné vytvorit’ takmer ¢okol'vek, od animadcii
a obrazkov po celé filmy. Patri medzi jedny z najviac vyuzivanych 3D programov, a jeho
rozsiahle moZnosti a komunita uZivatel'ov robia z Blenderu silného hrac¢a vo svete 3D

grafiky. (Blender (software), 2024)

Blender je skvely program aj pre zaciato¢nikov, ktori sa chct naucit’ 3D grafiku. Jeho
dostupnost’ pre Siroké spektrum Tl'udi je vel'mi vyhodna, pretoze je zadarmo. Na YouTube
kanaloch najdeme mnozstvo tutorialov na rdozne témy, ako spravne vykreslovat obrazky

alebo ako vytvarat’ fyzikéalne simulécie pre animdcie. (Blender, b. r.)

Okrem toho existuje nespocetny pocet pluginov pre Blender, ktoré ndm mozu ulahcit’ pracu
a rozs§irit’ jeho funkcie. Pre tych, ktori nechcti vymyslat’ zlozité Struktiry, existuje Blender
Kit. Obsahuje mnozstvo Struktar a objektov, ktoré su k dispozicii zadarmo a umoziuji

rychlejsiu a jednoduchsiu tvorbu.
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II. PRAKTICKA CAST
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PREDSTAVENIE ZNACKY A SPECIFIKACIE

4.1 Co predchadzalo

Rozhodla som sa zamerat’ na tvorbu vizualnej identity mojej znacky sojovych svie€ok ako
bakalarsky projekt. Uz dva roky sa venujem tomuto remeslu pocas Stadia na vysokej Skole.
Zacala som s u¢tom na Instagrame, no podvodny nazov znacky, bol nie¢o v duchu ,,Candles
Factory“. Postupne som pridavala prispevky, no obsah sa neustale menil, nasledne som ho
aj mazala a pridavala znovu. Rozhodla som sa tto tematiku alias problematiku preskiimat’
vo svojej praci. Bakaldrskou pracou to samozrejme nekon¢i aj nad’alej budem tvorit

a vytvarat nové veci vo vizualnej identite, ktort som navrhla.

4.2 Nazov a podstata

Ked som zacala premyslat’ o nazve svojej znacky, uvedomila som si, ze je to jedna
z najdodlezitejsich rozhodnuti, ktoré ovplyviuje celkovy dojem a uspech znacky. Preto som
sa rozhodla venovat’ tomu dostatoény ¢as a dokladnt analyzu. Zacala som tym, Ze som
preskiimala trh, aby som zistila, aké ndzvy st bezné, ¢o sa osvedcuje a ¢o nie aj aké chyby

sa Casto pri vybere ndzvu robia.

Nazov by mal byt nie len putavy a 'ahko zapamitatelny, ale mal by odzrkadl'ovat’ kusok
mdjho osobného pribehu a identity. V mojom pripade som sa zamerala na slova suvisiace so
svieCkami a ich svetlom. PocCas skiimania a hl'adania som usudila, Ze nebude na Skodu ak
moja pozornost’ zabludi k blatnickym nazvom. Po hl'adani inSpiracie som sa zamerala na
latinské slovo ,,lJumina®, ¢o v preklade znamen4 svetlo. Sviecky st zdrojom svetla, a tak som

sa rozhodla tento koncept nejako rozvinut’.

Kedze som chcela do nazvu zahrniit’ aj kiisok svojej identity, spojila som slovo ,,lumina®
s mojim menom ,,Bianka®. Skratila som ,lumina“ na ,lumi“ aktomu pridala moje
pociatocné pismend ,,Bi“, ¢im vzniklo slovo ,,Bilumi®“. Predtym nez som si definitivne
zvolila tento nazov, dokladne som skontrolovala, ¢i nie je pouzity inou znackou a i

neexistuje konkuren¢né znacka s podobnym nazvom.

Tento proces mi pomohol vytvorit’ nazov, ktory nielen ze vystihuje podstatu mojej znacky,

ale aj odzrkadl'uje moj osobny pribeh a vytvara pevnu zékladiiu pre buduci rozvoj.
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bilumi

Dotyk lasky a prirody.

Bianka Lumina

Obrazok 1 Vznik nazvu
4.3 Miesto na trhu a hodnoty

Predtym nez som mohla presunit’ k d’alSim krokom, som si musela vyjasnit’ Specifikécie

. C y N y .
mojej firmy a presne urcit’, na ¢o sa chcem zamerat’ pri tvorbe znacky. Bolo nevyhnutné
identifikovat’ moju cielova skupinu a ur€it, koho presne chcem oslovit. Musela som sa

rozhodnut, akym smerom chcem, aby sa mdj projekt uberal, a definovat’ jasné ciele.

Tento proces mi pomohol zamerat’ sa na konkrétne aspekty mojej znacky a lepSie
porozumiet’ tomu, ako ju budem prezentovat’ a ako ju budem budovat’. Ujasnenie si tychto

veci mi poskytlo jasny smer a usmernilo ma v mojich d’al$ich krokoch.

4.3.1 Cielova skupina

Moja znacka sa obracia na Siroké spektrum zékaznikov, pretoze sviecku Bilumi si moze
kapit’ prakticky ktokol'vek, kto tizi po prijemnych chvilach s vonou a atmosférou, ktoru

znacka ponuka.

4.3.2 Zameranie na ekologické materialy

Prioritou firmy je vyuzivanie prirodnych, ekologickych materidlov pri vyrobe sojovych
svieCok. Snazim sa minimalizovat’ environmentalny odtla¢ok a prispievat’ k udrzateI'nému

rozvoju.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 28

4.3.3 Eko produkty bez $kodlivych latok

Mojim ciel'om je poskytovat’ findlne produkty, ktoré su ekologické a neskodia uzivatelovi
ani zivotnému prostrediu. Sviecky st bezpecné a priaznivo ovplyviiuju prostredie, v ktorom

su pouzivané.
4.3.4 Doraz na kvalitu, nie kvantitu

Som presvedcena, ze kvalita je kI'a¢om k dlhodobému uspechu. Preto dbam na to, aby kazda

svieCka Bilumi bola vyrobena s najvyssou starostlivostou a pozornost'ou k detailom.

4.3.5 Lokalna identita

Zameriavam sa na lokalny trh a prezentujem sa ako slovenské znacka. Moje svieCky maju
slovenské popisky a vyuzivam miestne zdroje a spolupracu s miestnymi dodavatel'mi, ¢im

podporujem domacu ekonomiku a komunitu.

4.3.6 Financie

Moja filozofia je zalozend na presvedceni, ze zdravé a ekologické produkty by mali byt’
dostupné pre kazdého, kto si vazi svoje zdravie a md ohladuplny vztah k Zivotnému
prostrediu. Preto sa snazim udrzat' ceny primerané a dostupné pre Siroku verejnost’, aby
kazdy mohol prispiet’ k ochrane svojho zdravia a nasej planéty prostrednictvom Bilumi

produktov.
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5 VLASTNA VIZUALNA IDENTITA

5.1 Zakladné komponenty

5.1.1 Vyber pisma

Vyber pisma pre vizualnu identitu je skutocne kI'aiCovy. Pri vybere som venovala osobitni
pozornost’ tomu, aby som vybrala pismo, ktoré bude vhodné pre rézne ucely, vratane loga,
socialnych sieti a e-shopu. Najprv som sa sustredila na hl'adanie pisma, ktoré by bolo
flexibilné a pontkalo viacero variantov ako regular, medium, italic a d’alSie. VSetky

moznosti som vyskusala na logu, aby som zistila, ¢o najlepsie zapada.

Pre zékladny pilier celej vizudlnej identity som si vybrala font Roboto, ktory je vel'mi
multifunkény a poskytuje Siroké moznosti vyuzitia. AvSak vedela som, Ze je potrebné vybrat’
aj doplnkové pismo, ktoré by to celé¢ obohatilo. Preto som zvolila font Metal. Obidva tieto
fonty sa nachadzaju nielen v logu, ale aj vo vsetkych prispevkoch na socidlnych siet’ach, na
e-shope, vo videach a d’al§ich materidloch, ¢im vytvaraju konzistentnu a prepojent vizualnu

identitu znacky.

Font

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj
Kk LI Mm Nn Oo Pp Qg Rr Ss
Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

1234567890

Thin Light Regular Medium Bold Black

Obrazok 2 Vyber pisma

5.1.2 VolI’ba farieb

Volba farieb vychadza z identity znacky, ked’ze sa prezentuje a posobi ako ekologicka je

zrejmé Ze vyuzivam prirodné materidly. Preto som sa rozhodla ponechat’ to v tomto
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farebnom spektre. Vybrané farby st odtiene krémovej, bielej, hnedej a sem-tam aj zelene;j
farby. Tieto farby maji evokovat prirodu, ako napriklad drevo, papier, rozne rastliny
a bylinky, ktoré sa pouzivajl pri vyrobe voni do sviecok.

Vsetky pdsobia vel'mi jemne az nadychane, ¢o ma za nasledok, Ze ked’ sa na ne pozrie
uzivatel’, mal by citit’ pokoj a pohodu, ktort zazije v okamihu, ked’ si zapali sviecku. Této
farebna paleta prispieva k celkovému dojmu prirody a harmoénie, ktora je zakladnym

kamefiom mojej znacky.

Colors

Obrazok 3 Vol'ba farieb

5.2 Dizajn loga

Dizajn loga je klI'icovou sucast’'ou vizualnej identity. V mojom pripade som si bola vedoma,
ze logo musi ladit’ s produktami, ktoré predavam. Skusila som niekol’ko variant, zacala som
s typografickym logom, do ktorého som chcela zakomponovat’ symbol ohna alebo zapalky.

Avsak to mi nepripadalo ako idealne rieSenie. Logo pdsobilo lacno a gycovo.

Nasledne som sa rozhodla pre uplne typografické logo, kde som spojila dva rozne fonty a to
Roboto a Metalic nasledne som prispdsobila proporcie pismen. Celé logo je robené malymi
pismenami, aby to posobilo prijemnejsie. Ked'Ze sviecky vyrabam ru¢ne a nejde o masova
vyrobu, pripadlo mi vhodné pouzit’ pismo na ,,bi*, ktoré pdsobi, ako by bolo napisané rukou,
¢im evokuje moju ruéni pracu. Pismo na ,lumi“ je stabilnejSie a lepSie odraza

charakteristiku produktov.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 31

Ciel'om tohto loga bolo, aby pdsobilo ako celok, ale zaroven aby uzivatel’ videl, Ze ,,bi“ je

jedna cast’ a ,,Jumi je druha.

bilumi

Obrazok 4 Dizajn loga
5.3 Ikonky

Ikonky st délezitou stcastou vizudlnej identity a moéZzu pomdct’ uzivatelom pochopit’
koncepty obrazovo. Pri ich tvorbe som sa inSpirovala dizajnom loga, a preto som sa snazila
zachovat podobné linie a tvarové prvky. Vytvorila som priblizne 20 ikoniek, ktoré zobrazuji
vSetko, €o stvisi so svieckami a ich pouzitim. Vzh'adom na mdj zaujem o obalovy dizajn

som vytvorila ikonky, ktoré sa daji pouzit’ aj na obale. (Potts a Sockwell, 2018)

Pri tvorbe ikoniek som samozrejme dbala na bezpecnost’ uzivatel'ov. Ikonky zobrazuji rozne
situécie, ktoré¢ by mohli byt’ nebezpecné, ako je dotykanie sa ohiia, a upozoriiuju na to, ze
manipuléciu so svieCkami by mali vykonavat’ iba dospeli, ktori st si vedomi moznych rizik.
Okrem toho som vytvorila ikonky, ktoré odrazaji proces vyroby sviecok, ako je napriklad

pouzitie nadoby pri roztapani vosku ¢i esencie do sviecok a Specidlne noznice na knoty, ktoré

by mali pomdct pri spravnej starostlivosti o sviecku. Tieto ikonky sluzia nielen na obaloch
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ako symboly ekologickej a recyklovatelnej vyroby, ale aj na socialnych siet’ach pri vybere

pribehov na Instagram.

Tieto ikonky su dolezitym prostriedkom komunikédcie a poméhaju uzivatelom lepSie

porozumiet’ znacke a jej hodnotam. (Nytra, c1996-2024)

-

5
D&
I

Obrazok 5 Ikonky
5.4 Tlustracie

[lustracie boli jednou z mojich oblibenych Casti pri tvorbe tejto prace. Na zaciatku som
zacala kreslit’ ilustracie digitdlnou formou, ale pripadalo mi to prili$ sterilné a neosobné pre
tuto znacku. Preto som sa rozhodla kreslit’ ilustracie formou otlacania prirodnin, z ktorych
sa vyrabaju vone do sviecok. Tento pristup mi umoznil Siroka skalu vzorov a druhov, ako aj
ich kombindcii.

Ilustracie vyuzivam vo svojej vizudlnej identite napriklad na prispevkoch na socidlnych

sietach, na obale, ale aj na voskovom obale, na ktorom som vytvorila vzor. Tento spdsob
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tvorby ilustracii priddva do mojej znacky osobny dotyk a zaroven podporuje hodnoty
ekoldgie a prirodnych materidlov, ktoré st pre mia dolezité.

Tieto unikatne ilustracie vytvaraju charakteristicky vzhl'ad mojej znacky a pomahaju ju
odlisit od ostatnych. Ich pouzitie na roznych platformach a materidloch prispieva

k sudrznosti a prepojeniu celej vizualnej identity znacky Bilumi.

Obrazok 6 Navrh ilustracii

5.5 Fotografie

Fotografie som vytvorila pomocou fotoaparatu Sony a 6000. Proces fotenia bol postupny.
Celkovo som absolvovala 4 fotenia, kym som dosiahla vysledok, s ktorym som bola uplne
spokojna. Aby som dosiahla jednotnt farebnost’, potrebovala som pridat’ rézne prvky, ako
napriklad pozadie, podstavce, kvety a d’alSie. Fotografie vo formate RAW som nasledne
upravila v programe Lightroom. Vytvorila som si v programe efekt kde som pracovala
s kontrastom, farebnymi Gpravami a d’alsimi efektmi. Efekt by mal farebne scelit’ vSetky
fotografie s ktorymi budem pracovat’ d’alej. Tento efekt som potom aplikovala na vybrané
fotografie, ktoré som este dodato¢ne upravila a doladila. Na fotografiach je vidiet’ nielen
produkty, ale aj tvar, ruky, kvety ainé prirodné prvky. Tieto fotografie maju prispiet’
k celkovému vizuadlu a budi vyuzivané na socialnych sietach a webe znacky Bilumi.
S danym vysledkom som vel'mi spokojnd. Vytvorila som systém vd’aka ktorému bude 'ahké

zachovat’ vizual fotografii aj nad’ale;.
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Obrazok 7 Dizajn fotiek

5.6 3D objekty a animacie

Pri tvorbe tejto prace som vyuzila program Blender, ktory mi vel'mi pomohol. Pred tym, ako
som sa pustila do animovania konkrétnych scén, som vSak musela podstupit’ niekol’ko
krokov. Zacala som tym, Ze som pouzila 3D skenovanie sviecok, ktoré¢ boli nasledne
prevedené do 3D. Pouzila som skener Shining 3D EinScan-SP V2, ktory sa nachadza v dielni
Robota, budova 44 v Zline. Objekt som polozila na podlozku, ktord sa otacala. Nastavila
som otacanie na 20, o znamena, Ze sa objekt otacal 20-krat, kym sa v programe vytvoril 3D
model. Manipulacia s programom bola pomerne jednoducha, stacilo len nastavit’ svetelnost’
objektu. Vzhl'adom na to, Ze svieCky su biele, pretoze su vyrobené zo s6jového vosku bez

farbenia, iSlo to pomerne I'ahko.

Nasledne som upravila objekt a zamaskovala Casti, ktoré skener nedokazal zaznamenat’, ako
napriklad spodnu a vrchnu cast’ sviecky. Nie vSetky objekty bolo také jednoduché
naskenovat, niektoré tvary su komplikovanejSie a naro¢nejSie na skenovanie. Tie som si

stiahla na disk vo formate .obj a importovala do Blenderu, kde som ich nésledne upravila.

Tento 3D sken mi ponukol Gzasnu funkciu, a to moznost’ nasnimat’ aj textaru objektu. Tym

sa objekt v 3D stal vernejS$im a realistickym, vd’aka pouzitiu nesvietenia a d’alSich efektov.

Po naskenovani vsetkych objektov vo formate .obj som mohla pokracovat’ d’alej. Vytvorila
som si 9 scén v programe Blender, ktoré som ozivila farebnostou a osvetlenim. Postupne
som pridavala textiry a farby na objekty, pricom som dbala na to, aby som pracovala

v mierke, o mi ul'ah¢ilo texturovanie.
V animécii prvej scény je vidiet’ oponu, z ktorej st vyrobené tasky ako doplnkovy material
pre identitu znacky. Nasledne sa zobrazi Struktira papiera, ktord symbolizuje

recyklovatelnost’ materialov. Postupne sa v d’alSich scénach objavujii samotné produkty
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a rastliny, z ktorych tvorim vone do sviecok. Cielom celej tejto reklamy je vytvorit’ video,

ktoré predstavi znacku.

V scénach sa hram so svetlom a tiefimi, ktoré pohybujem po scénach, aby symbolizovali
svetlo, ktoré nam sviecka poskytuje, ked’ ju zapalime.

Vytvorila som si aj niekol'’ko kompozicii, ktoré som vyuzila na propaga¢né materidly ako
napriklad letacik ¢i katalég produktov nasledne aj obrazky produktov na e-shope. Tieto

kompozicie mi pomohli zjednotit’ nielen farebne, ale aj kompozi¢ne celkovy vzhl'ad e-shopu.

Obrazok 8 Animacia

Obrazok 9 Animacia

Obrazok 10 Animacia
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Obrazok 11 Animacia
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6 PRVKY APLIKACIE VIZUALNEJ IDENTITY

6.1 Obalovy dizajn

Pre tuto pracu som vytvorila koncept univerzalneho navrhu krabice, ktory je ureny pre
viacero svieCok. Zohl'adnila som svoje skusenosti s balenim objednavok a zistila, ¢o funguje
a ¢o nie. Sviecka potrebuje ochranny obal, aby sa pri preprave neponicila, pretoze vosk moze

l'ahko poskodit’ alebo poskrabat’.

Aby som predi§la moZnym reklamécidm a vrateniam tovaru, navrhla som obal z kartonu. Na
nom sa nachadza logo znacky, ilustracie a popisy, ktoré su stanovené zdkonom o produkte
a informuju zdkaznika o zlozeni vyrobku. Tento obal som vytvorila pomocou lasera, kde
som pouzila gravirovanie alebo vyrezavanie. Nie vSetky sviecky vSak maju obal. Niektoré
su odlievané priamo do jesmonite (zivice), ¢o je ekologicka a neSkodna forma obalu, alebo
do silikénovej formy a nésledne vybraté, takze nemaji ziadne oznacenie. Z praktického
hl'adiska som preto navrhla, aby boli vone vypisané na spodnej ¢asti obalu, ¢o mi ul'ah¢uje

préacu pri baleni, ked’ze jednoducho zaskrtnem, o akt vonu ide.

6.1.1 Zivica

Pri tvorbe obalov na svieCky som pouzila znacku nazvanu Jesmonite, ktora predstavuje
ekologicki formu obalu. Tento obal som vytvorila z dvoch zloziek: tekutej a praskove;j.
Pomermi bola jedna cast’ tekutej zlozky k dvojnasobnému mnozstvu praskovej. Nasledne
som tieto zlozky zmieSala a naliata do silikonovej formy, kde prebiehal proces tuhnutia. Po
priblizne 15 minttach zmes ziskala pozadovant konzistenciu a mohla som vybrat’ vytvoreny
tvar. Tento tvar som potom zaliala s6jovym voskom a nechala sviecku vytvrdnit’. Avsak
sviecku nie je mozné zapalit’ ihned’, vyzaduje si isty ¢as na zrenie, preto som ju nechala

odlezat’ d’alSich 48 hodin, kym som ju mohla zapalit'.

6.2 Prispevky na socialnych siet’ach

Pri tvorbe prispevkov na socidlnych sietach som sa zamerala najma na pracu s fotkami, ktoré
dopiiiaji celkovi vizualnu identitu. Moje fotografie zahfhaji farby identity, produkty
a zobrazenia voni. Snazila som sa striedat’ aj prvky l'udi, ako st ruky, tvare a podobne, aby

prispevky boli pestrejSie a zaujimavejsie.

Okrem fotografii pracujem aj s textom a Struktarou prispevkov. Verim, Ze tato stratégia je

udrzatel'na aj dlhodobo, pretoze vyuzivam stale rovnaku farebna paletu a poskytujem
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uzivatel'om rozmanitost’ pomocou striedania typov prispevkov. Mézu to byt len fotografie,

fotografie s textom, Strukturou alebo len pismom.

Do mojej stratégie na socialnych siet'ach patria aj dizajnové pribehy, ktoré nasledne ukladdm
do zvyraznenych pribehov na Instagram. VyuZivam tu ikonky, ktoré boli vytvorené ako
sucast’ celej vizudlnej identity. Tieto pribehy pomdahaju obohatit’ obsah a angazovat’

publikum v interaktivnejsej forme.

Je fascinujuce sledovat’, ako pocet skladovatel'ov na Instagrame rastie s kazdym pridanym
prispevkom a objednéavky sa tiez zvySuju. Tento trend ma nesmierne potesil a potvrdil mi,

7e moja praca ma pozitivny dopad a funguje efektivne.

Obrazok 12 Textura

Obrazok 13 Ikonky vo vybere Instagramu
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Laska a priroda
zdom detaile.

Preto pouzivame
recyklované materidly.

bilumi

Dotyk lasky a prirody.

Dotyk lasky
a prirody.

Obrazok 14 Instagram Bilumi
6.3 Wordpress e-shop

Rozhodla som sa spracovat mdj e-shop pomocou WordPressu vzhl'adom na jeho Siroké
moznosti a flexibilitu. Pred zacatim vyvoja som vykonala analyzu toho, o by mal e-shop
obsahovat. V mojom pripade ide o produkty, ktoré¢ maju vela spolo¢ného, preto som ich

musela rozdelit’ do jednotlivych kategorii.

Pri prichode na web sa navstevnikovi zobrazi ivodna stranka e-shopu. Tu najde 3D video
s prezentaciou novej kolekcie svieCok, najpredavanejSie produkty a zdkladné informacie

o znaCke. Web ma 3 hlavné podstranky: Produkty, O nas a Kontakt.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 40

Zlozitou castou bolo rozdelenie produktov do rdéznych podkategérii. Pomohla som si
ikonkami, ktoré som vytvorila arozdelila som ich podla mnozstva s6jového vosku

obsiahnutého vo svieckach.

Fotografie produktov som vytvorila v programe Blender, ¢o zjednotilo vizualny §tyl stranky.
Po kliknuti na produkt mézeme zvolit’ pocet kusov a preferovani vonu. Zobrazi sa ndm aj
popis sviecky a d’alSie informacie. Na spodnej Casti stranky mozeme najst’ d’alSie Casto
predavané produkty.

Produkt je mozné pridat’ do kosika, kde mézeme vyplnit’ informécie o doruceni a platbe.

Nezabudla som ani na moznost pouzitia kupdénu, ktory je nastavitelny aumoziuje

uzivatel'ovi ziskat’ zl'avu.

V podstranke O nas sa mdézeme dozvediet’ viac o tom, ako vznikla firma, vratane videa v 3D,
fotografii a informadcii o starostlivosti o sviecky. Na stranke Kontakt st uvedené moje
kontaktné udaje, aby mohli uzivatelia so mnou komunikovat’ prostrednictvom telefonu alebo
e-mailu.

Skvelad sprava je, ze som si zakupila doménu bilumi.shop, ¢ize web je plne funkény

a dostupny pre kazdého.

btlumi Produkty - Onds Kontakty A

Novi kolekcia

D 0 tyu lasky a prl’rpdy

Obrazok 15 Wordpress
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bill.llTli Produkty - Onas Kontakty &

O nas

Vitajte v nasom internetovom obchode! Som Bianka
Demédkové, zakladatelka tejto firmy, ktord vznikla len
pred dvoma rokmi. Ako vlastne vietko zacalo? Pred
dvoma rokmi som sa zagala vasnivo zaujimat o vyrobu
sviecok, pretoze som v nich videla nielen krasne
povolanie, ale aj sposob, ako prindsat do domovov
radost a pohodu.

Nasa firma sa zameriava na ekologické produkty a

Obréazok 16 Wordpress

FAQs

— Ako spravne sa starat o svietky?

Najlepsie je nechat sviecku horiet priblizne 1-2 hodiny,
aby sa roztopila po celom povrchu a zabranilo sa
vytvéraniu tunelov. Dalie uzitoéné informécie o
starostlivosti o svietky néjdete v nasej kategdrii
JStarostlivost o sviecky” na nasom e-shope.

1 S nase sviecky bezpecné?
1 Ako dlho sviegky horia?

1 Ako diho trvé dodanie objednavky?

Obrazok 17 Wordpress
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Checkout

1. Kontaktné tdaje

Zhrnutie objednavk; ~
Tento e-mail pouzijeme na odoslanie podrobnosti a aktualizacil vasej objednévky. utie objednaviy

] 1  Sojova sviecka 180ml 899¢€

H8:95-€ 899 €
Svietka v tvare RuZe, vyribend zo
sojového vosku. Sviecka v tvare Ruze,
2. Dodacia adresa wyribena zo ssjového...
Enter the address where you want your order delivered
frstn o " e ] l V |m
Adresa ] MedzisGget 8,99 €
] Doprava 0,00 €
F itelr Free shipping
Doprava do Slovensko
Slovensko
i Cena spolu 8,99 €

Obrazok 18 Wordpress
6.4 Propagacné materialy identity

Cielom propagacnych materidlov je zviditelnit znacku, propagovat’ jej produkty a tym
zvysit trzby. Pri ich tvorbe som sa rozhodla pre ekonomicky pristup, ktory kombinuje

jednoduchost’ s vystiznost'ou, s dorazom na ekologicky aspekt.

6.4.1 Tasky

Rozhodla som sa riesit’ dizajn taSiek prostrednictvom vySivania, pri¢om mi vel'mi pomohla
spolo¢nost’ Robota, ktord mi nielen poskytla priestor na tvorbu, ale aj potrebné technoldgie.
Pri vybere farieb som sa rozhodla pre tmavohnedu, ktord sa nachédza aj v farebnej palete
znacky Bilumi, a taktieZ pre bielu, ktord pdsobi jemnejSie. Tieto farby som potom pouzila
na vysitie loga na tasky vyrobené zo 100% baviny. Vytvorila som dva varianty: prvy
obsahuje logo spolu so sloganom umiestnenym v strede tasky, zatial' ¢o druhy variant
obsahuje logo znacky Bilumi v menSom formate v 'avom dolnom rohu, bez pridania sloganu
kvoli lepSej Citatel'nosti. Tasky su dostupné v oboch farbach, ¢o zédkaznikom umozituje vyber

zo Styroch réznych variant, podla toho, ktory im najviac vyhovuje.
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Obrazok 19 Tasky Bilumi
6.4.2 Papierové eko tasky
Pre zabalenie na trhu alebo v budicnosti v mojom obchode som sa rozhodla aj pre papierové

eko tasky, ktoré mi vel'mi ulah¢ili pracu pri baleni sviecok V tomto pripade som sa

nerozhodla pre potlac, ale pre vyrobu peciatky s logom, ktoré som potom odtlacila na tasky.

77 )

f 1
s l‘z,

pilumi

Obrazok 20 Papierova taska Bilumi

6.4.3 Zastera

Jeden z propagacnych materialov, ktory som navrhla, mal sluzit’ nielen na ochranu oblecenia
pri préaci so svieckami, ale je tiez dostupny v predajni ako stcast’ firemnej uniformy. Této

uniforma je zaroven symbolom ru¢nej ¢i domdacej vyroby, ktort znacka reprezentuje.
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bilumi

Obrazok 21 Zastera Bilumi

6.4.4 Katalog produktov

S cielom poskytnut’ lepsi prehl'ad produktov, ktoré pontikam, som sa rozhodla vytvorit
navrh katalogu, kde budu prezentované vietky produkty. Na obalke samozrejme najdete logo
znacky Bilumi spolu s informaciami ako je webova stranka a podobne. V ramci tvorby
katalogu som zahrnula struény popis o firme spolu s odkazmi, kde méZu zékaznici sledovat’
nasu tvorbu. Dalej som vytvorila nahl'ad jednotlivych produktov, hlavne svie¢ok, pric¢om
som vyuZzila najmi 3D snimky vo formate PNG, ale aj s pozadim. Katalég obsahuje aj
struéné informacie o kazdom produkte, napriklad o pouziti s6jového vosku a d’alSie. Na

vyrobu katalogu som pouzila recyklovany papier s prijemnou Strukturou.

i

Sledujte
nasu tvorbu

R

Dotyk ldsky
a prirody.

Obrazok 22 Kataldg produktov Bilumi
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6.4.5 Vizitky

Vytvorila som vizitky v tradicnom formate 90x50mm, priCom na nich je logo, ktoré
charakterizuje cely vizual znacky Bilumi aje lahko aplikovateI'né na vsetky potrebné
materidly. Na vizitke najdete stru¢né kontaktné informacie, ako je adresa webovej stranky
a e-mail. Rozhodla som sa pre dve varianty vizitiek, podl'a toho, ktora bude zakaznikom
sympatickejSia. Jedna varianta obsahuje 3D render zo softvéru Blender, na ktorom st

zobrazené sviecky. Druhd varianta zahfna logo znacky doplnené o pekny eko papier.

Obrazok 23 Propagac¢né materialy

6.4.6 Letaky

Vytvorila som letdk, ktory sluzi predovSetkym na informovanie zdkaznikov o spravnej
starostlivosti o sviecky, aby som predisla zbyto¢nym reklamaciam tovaru. Na zadnej strane
letac¢ika sa nachadzajui potrebné informdcie a postupy, ktoré treba dodrziavat’. Okrem toho
tam najdete ilustratné obrazky, ktoré som vytvorila v programe Blender. Vytvorila som
scénu, kde som pridala 3D objekty na to textiry a ndsledne som vyrendrovala obrazok . Na
prednej strane letacika opit’ najdete logo znacky a bud’ renderovany obrazovy ndhl'ad alebo
len samotné logo. Informacie ako sa spravne starat’ o sviecku najde zdkaznik aj e-shope

Bilumi.
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Obrazok 25 Letak

6.4.7 Nazvy svieCok
Nazvy svieCok modzu naozaj pridat produktu osobitost’ a zaujat’ zakaznikov. Jedinecné
a vtipné nazvy nie len zabezpecuju, ze si ich zdkaznici zapamitaju, ale mozu tiez reflektovat’

vlastnosti samotného produktu. V mojom pripade som vymyslela napriklad Skoricovy
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slimak, ktory mal velky uspech na trhoch. Zékaznici si ndzov hned vSimli, pobavili sa

a nasledne svieCku aj ovonali ¢o zvysilo pravdepodobnost’ potencionalneho nakupu.
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7 PRAKTICKE VYUZITIE

7.1 Trhy

Ugast’ na trhoch FMK bola pre miia vel’kou prilezitostou. Mala som moznost’ predavat moje
produkty zékaznikom a zaroven zistovat’ ich potreby a preferencie. Pocas tychto trhov som
vyuzivala moju vytvorenu identitu, o zahffialo zodpovedanie otdzok tykajlcich sa

pouzitych materialov, procesu vyroby, existencie e-shopu, vizitiek a d’al§ich informaécii.

Produkty som balila do ekologickych tasti¢iek s ozna¢enim loga znacky, ¢o sa ukazalo ako
rychly a efektivny spdsob distribtcie. Vdaka tomuto pristupu si ma zakaznici neskor vedeli
lahko najst’ alebo odporticat’ stanok ostatnym, ¢o zvySovalo zdujem produktov a taktiez
zisku. Tieto trhy mi poskytli cenné informécie a sktsenosti, ktoré mi pomohli lepsie

porozumiet’ potrebam zékaznikov a zlepsit’ moje podnikanie.

Obrazok 26 Trhy
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ZAVER

Cas straveny pri tejto praci mi pomohol zdokonalit moje znalosti nielen v oblasti digitilneho
dizajnu, ale aj v grafickom dizajne. Proces celej prace bol pre mina vel'mi obohacujuci.
Budovanie nie¢oho vlastného, ¢o bude fungovat’ aj v buducnosti, ma nadchlo a nekon¢i to
len touto pracou. Ziskala som mnoho novych sktisenosti, najma z oblasti digitalneho dizajnu
a vytvarania vlastného e-shopu vo WordPresse. Tieto sklisenosti mi otvorili nové moznosti

a ukazali mi, ako je vSetko mozné dosiahnut’.

Som presvedcena, ze som s vysledkom vel'mi spokojna a ze sa mi podarilo dosiahnut’ vSetko,
¢o som si na zaciatku projektu stanovila, a eSte ovel'a viac. Teraz mam mnoZzstvo moznosti,
ako sa d’alej rozvijat’ a tvorit’ nové veci. Tuto doveru mi potvrdila aj skisenost’ z trhu, kde
sa moje produkty uspeSne predavali vd’aka vytvorenej identite a celej mySlienke tohto

projektu.
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