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Komentare, pfipominky, vyhrady a naméty k praci (silné a slabé stranky):

e Teoreticky ramec prace se zabyva relevantni tématy, akcentuje oblast event marketingu a
podrobné se vénujeme jeho specifiklim v kontextu ostatnich nastroji marketingového
mixu. Zdrojové zakladné by prospélo vice aktualnéjsich odbornych pohleda.

e Metodicky postup je stanoven jasné a srozumitelné, vyzkumné otazky reflektuji cil prace.

e V praktické ¢asti autor zrdznych Uhlil mapuje soucasny stav, konkurenci, pouZivané
marketingové a komunikaéni nastroje. Vyhodnoceni vyzkumného Setfeni a jeho
interpretace je provedena na standardni drovni.

e Zodpoveézeni vyzkumnych otdzek je konkrétni a adekvatni, véetné navrhi a doporuceni.

e Po formalni strance zpracovani textu vyhovuje naroklm na tento typ kvalifikacni prace.

Otazky k obhajobé:
e Event marketing je ve vami zvolené firmeé vysoce funkénim prvkem. Jak vnimate roli dalSich
marketingovych nastrojl? Mohl by event marketing fungovat efektivné i samostatné?

Systém na kontrolu plagiatorstvi (STAG UTB) identifikoval shodu 2 %. Vedouci prace
konstatuje, Ze prace neni plagiat.
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