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ABSTRAKT

Predmetom diplomovej prace je vytvorit komplexni dynamickd vizudlnu identitu pre
Light Art festival v Tren¢ine. V teoretickej Casti sa autorka zameriava na procesy
kreativnej prace, ich nalezitosti na zaklade, ktorych vytvori brief a ndvrhy na vizualnu
identitu. Taktiez vytvori reSer§ dynamickych identit a svetelnych festivalov, réznych typov
a sposobov ich uzitia v praxi. Prakticka Cast’ obsahuje prvi vizualnu identitu pre Light Art
festival v TrenCine. Vystupom préce su propagacné materialy, plagaty, socidlne siete ale aj

manual pre budtice ro¢niky.

Klicova slova: Vizualna identita, Dynamicka identita, Graficky dizajn, Motion grafika,

Festival svetla, Mesto

ABSTRACT

The subject of the diploma thesis is to create a complex dynamic visual identity for the
Light Art Festival in Trencin. In the theoretical part the author will focus on the processes
of creative work, their essentials on the basis of which she creates a brief and proposals for
the visual identity. The author will also create a research of dynamic identities and light
festivals, different types and ways of using them in practice. The practical part will include
the first visual identity for the Light Art Festival in Trenc¢in. The output will be,

promotional materials, posters, social media but also a manual for future identities.

Keywords: Visual Identity, Dynamic Identity, Motion Graphics, Light Festival, City



A najskor ta obl'ubena ¢ast’ diplomky:

Dakujem rodinka, mamka, tatino aj ked’ viem, Ze stale nechapete ¢o $tudujem d’akujem, Ze
ste ma pustili do sveta. Ségra, braSko o ste ma do toho vzdy dokopavali, nech robim to ¢o

ma bavi. Sl'ubujem, Ze po Skole budem viacej volavat’ a chodit’ domov.

Dakujem Jakubovi Spurnému, Ze bol mojim vedicim a nasiel si na mia ¢as. Vietky rady,
zmeny ma dokopali to dotiahnut’ do vysledku. Myslim, Ze sa stal zo mma eSte VACSi

typograficky fanatik aj ked’ viem, Ze sa mam este o doucit’.

Dakujem Viki, Rado, Marek, Adam, Marko, Patrik — tim LAFka, KHS, DIGITALNEMU

dizajnu, kaviarni Jednim Tahem a vSetkym vam, ktorych som mohla na FMK spoznat’.

Dakujem Zlin Design Weeku, Fashion eventu Dotek, ktory mi dali moZnost zazit

organizaciu a spoznat’ vizualne identity kultarnych podujati.
Ak by ste niekto chceli pomoct’, napiste som tu 24/7.
A ak vam dojdu grafici som tu a som ready.

A teraz menej reci viacej prace.

,»Nevyskusas, nezistis*

Prohlasuji, Ze odevzdana verze bakalatské/diplomové prace a verze elektronickd nahrana

do IS/STAG jsou totozné.



UV OD i iiiiiiininneisnsisssisssissssissssssssssssssssssssssssssssssssssssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 9
TEORETICKA CAST c.ccuueunernerserssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 11
UVOD ..uiiiiiiininnnicnnsisssisssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssassssasssss 12
POSTUP PRACE PRI TVORENI VIZUALNEJ IDENTITY ..cvvuereuernersneasenene 13

2.1 ZAKONY KREATIVITY .ooveiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeiaveereeeeesessnaasseeeeessesssssassssseessssesssnnaaseees 13
2.1.1  Vyhl'adaj kotevny bod (Zakon uzemnenia) ............cceceeveerveneenienieneeneennns 14
2.1.2  Zaciatok (ZAKOn ZaCatia).........c..eeevueeeruieeeiieeeireeeeieeeeiee e et e evee e e e 15
2.1.3  Zabudnit na koniec a zamerat’ sa na kvantitu (Zakon putovania a

OPAKOVANIA) ....eiiiieiiieiie ettt ettt ettt ettt e esteeebe e taeeebeenseeesseenseesnseens 15
2.1.4  Vratit sa spat’ (ZAKON USTUPU) ..c..eeevieriieiieeiieiieeieeiee et 16
2.1.5  Nezanedbavat' zjavné (Zakon OCividného)..........ccceevveriieniieniienienieeenne 16
TVORBA VIZUALNEJ IDENTITY (ZAKON UZEMNENIA).......coveererrerernnes 17

3.1 SPECIFIKACIA CIELOVET SKUPINY ......oovevveeeeseseeseeeesese s seeseeses s sseseeneseneeeens 17

3.2 VYTVARANIE PRE BUDUCNOST ...c.teitiiiirititieiientteieeite sttt s 17

3.3 APLIKOVATELNOST IDENTITY NA ROZNE PLATFORMY .....cccvveruiieniiennreeieennreenneenens 17

34  POHYB AKO ZAKLAD IDENTITY ...ceectteruiieiieniieeieenireeseesseeeseessseenseessseenseessseenseesnns 18
VYTVORENIE BRIEFU A SPRACOVANIE ZADANIA. ......cierrricnsanecssaneosens 19

4.1 O PROJEKTE....uuvvveeieeeeeeeeeiteeeeeee e et eeeetttrreeeeeeeeeessetsseaeeeeeeseeeesarrseeeeseeeensetarrseeeeeeens 19
4.1.1  Cojeto Light Art Festival v TINEINE .........cooveveveeeeeeeeeeeeeeseeeeseeeenes 19
4.1.2  Kto organizuje Light Art Festival v Trencine.........cccceveviiniininieninncnnne 19
4.1.3 'V ¢om je Light Art festival v Trenc¢ine vynimocny ........c.ccceeevveevenieenuennene 20
4.1.4  Cielova skupina projektu.........ccccoeviiiiiieiiiiiieieeeeeee e 20

4.2 CIELE PROJEKTU........ceiiiiiiuurreeeeeeeeeeeiiittrreeeeeeeeeensitsseeeeeeeesensessssssesssseesensesnrsseeseseens 20
4.2.1  Ciele vizudlnej identity v rdmci mesta Trencin........oceevevieneenienieneenennene 20
4.2.2  PreAStAVA ....ooeiieiiiciiecee et et 21
4.2.3  Predpokladan€ VYStUPY ....cc.eevieriieriieniieiieeieeiie ettt 21
DYNAMICKA IDENTITA ...cvvurunnennensensssnssessesssessssssessssssssssssssssssssssssssssssssssassssss 22

5.1  DYNAMICKA VS. STATICKA IDENTITA ...c..cevueriieniieienitenieeiesitenseeeesieenieeseseeesseennes 23

52 DYNAMICKE SYSTEMY ...oottiiiiritiniieiinienieetesitentteiesitesteetesitesseesesasesteesesaeesaeennes 23
52,1 KOMEAJNCT ....eiiiiieiieeiieiie ettt ettt ettt ettt e et e e aae e bt essaeenbeesaaeenseessseenseas 23
522 POZAIC ....uviiieiieeeiie et e e e s 23
5.2.3  DINA ettt et e bt et e et e e e ate e bt e nnaeenneas 23
S5.2:4  VZOTEC .ottt ettt et e et e e et e e e e b e e e e s naba e e e enaaeeeeennaeaaas 24

5.3 VYHODY A NEVYHODY DYNAMICKEJ IDENTITY .....cccueeruieruirareennreenieenreeseeseneennees 24

54  RESERS DYNAMICKYCH IDENTIT ..cocvtruiiniiiieniienieeieniienieetesitesteete s see e 24
5.4.1  Medzinarodny filmovy festival Karlové Vary.........ccccccovvviiiiiniiineeninnnen. 24
5.4.2  Hudobny festival GIape .........cccceerieeiiieniieiieeieeiieee et 25

54.3  Music Television (MTV) ..o 26



6  RESERS PODOBNYCH FESTIVALOY .aeovveveeeeeveresesesssessssssssssssesssssssssssssssssns 29

6.1 SIGNAL FESTIVAL 2022......c0ciiieieieeieiieieteieeeteseseiesssesesesessssssese st ssssesessssssnens 29
6.1.1  Vizualna KOmMUNIKACIA..........cccueiiiiiiiiiiieeiie e 30

6.2  GLOW EINDHOVEN 2018 .....c.oiiiiiiiiiieiiieieieieesietet ettt e 32
6.2.1  Vizuadlna KOmMUNIKACIA..........cccueiiiiiiiiiiceiie e 32

6.3 BIELANOC 2023 ...ttt ettt ettt e st e st e e s beeesenee s 33
6.3.1  Vizualna KOmMUNIKACIA..........cccueiiiiiiiiiiieeiie e 34

7 RESERS SUCASNYCH TRENDOV .....ccriunrirnsrserssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 36
7.1 MAXIMALIZMUS ......cuiuiitieiieeeietesiesessssesessesesessesessesessesesessesessesessesessssesessesessesesenns 36
7.2 VELKA TYPOGRAFIA....ccutiiiiiiieiientteieeite sttt ettt ettt sat ettt sbe et sate bt et sae e 36
7.3 ABSTRAKTNE 3D ..ottt st 36
7.4 KINETICKE IDENTITY ...ooutirtteteeiienteetesitentteteeitesteetesitesutenseeseesbeensesasesseenseensesneenee 37

Il.  PRAKTICKA CAST cuurerrerrersenssesssesssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 38
8 NAVHROVANIE VIZUALNEHO SMERU ....uuuuueeirencnenesesenssessssesssssessssesens 39
8.1 DYNAMICKY VIZUALNY SMER (ZAKON PUTOVANIA A OPAKOVANIA)..........cc....... 39
8.2 PRVATFAZA ..ottt sttt ettt 39
8.3 DRUHA FAZA ..ottt ettt sttt ettt st 43

9  FORMULOVANIE VIZUALNEJ IDENTITY (ZAKON USTUPU)......ccceceuuue. 47
9.1 KROK VEDEA . .oviuiiietinieteiieieeeietestetesestesessesesessesessesessesesessesessesensesessesesessesessesesenns 47

10 ROZPRACOVANIE FINALNEHO NAVRHU (ZAKON OCIVIDNEHO)......52
10.1  TECHNICKE SPRACOVANIE .....c.oovevetiiisiseresesesesesesessssssesesessssssssesesessssssesesesssessssens 54
10.2 TYPOGRAFIA ....cuouietirieietiietesietestetetestesesessesesseseseesesessesessesesessesessesessssesessesessesesenes 54
10.3  FAREBNOST ..ottt ettt ettt et st b et nbe e 55
10.4  MOTION DIZAIN.....cuiuieieuiietenieresessesessesesessesesesessesesesesessesesessesessesessssesessesessesesenns 55
LO.5  LOGO ittt et ettt e ettt e st e et e e st e e et e e et e e s abeeesabeeea 56
LO.6  VYSTUPY .ttt sttt et st ettt et sbe e b et e b 57
10.6.1  SOCIAINE SICLE......ccviiieiieeieiieeeieeeeiee ettt e et e et e e e e b e e eareeeaaeeeaseeenreeeenveeas 57
10.6.2  WED SrANKA.......cccviiiiiiieciie ettt et e e e e e e e earee s 59
10.6.3  APIKACIA ..ovviiiieeieeiie ettt ettt ettt ettt et e et esnaeenee e 61
10.6.4  Propagacné materialy ........c.cccceeviieiiiiniieiieeie e 61
10.6.5  TIACOVE VYSTUPY .vveenrreeniieniieeiieniieeieesieeeteesiteenseesseeeseessseesseessseensaessseenseensns 65

10.7 PRIPRAVA NA NASLEDUJUCE ROKY .....cieruiiriiieiieniiieieeniteenieesreeseessseenseessseenseennns 67
ZIAVER couuuueiiiiirnniicnsnnniccsssnnsicsssssssesssssnssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssssassssssss 69
ZOZNAM POUZITEJ LITERATURY c.cvuuerernrrsssssssssssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 70
SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK ....coevurrunernsrerssssssssssssssssssasasens 72

ZOZNAM OBRAZIKOY .eeeeeeveeeereeeserensssassssssssasssssssesssssssssssssssasssssssssssssssssssssnssssssssssnsns 73



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 9

UVOD

Vzdy ma fascinovali putavé vizudly, od grafickych obalov a reklamnych putacov az po
kreativne plagaty. Digitdlnemu dizajnu som sa zacala venovat’ v tretom ro¢niku na stredne;j
Skole a neskdr som pracovala v reklamnej agenture, kde som sa venovala tvorbe webovych
stranok, UX analyze e-shopov a prilezitostnej grafike pre tlacené materidly lokalne;

reStauracie. Vtedy som si myslela, Ze to je maximum, ¢o mdzem v tejto oblasti dosiahnut’.

Na vysokej Skole som si vSak otvorila dvere do ovela SirSieho sveta digitdlneho dizajnu.
Vd'aka stidiu na UTB som zistila, Ze ma bavi ovel'a viac odvetvi a praca, len ako UI/UX
dizajnér mi uz nestacila. Zacala som sa zaoberat’ vizualnymi identitami a celym procesom
ich tvorby. Pocas Stidia som sa snazila naucit’ Co najviac technik tvorby putavych
vizualnych grafik, aj ked’ niekedy uz ostatnych tvorba vizudlnych identit omrzela. Ja som
v tom videla prilezitost’ na komplexnll pracu, ktora zahfiiala navrhnutie vizualnej identity,
vytvorenie putavych reklam a funkéného webu. Vzdy som sa snazila ku kazdej identite

vytvorit’ uceleny balik, aby brand mal vSetko, o potrebuje na GispeSny Start.

Vdaka predmetu KOMAG som sa dostala do projektu Zlin Design Week, kde som sa
okrem tvorby prepracovanej vizudlnej identity pre festival mohla zozndmit’ aj s procesom
manazovania festivalu. ZDW sa pre mna stalo hnacou silou mdjho rozvoja ako v studiu,
tak aj v profesnom Zivote. K zaujmu o tvorbu vizudlnych identit sa pridala tizba vytvarat

kreativne rieSenia, viest' tim a pracovat’ s l'ud'mi z umeleckej sféry.

Prave v tomto obdobi som sa venovala aj rozvoju svojich zru¢nosti v programe Blender,
ked’ze 3D bolo jednym zo zakladnych prvkov identity pre Zlin Design Week 2021. Na
Instagrame som zverejnila render! nasvietenej miestnosti, na ktor mi odpovedal Patrik
Kubizna, s ktorym som sa stretla rok predtym pri natdcani spotu pre ZDW. Porozpravali
sme sa o tom, ako sa mu paci moja praca so svetlom a na druhej strane som mu ja opisala
to ako ma svetlo a jeho pohyb bavi. Medzi reCou spomenul, Zze v rdmci Tren¢in 2026,
Eurépskeho hlavného mesta kultury sa planuje festival svetla podobny prazskému Signalu
alebo slovenskej Bielej Noci, ale nemaju vizualneho dizajnéra. Spytala som sa na moznost’
pridat’ sa do timu a v lete 2023 som uZz s nimi bola v Tren¢ine, kde sme hl'adali miesta pre

svetelné umenie.

! Proces vytvarania vizualnej reprezentacie digitalneho modelu pomocou pocitaca.
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V tejto diplomovej praci sa najprv zameriam na teoreticky proces tvorby identity. Nasledne
tuto tedriu vyuzijem v praktickej Casti pri tvorbe vizudlnej identity pre Light Art festival

v TrencCine.
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I. TEORETICKA CAST
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1 UVOD

V teoretickej Casti sa zameriam na aspekty, ktoré su potrebné k pochopeniu procesu
vymyslania vizualnej identity. A nésledne kI'i¢ové prvky pre samotnu realizéciu vizuélne;j

identity Light Art festivalu v Trencine.

Ako prvé si znovu obnovim moje postupy pri kreativnom premyslani. Urcim si jednotlivé
kroky, do ktorych budem opierat’ zvysok prace. Nasledne v spolupraci s timom z Trenc¢ina
vytvorim podrobny brief, ktory bude sluzit’ ako zéklad pri navrhovani smerovania festivalu

a definovani konceptu vizualnej identity.

Dalsim krokom bude spracovanie terminu dynamicka identita. Preskimam rozne pristupy
a techniky, ktoré sa pri nich pouzivaju a analyzujem ich spracovanie. Zameriam sa na to,
¢o robi dynamické identity UspeSnymi. Spracujem reSerS a zarovenn uvediem priklady,

ktorym by sa radSej bolo vhodné vyhnut'.

V teoretickej Casti prace sa zameriam aj na analyzu podobnych svetelnych festivalov.
Vytvorim d’alSiu reSer§ vizualnych identit, ktoré tieto festivaly vyuzivaja. Budem skimat,

ako uspesne oslovuju ciel'ovu skupinu a aké st ich individualne rozdiely.

Nakoniec sa zameriam na prehl'ad aktudlnych trendov v oblasti grafického dizajnu. Uréim
funkéné a aktudlne technologie a principy, ktoré by sa mohli aplikovat’ na vizualnu identitu

Light Art festivalu v Trencine.
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2 POSTUP PRACE PRI TVORENI VIZUALNEJ IDENTITY

Kreativita sa zd4 byt na prvy pohl'ad Uplne prirodzena aktivita. AvSak aj tak napriek tomu
sa vécsina l'udi vydesi, ked’ im pred nich polozite biely papier a poziadate ich nech nan
nieo nakreslia. AvSak realita je takd, ze kreativita nie je vrodeny dar, ale zru¢nost, ktort
je mozné rozvijat’ s praxou a Usilim. V kontexte tvorby vizualnej identity zohrava kreativne

myslenie kI'ai¢ovu ulohu.

Samozrejme pravidla typografie a digitdlneho/grafického dizajnu su zakladom, ale bez
kreativneho pristupu hrozi, ze vytvarame obyc€ajny genericky obsah. Prave vdaka
kreativnemu mysleniu dizajnéri dokazu preskimat nové koncepty, experimentovat
s r6znymi technikami a nachddzat' netradicné riesenia, ktoré zaujmu cielovu skupinu

a zanechéavaju v nej trvaly dojem.

2.1 Zakony kreativity

Casto sa kreativita javi ako jednoduchd vlastnost, ktor(i zvlada par vyvolenych ludi
aostatni sa jej strania. V skutocnosti je mozné kreativitu ako vlastnost’ rozvijat. Vdaka
pochopeniu principov jej fungovania aimplementacii urcitych ,,zdkonov* si vieme

kreativitu osvojit’ a pracovat’ s fiou.

Joey Cofone riesi tento proces kreativity vo svojej knihe ,,Zakony kreativity“. V tejto knihe
definuje subor ,,zdkonov“, ktoré sluzia ako navigacia v kreativnom procese. Tieto
jednotlivé ,,zadkony* popisujii proces samotného vzniku napadu az po rieSenie urcitych
problémov. ,, Kreativita bola dlho vnimana ako talent, s ktorym sa bud’ narodite alebo nie.
Vdaka tymto procesom, je mozné pochopit ako kreativita funguje a ako ju prinutit
fungovat' vzdy ked’ potrebujeme. ““ (Cofone, 2022)

V nasledujucich bodoch rozoberiem jednotlivé ,,zdkony kreativity v kontexte tejto
diplomovej prace. Cielom je demonstrovat’, ako ,,zakony kreativity* mézu posluzit' ako

nastroj pre efektivnu tvorbu dynamickej identity.
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2.1.1 VyhPadaj kotevny bod (Zakon uzemnenia)

Vytvorenie funkénej vizudlnej, ale aj dynamickej identity vyzaduje jasny kotevny bod.
Hlavny kotevny bod sluzi hlavne na to, aby sa dizajnér mohol o nieCo opriet’ a vytvorit’ tak

vizualnu identitu pre tu spravnu ciel'ova skupinu.
Existuju dva typy kotevnych bodov:

1. Problémové kotvy — vtomto bode sa kreativita zameriava na rieSenie
samotné¢ho problému. Kotevny bod predstavuje problém a kreativita sa ju

snazi vyriesit’ a buduje okolo nej riesenia.

2. Koncepéné kotvy — vtomto bode namiesto problému, vznikne koncept,

ktory vedie k nejakému vysledku.

Urcenie kotevného body je ovplyvnené samotnym zadanim kreativneho briefu.
Kazdopadne Cofone hovori: ,, Ukotvite tvorbu k problému alebo konceptu. Ak je kotvou
probléem, pouzite na jeho riesenie koncepty. Ak je kotvou koncept, na jeho vyjadrenie

pouczite problémy. ““ (Cofone 2022, s. 105)

V ramci mojej diplomovej praci je potrebné urcit’ si kotevny bod hlavne kvoéli verejnému
presahu vizudlnej identity na verejnost. Budem skumat, ¢o je dynamicka identita
a problémy inych festivalov, ktoré ju vyuzivaji. Ciel'om je identifikovat’ cielové skupiny
festivalu, problémy a stratégie, ktoré umoznia zachovat kontinuitu a funkénost’

v dynamickej vizudlnej identite festivalu.

PROBLEM & CONCEPT ANCHORS

Obrazok 1 Navrh grafu kotevného bod (Cofone, 2022)
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2.1.2 Zaciatok (Zakon zacatia)

Zaciatok akéhokol'vek kreativneho projektu sa zdd byt pre laika jednoduchou ulohou.
Avsak z pohl'adu dizajnéra je to vel'mi skl'ucujlica tloha. NajvacSou prekazkou pri zacati
tvorby je najst’ bod kde zacat. V skuto¢nosti ale neexistuje jeden spravny sposob, ako

spravne zacat’. Dolezité je zacat’ nieCo tvorit, prekonat’ mentalne bloky a proste zacat'.

Délezité je sustredit’ sa na samotny proces tvorby a nie na finalny produkt. Namiesto toho,
aby si dizajnér predstavoval hotovu perfektni vizualnu identitu je dodlezité venovat
pozornost’ skiimaniu a experimentovaniu. Tato fdzu je mozné zaznamenat' 3 spdsobmi

podl’a toho €o je pre daného dizajnéra vhodnejsie:
1. vizualne (kresby, rychle navrhy),
2. verbalne (pisanim),

3. fyzicky (modelovanim),

(Cofone, 2022).

V ramci mojej diplomovej prace budem mojim hlavnym cielom vytvorit’ dostatok navrhov
na to, aby som svetelny festival v Tren¢ine odliSila a zaujimavo predstavila verejnosti.
Zaroven vramci vyskumu preberiem zaklady dynamickej vizuédlnej identity. Tuto fazu

budem zaznamenévat’ pisomne a pomocou navrhovania a generovania réoznych napadov.

2.13 Zabudnut na koniec a zamerat sa na kvantitu (Zakon putovania

a opakovania)

Vytvaranie bez akéhokol'vek experimentovania a skisania, ¢asto vedie len ku kopirovaniu
uz existujucich konceptov. Prdve v tomto procese skimania a experimentovania sa rodi
kreativita a objavuju sa nec¢akané, ale efektivne rieSenia. Namiesto zamerania sa na jeden
konecny ciel, trend alebo zvyk je dolezitejsie rozdelit’ nahrnovanie na viacej Casti

a experimentovat’ s roznymi smermi.

V diplomovej praci budem hlavne experimentovat’ s roznymi smermi a postupne overovat’
ich funk¢nost. Navrhy budem konzultovat' ana zéklade zistenych informaécii a skuaSok

vizualnu identitu d’alej rozvijat’.
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2.14 Vratit’ sa spit’ (Zakon ustupu)

Zapalenost’ pre projekt je pre dizajnéra klI'aicovy moment, ktory vedie k najproduktivnejsej
praci. AvSak priliSnd zapalenost' atizka spojitost’ s projektom moze paradoxne viest
k uviaznutiu, zablokovaniu myslienok a vytvaraniu neefektivnych rieSeni. V takomto
pripade je uzitocné aplikovat’ ,pravidlo piatich prestavok®, ktoré sluzi ako nastroj na

prekonanie ,,kreativneho bloku*

Pravidlo piatich prestavok definuje pat’ roznych intervalov, pocas ktorych by mal dizajnér

urobit’ krok spat’:
1. 5 mintt,
2. 5 hodin — pauza ked’ dizajnér citi, Ze je na mftvom konci,

3. 5 dni — nastava ked problém alebo koncept, ktory sa snazime vyrieSit nam
pride nemozny. Ked sa kprojektu vratime vyziada to snahu, co

vyprodukuje nové postupy,

4. 5 tyzdiov — ked’ projekt nenapreduje dopredu je dobré zabudnut’ naitho

uplne a vyskusat’ to neskor. Je najlepsie zacat’ znova a vyskusat’ iné smery,

5. 5 mesiacov — nastava ked’ problém alebo koncept, ktory sa snazime vyriesit
nema rieSenie. Tato pauza je takd dlhd, Ze aj zakorenené napady sa dokazu
zmenit'.

(Cofone, 2022)

V ramci diplomovej prace nie mozné vyuzit’ vSetky intervaly z ,,pravidla piatich“. V ramci
diplomovej prace sa budem snazit tieto principy aplikovat’ v praxi a venovat’ sa projektu

s potrebnou mierou odstupu a novym pohl'adom.

2.1.5 Nezanedbavat’ zjavné (Zakon Oc¢ividného)

V univerzitnom aj v beznom zivote sa Casto stretavame s presvedcenim, ze napady, ktoré
vzniknt hned’ bez dlhého premyslania a prace nie su hodné pozornosti. Pravda je ale taka,

Ze tieto spontanne napady mézu Castokrat odkryt’ zvySok komplexnejsich napadov.

V praxi si netreba spojovat’ pocet hodin a ndmahy s hodnotou rieSenia. Najjednoduchsie
vysvetlenie je Casto to spravne. Nie je to kvoli tomu, Ze je prvé ale je to preto lebo je to

mala ¢ast’ vasich dlhoro¢nych skusenosti. (Cofone, 2022)
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3 TVORBA VIZUALNEJ IDENTITY (ZAKON UZEMNENIA)

V sucasnej dobe, poznacenej neustadlym technologickym pokrokom a dynamicky sa
meniacou spolo¢enskou néaladou, je definovanie univerzalneho postupu pre navrhovanie
vizualnej identity narocné. Tempo vyvoja v oblasti digitdlneho a grafického dizajnu
v poslednych rokoch nabralo na rychlosti a tomuto trendu sa musia prisposobovat’ nielen

znacky, ale aj eventy.

V pripade tvorby vizudlnej identity pre verejnu akciu, akou je napriklad festival, je nutné
zohladnit’ aj dalSie parametre. Vizualna identita uz davno nie je len o logu
a vypracovanom logomanuale. Verejnost’ si s kultirnou akciou spdja zazitky, emocie
a poznanie, a to by mal odrazat’ aj samotny vizudl. V nasledujucich bodoch definujem par

dolezitych krokov, na ktoré mysliet’ pri vytvarani vizualnej identity pre festival.

3.1 Specifikacia ciePovej skupiny

Koho sa snazime oslovit? Nemali by sme zafat” navrhovat’ bez toho, aby sme si boli
vedomi pre koho vlastne navrhujeme. ,, Sprdva, ktord nezaznie — vizudlne, verbalne alebo

inym sposobom bude zamietnutd alebo horsie odignorovana. “ (2018, s. 65)

3.2 Vytvaranie pre buducnost’

Ranajje Dal Bello v knihe Citizen First, Designer Second piSe, ze existuju dva pravidla pri
tvorbe vizualnej identity. Pravidlo rozvoja apravidlo zaniku. Hovori otom, Ze
nevytvarame vizual len pre klienta ale aj pre dizajnovi komunitu. Musime mysliet’ na to,
7e po nas moéze projekt prevziat' iny dizajnér. A ak dame do navrhovania vSetko dizajnér
po nas bud’ nadviaze na naSu pracu, alebo naopak rozvinie pdvodny navrh este d’alej. Ak sa
rozhodneme ciele si nenastavit’ je pravdepodobne dost’ mozné, Ze vizualny smer zanikne.

(Bello, 2020)

3.3 Aplikovatelnost’ identity na rozne platformy

V ramci novych technoldgii mame tendenciu zameriavat’ sa na nové platformy a zabudat’

na tie staré. Pri tvorbe vizualnej identity pre verejny festival je ale dolezité dbat’ aj na
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»staré® formy komunikécie. Plagaty, billboardy, letdky tvoria podstatnu rolu nie len pri
komunikacii ale napriklad aj samotnej informovanosti v ramci priebehu festivalu. Vizualna
identita by tak mala fungovat' na tlacovinach a zdroveil na socialnych sietach alebo

webstranke.

3.4 Pohyb ako zaklad identity

Motion dizajn radikdlne premenil tvorbu vizudlnych abrand identit. Vdaka
technologickému pokroku uz netvorime len pre potreby tlace. Identity st tvorené pre
obrazovky pre cielové skupiny, ktoré si Coraz viac vystavované dynamickému obsahu.
Vdaka pohybu mézeme vniest do identit zivot, rozhybat’ ich a v konecnom désledku

vyvola v divakoch zmysluplnejsi zazitok.

Tvorba vizudlnej identity pre festival je komplexny proces, ktory si vyzaduje pochopenie
cielovej skupiny a jasnll definiciu konceptu. Doélezitd je aj kreativna praca s vizudlnymi
prvkami a ich efektivna aplikdcia na roznych platformach. Je dobré mysliet aj na
flexibilitu a adaptéciu, aby vizudlna identita dokazala kracat’ s dobou a odrazat’ aktudlne

trendy a témy festivalu.
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4 VYTVORENIE BRIEFU A SPRACOVANIE ZADANIA

Stanovenie jasného zadania a spracovanie briefu? je kPa¢ovym krokom v kazdom
dizajnovom projekte. Brief sluzi ako navigacia, ktord naviguje dizajnérov k UspeSnému
cielu. Pisanie briefu je Casovo ndro¢ny proces, ale potrebny. V tejto kapitole blizsie

priblizim brief, ktory sme v spolupraci s timom Light Art festivalu v Tren¢ine vypracovali.

4.1 O projekte

4.1.1 Co je to Light Art Festival v Tren¢ine

Light Art festival v Trencine je festival, ktory sa zameriava na nové formy umenia a to
presne svetelného umenia. Je to novy festival, ktory ma za ciel’ vytvorit’ zdzemie pre

.....

Hlavného mesta kultury ako jeden z projektov na rozvoj kultiry v Trenéine.

4.1.2 Kto organizuje Light Art Festival v Trencine

Organizatorom Light Art festivalu v Tren¢ine je Kreativny inStitit Trencin. Je to
novovzniknutd organizdcia, ktord poskytuje sluzby a zaobstarava titul Europskeho

hlavného mesta kultary Trenc¢in 2026.

Inititicia zriaduje v meste Trenéin hned nickolko projektov. Uzko spolupracuje
s vnutromestskymi inStitliciami z verejného a sukromného sektora. Tymto spdsobom
rozvija kultirny priemysel v Tren¢ine a naplituje ciele, ktoré titul Hlavného mesta kultary

Trencin 2026 stanovil.

Titul Hlavného mesta kultary ziskal Trencin v roku 2021. Tento titul sa vzdy na jeden rok
prepozi¢iava mestdm v ramci Eurdpskej tUnie, ktoré maju po cely rok moznost’ predstavit’
ich kultirny zivot a rozvoj. Titul sa udeluje na zdklade programu v roku platnosti titulu.

(trencin2026, 2024)

2 Struény zdznam s dolezitymi informaciami a poziadavkami na projekt.
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4.1.3 V ¢om je Light Art festival v Trencine vynimo¢ny

Jednym z hlavnych cielov festivalu je ukézat’ navStevnikom a obcanom, mesto z inej
perspektivy. Zo Statistik podobnych festivalov je pomerne jasné, Ze sucasné svetelné
umenie dokdze uputat’ vicSie mnozstvo verejnosti nez to bezné. V ramci organizicie
festivalu sa vyberaju lokality, ktoré sa nemusia zdat’ na prvy pohl'ad atraktivne. Festival
tymto sposobom chce ,,rekonstruovat® umenim niektoré miesta a zaroven predat’ SirSej

verejnosti kultarny zazitok.

4.14 Cielova skupina projektu

Festival sa bude organizovat’ v samotnom meste Tren¢in. Urcit’ preto konkrétnu cielovl

.....

obyvatelov a turistov az po fantisikov umenia a technologii.

Vzhl'adom na to, Ze sa festival eSte nikdy predtym nekonal tak nevieme urcit’ ¢i bude mat’
rovnaky uspech ako napriklad festival Signal v Prahe alebo Biela noc v Bratislave.
KaZzdopadne prave z tychto dvoch blizkych festivalov vieme s istotou povedat’, ze svetelné
umenie ldka do ulic naozaj vSetky vekové kategorie. Festival Signal sa mohol v roku 2022
pysit’ s priblizne pol milibnom navstevnikov. Velkost’ hlavného mesta Prahy a Trencina
nemdzeme Uplne porovnavat’, ale vieme priblizne odpozorovat’ jednotlivé skupiny ludi.

(signalfestival, 2022)

Zo socialnych sieti tychto festivalov vieme urcit’, Ze sa o tento druh akcie zaujimaju l'udia,
ktory maju zéujem o kultiru, svetelné a nové technoldgie. Zaroven ale tym, Ze je festival
l'ahko dostupny, je vybornym vyzitim pre rodiny s detmi a nezaujatych l'udi, ktory v meste

ziju alebo cez mesto len prechadzaja.

Néavrh by teda mal byt atraktivny pre ¢loveka, ktory nemd s umenim ni¢ moc spolo¢né
a zaroveh splhat vizualne poziadavky tak, aby mohol fungovat aj medzi odbornikmi

v kultre a svetelnom umeni.
4.2 Ciele projektu

4.2.1 Ciele vizualnej identity v ramci mesta Trencin

Cielom je vytvorit’ vizudlnu identitu pre prvy rocnik svetelné¢ho festivalu Light Art

v Trencine, ktory sa uskutocni 11. aprila 2025 a potrva tri dni. Téato identita by mala
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zrkadlit' témy a hodnoty festivalu, ¢im sa stane I'ahko rozpoznate'nou a zapamitatel'nou

pre Siroké spektrum navstevnikov.

4.2.2 Predstava

Vzhl'adom na prvy ro¢nik festivalu bude dolezité vytvorit' vizudlnu identitu, ktord bude
konzistentna a rozpoznatelna. InSpirdciu mézeme Cerpat’ z reSerSe podobnych festivalov,
avSak vzhl'adom na absenciu predoslych ro¢nikov festivalu Light Art v Tren¢ine nemame

priame referencie pre vizudlnu identitu.

Jednym z hlavnych bodov bude vytvorit’ dostatocne atraktivny vizudl, aby mohol oslovit
verejné publikum a potencialnych navstevnikov. Zaroveir by mal spifiat’ vyssie uvedené

poziadavky a dbat’ na pravidla spojené s grafickym dizajnom.

4.2.3 Predpokladané vystupy
Vizudlna identita bude komunikovat’ festival pred samotnou akciou pomocou tychto
pouziti:

e plagaty, CLV, billboardy, letak,

e socialne Siete — Motion® reklamy, prispevky na socialne siete,

e navrh stdleho webu a aplikacie,

e manudl pre nasledujuce ro¢niky.

3 Proces vytvérania pohybu v digitalnych médiach, ako su animécie, videa alebo interaktivne prvky.
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5 DYNAMICKA IDENTITA

Dynamicku identitu by sme nemali vnimat’ len ako neustdle sa meniacu animdciu. Je aj
prejav toho akym spdsobom sa identita predstavuje spolocnosti. Zmeny v dynamickej
identite nie su ndhodné, ale riadia sa urcitou logikou. Mézu odrézat vyvoj samotnej
identity, jej reakciu na vonkajSie podnety, alebo snahu o adapticiu na nové trendy.

Délezité je, ze aj pri tychto zmenach si identita zachovava svoju podstatu.

Dominantou v tvorbe vizualnych identit sa stale zdaja byt statické vizualne identity. Tento
spdsob tvorby modzeme pripisat’ Petrovi Behrensovi, ktory ako prvy vytvoril systém
vizualnej identity pre formu AEG. Klientov a tvorcov tychto identit pohaiia myslienka
jednotného ujasnenia pravidiel ajednoduchost’ spojend so statickou identitou. Urcitd
Standardizacia prvkov dokaZze napomdct tomu, aby si vizudlna tvar firmy alebo eventu

drzala urcité povedomie medzi divakmi a stala sa zapamétatelnou.

V 80. rokoch 20 storo€ia ale mézeme zaznamenat' jednu z prvych dynamickych identit. Ide
o identitu MTV, ktorej logo malo sice ujasneny tvar no jej stvarnenie na televiznych
obrazovkach vystriedalo tisice varidcii od ilustricii, fotografii ¢i animacii.

(academia.edu, 2024)

Vizuélne identity uz nie st len o logu, ktoré sa ma odliSovat’ od ostatnych. Znacky a eventy
sa stali miestom kde sa stretdvaju podobné skupiny l'udi, platformou pre komunikéciu
a zéazitky. Vizudly a znaCky sa tak kvoli rychlemu vyvoju a meniacemu sa prostrediu uz
nemdzu spol'ahnut’ len na jeden staticky dizajn. Stdvaju sa z nich Zivé organizmy, ktoré sa

musia menit’ aby prezili. (Nes, 2012)

Obrazok 2 Znazornenie dynamickej identity (Medium, 2024)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 23

5.1 Dynamicka vs. Staticka identita

Kedy sa identita stdva dynamickou a ako ju odliSit’ od tej statickej? Podl'a Nes kazda
identita pozostdva zo Siestich zakladnych zloziek: logo, typografia, farby, grafické
elementy, fotografie a §tyl komunikacie. Cim viac definovanych prvkov identita ma, tym
SpecifickejSou sa stava. Ale aj napriek tymto definovanym prvkom je tam stale dost’ miesta

na jej dynamicky rozvoj. (Nes, 2012)

KTl'ucom k dynamickej identite je fixacia aspoil jednej predom urcenej zlozky. Vdaka tomu
sa uvolfiuje priestor na modifikovanie a prispdsobovanie ostatnych prvkov. Prave tato
flexibilita umoznuje identite menit’ sa a odlisit’ sa od tej statickej identity. V nasledujicich

bodoch opisem dynamické systémy, ktoré napomahaju k zachovaniu rozpoznatel'nosti.
5.2 Dynamické systémy

5.2.1 Kontajner

Kontajner, ktory ,,drzi“ obsah je jednym z najefektivnejSich spdsobov na vytvorenie
zapamétatelnost’ dynamickej identity. Spociva v definovani jednej zlozky ako variabilného
prvku, ktory sa v rdmci identity meni. MoZe sa jednat’ o logo, kompoziciu alebo napriklad

typografiu.

5.2.2 Pozadie

DalSim efektivnym pristupom je umiestnenie meniacich sa prvkov za jednu nemeniacu sa
zlozku. To znamend, Ze celkovy tvar a kompozicia sa sice moézu menit’, ale zachovanim
jednej kl'i¢ovej zlozky, ako napriklad loga, si identita stale udrzi jednotny a rozpoznatel'ny

vzhlad.

5.2.3 DNA

Dynamické identity mézu vzniknut' aj vd’aka stiboru predpripravenych prvkov. Tieto
prvky, ako napriklad ikony, obrazky, animécie ¢i typografia, sa daji navzdjom kombinovat’

a generovat tak nekone¢né mnozstvo variacii.
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524 Vzorec

Na rozdiel od DNA, kde predpripravené zlozky tvoria dynamickl identitu, vo vzorci sa
tieto zlozky riadia definovanymi pravidlami. Mo6zu to byt vybrané farby, zafixovana

kompozicia alebo nastavena komunikacia.

5.3 Vyhody a nevyhody dynamickej identity

Pri navrhovani identity eventu alebo organizicie je dolezité predom zvazit' ¢i ma
dynamickt povahu. V pripade dynamickych organizécii, ako s napriklad festivaly, moze
dynamicka identita sluzit ako nastroj na oslovenie audrzanie zdujmu neustdle sa
vyvijajicej cielovej skupiny. AvsSak bez jasne definovanych a rozoznate'nych pravidiel

dynamicka identita nemusi fungovat’. (Nes, 2012)

5.4 ReSers dynamickych identit

Festivaly a organizacie s dynamickymi identitami dokdZzu vo verejnosti vyvolat' urcity
rozruch a zvedavost’. Kazdoro¢ne sa opakujuce eventy vedia vybudovat’ okolo seba akési
oCakavanie, ktoré sa spdja so zmenami. Oproti statickym identitdm, ktoré sa uspokoja
s aktualizdciou zakladnych informdcii, dynamické identity sa musia neustale
prisposobovat’ novym témam a trendom. Pre festivaly s dynamickymi identitami je

kl'icové najst’ rovnovahu medzi flexibilitou a konzistenciou.

V reSer$i sa zameriam na rézne organizacie s dynamickymi identitami a na spdsoby ako

udrzuju svoju rozpoznatel'nost’ a zaroven aplikuji zmeny.

5.4.1 Medzinarodny filmovy festival Karlové Vary

Filmovy festival Karlové Vary sa kazdoro¢ne stdva magnetom nie len milovnikov filmu,
ale aj milovnikov grafického dizajnu vd’aka svojej neustdle sa meniacej vizualnej identite.
Od vzniku festivalu je neoddelitelnou sucastou jeho vizudlnej identity ¢islo rocnika.
V roku 2012 sa tento prvok stal dominantnym prvkom identity a neskor sa zacal prvok
interpretovat’ réznymi kreativnymi spdsobmi. V kontexte dynamickych identit, ako ich

definuje Nes, by sme KVIFF mohli zaradit’ do kategorie ,,systému pozadia“. Poslednych
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par rokov sa festival drzi stratégie, Ze na vizualnych vystupoch sa vzdy nachadza
jednoduchéa bezpitkova typografia a variabilne sa meni pozadie, ¢o vytvara vzdy nové
vizualne kompozicie. Tento pristup sa stal charakteristickym znakom KVIFF

a odzrkadl'uje jeho dynamicky pristup.

5.4.1.1 Zhrnutie

Praca s kazdoro¢nou identitou Medzindrodného filmového festivalu Karlovy Vary je
skvelym prikladom dynamickej identity. Festival sa vie odliSit’ od dlhotrvajicich trendov
a zéaroven priniest’ vzdy nové vizudlne rieSenia. Kreativne spracovanie ¢isla ro¢nika, aj ked’
nie vzdy dokonale CitateI'ného, doddva za mna identite podareny dynamicky charakter.
Toto spracovanie funguje aj na dalSich rozpracovaniach na inych formatoch od
reklamnych predmetov az do motion dizajnu na socialnych sietach. Aj napriek tomu ako
vyrazne sa identita vzdy zmeni si KVIFF dokaze zachovat’ kontinuitu a rozpoznatelnost’.
Stdva sa akymsi lidrom v oblasti vizualneho dizajnu astale pritahuje pozornost

milovnikov filmu a novych cielovych skupin.

54th Karlovy Vary International Film Festival

June 28 - July 6 2018 o

Obrazok 3 Ukazka vizudlnych identit filmového festivalu Karlové Vary (Najbrt, 2024)

5.4.2 Hudobny festival Grape

Grape je jeden znajnavsStevovanejSich hudobnych festivalov na Slovensku, znamy
a unikatny svojim mixom umenia a hudby. Na Grape si teda pridu na svoje nielen
milovnici hudby, ale aj umenia. V ramci festivalu vznikaji r6zne umelecké instalacie, na
priestore pracuju slovenski architekti a podla témy sa na festivale nosi nepovinny

dresscode. (grapefestival.sk, 2024)
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Kazdy rok Grape prindSa novu tému, ktora sa stava strednou myslienkou celého festivalu.
Odhalenie témy prebiecha na socidlnych sietach kde spolu s myslienkou, odhalia aj
vizudlnu identitu. Grafické spracovanie tak nie je len statickym prvkom, ale odrdza aj
mySlienku daného roc¢nika. Okrem toho zaujimavostou Grapu a celkom odvaznym

pristupom je, Ze kazdoro¢ne meni aj svoje samotné logo na zaklade danej témy.

5.4.2.1 Zhrnutie

Grape nie je len obyc¢ajny hudobny festival, ale kazdoro¢ne ukazuje, ze festival nemusi byt’
len o hudbe ale aj o umeni. Vd’aka prepojeniu tychto dvoch sfér si Grape ziskal mnozstvo
fantsikov a stal sucastou slovenskej kultury. AvSak okrem umeleckych inStalacii by toto
mohli dosiahnut’ aj s vizudlnou identitou. Vizudlne identity sice krasne reflektuji aktualnu
tému, no ich odlinost’ im niekedy ubera na rozpoznatelnosti. Ziadna z vizualnych identit
Grapu totiZ na seba ni¢im nenavazuje. Verejnost’ si tak Grape spaja skor s fotografiami

z festivalu a jeho jedine¢nou atmosférou, nez s grafickym spracovanim. V rdmci toho aky
pontika Grape umelecky ahudobny zazitok, by mohol posunut’ na vysSiu Uroven aj

vizualnu identitu a stat’ sa tak populdrnym aj v tejto sfére.
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Obrazok 4 Ukazka vizualnych identit hudobného festivalu Grape (Grapefestival, 2024)

5.4.3 Music Television (MTV)

Od svojho vzniku v roku 1981 MTV preukdzala, Ze dynamickéd identita je kI'i¢om
k udrzaniu si relevantnosti a oslovovaniu novych generacii. MTV zacalo ako hudobny
televizny kandl a neskor sa zneho stal az kultirny fenomén, ktory ovplyviiuje hudbu,

médu a mladych ludi po celom svete. Kl'acovym bodom k uspechu MTV je jeho
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dynamicka identita, ktord umoznuje znacke neustdle sa menit a apelovat novym

generaciam divakov.

Vizudlnu identitu MTV moézeme zas podla Nes Specifikovat’ ako ,,systém kontajneru®.

Pismena v logu maji pevny tvar a v ramci tychto pisiem sa menia okolo nich obrazky,

ilustracie ¢i animacie. To umoziiuje MTV reflektovat’ aktudlne témy, trendy bez toho, aby

Obrazok 5 Vizuélna identita MTV (Medium, 2024)

Logo MTV sa vroku 2022 stalo zdkladom pre motion-zalozent vizuédlnu identitu MTV
Music Awards. Tohto sa ujalo motion §tidio Dumbar/DEPT®. Ich cielom bolo zlucit
fyzicky a digitalny svet do jednej vizualnej identity. Logo v nej nie je statickym prvkom,
ale stava sa zivym pohyblivym objektom, ktory sa transformuje a reaguje na rdzne
podnety. Zaujimave je aj prepojenie loga s redlnymi videoklipmi nominovanych umelcov.
V tejto identite je krasne vidiet' ako samotné logo nemusi sluzit’ len ako rozpoznavaci
znak. Nemd hranice asrozvijajucimi sa technologiami vie byt stale nosné.

(deptagency.com, 2024)
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Obrazok 6 Znazornenie dynamickej identity (Studiodumbar, 2024)

5.4.3.1 Zhrnutie

MTYV originalita a prispdsobivost’ je to ¢o udrziava znacku stale relevantnu aj v dneSnom
digitdlnom svete. Dynamicka identita MTV jej umoziuje komunikovat' so stalymi
faniSikmi a zaroven rozvijat presah do mladSich komunit. Funguje na réznych
platformach a méze pouzit’ mnoho technologii od 3D animécii cez farby a ilustracie az po
interaktivne prvky. Vd’aka tejto flexibilite si MTV zachovéava rozpoznatelnost’ aj

v dynamickom prostredi digitdlneho sveta.
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6 RESERS PODOBNYCH FESTIVALOV

Svetelné festivaly zvdcSa obnovuju svoje vizualne identity na zdklade aktudlnych trendov
alebo témy, ktorti si zvolia organizatori festivalu. V minulych rokoch prevazovali
bielo¢ierne vizudly. Pouzivali sa efekty rozostrenia aziare na navodenie svetelnej
atmosféry. Neskor do identit zacali prenikat' redlne fotografie z minulych rocnikov
festivalu v kombindacii s neénovymi svetlami. S prichodom socidlnych sieti a rozvojom
technologii zacali byt vizudly hravejSie a do identit zacala byt zapojena farba.
V sucasnosti sa, aj naprieck obmedzenym tlaciarenskym technologiam, nedénové farby
stavaju neoddelitel'nou sucastou identit svetelnych festivalov. Do identit uz vstupuje aj
motion dizajn, ktory umozituje komunikovat’ aj na digitalnych kanaloch. Komunikovat’ uz
totiz nestaci len v tlaci, novinach a prostrednictvom plagéatu. Dosah na socialnych sietach

je v tejto dobe najvicsi a to znamena aj vicsie poziadavky na grafiku.

V resSerSi sa zameriam na rézne vizudlne smery, ale aj ich presah do verejného priestoru

a komunikdcii v digitalnych médiach.

6.1 Signal Festival 2022

Signal festival sa od svojho vzniku stal najnavStevovanej$im kultirnym podujatim
v Ceskej republike, ktory priblizujii siidasne umenie $irSej verejnosti. Jeho program je
vyhl'addvany nie len 'ud'mi zoboru, ale stal sa popularnym aj pre rodiny s detmi
a obyvatel'ov nezaujatych do umenia. Festival vznikol po uspesnom videomappingu k 600.
vyro¢iu Staromestského orloja. Z tejto kratkej jednordzovej akcie vznikla myslienka
vytvorit' festival, ktory by rozsiril obor svetelného dizajnu v Ceskej republike.
Zorganizovat’ prvy ro¢nik trvalo zakladatelom 3 roky a uz prvy ro¢nik sa podarilo pozvat’
do ulic Prahy mena ako Vladimir 518, KriStof Kintera alebo aj l'udi zo zahranic¢ia — 1024

architecture z Francuzka alebo Laser Kiev Studio z Ukrajiny.

Kazdy rok od roku 2013 sa tak hlavné mesto Ceskej republike stava na par dni mikkou
svetelného vizudlneho umenia aza dokopy 11 rokov to ¢ini viac nez 4,5 milidna
navstevnikov. Festival okrem svetelnych instaldcia a videomappingov organizuje

doprovodné programy pre deti, verejnost’ a Studentov. (signalfestival.com, 2024)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 30

6.1.1 Vizualna komunikacia

Signal festival kazdoro¢ne vytvdra svoje vizudlne identity na zakladne aktualnych
spolocenskych tém. V roku 2022 sa dvojica Jan Novak a Jan Broz rozhodli pre vizual
pouzit’ pismeno X. Téma roku bola 10. vyrocie festivalu, ktory predstavovala pohl'ad na
historiu festivalu a jej najznamejsie lokacie a instalacie. Umelci sa okrem rimskej Cislice
inSpirovali aj bazilikou sv. Ludmily lokacie, ktord je spojena so vznikom festivalu. Jej
rozeta bola roztiahnutd do tvaru pismena X atak prepojili symboly minulosti ale aj

buducnosti.

Obrazok 7 Rozeta sv. Ludmily, pouzitd vo vizudle festivalu Signal (Signalfesival, 2022)

Umelci vytvorili efekt za pomocou Spagetifikacie v 3D priestore. Vel'mi zaujimavé je aj
spdsob akym festival odkomunikoval predstavenie vizualu na svojich socidlnych siet’ach.
Na Instagrame navStevnikom ukézali postupne casti, ktoré bude vizual obsahovat
a nasledne aj samotny plagat. Autori tak okrem vizudlneho ,,. X vytvorili aj docasné logo
a d’alSie nalepky spojené s 10 ro¢nikom festivalu, ktoré mohli d’alej pouzivat’ v réznych
situdciach. 3D render rozety je nasledne doplneny vyraznou typografiou, ktora prezentuje

len to najdodlezitejSie — vyrazny datum, ndzov festivalu a informaciu o 10. ro¢niku.
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Obrazok 8 Plagat vizudlnej identity, rocnik 2022 (Signalfestival, 2022)

6.1.1.1 Hodnotenie

Podla mojho nazoru je rocnik 2022 jeden z najrelevantnejSich vizualov, ktory sa spaja
s témou svetelného festivalu. Byva narocné spojit’ prvok z redlneho priestoru do grafického
spracovania bez toho, aby népad nevyzeral prvoplanovo. Je zaujimavé a inSpirujuce akym
sposobom sa k tomu autori postavili a zvolenou technikou vysledku dosiahli. Taktiez
oceniujem jednoduchost’ plagatu. Bez zbytoénych doprovodnych textov odkomunikoval

zakladné informacie, ktoré bezny navstevnik potrebuje.
Vyhody:

+ spojenie realneho priestoru s vizualom,

+ jednoduché zdelenie na plagétoch,

+ interaktivita na socialnych siet’ach,

+ jednoduché spracovanie.

Nevyhody:

— nedostatok motion grafiky.
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6.2 Glow Eindhoven 2018

Glow je medzinarodne zndmy festival, ktory vznikol v roku 2006 v Eindhovene. Tak ako
aj ostatné svetelné festivaly aj Glow spédja nezname aj zndme lokécie z mesta so svetlom
a novymi technoldgiami. Toto spojenie v Eindhovene vzniklo uz v roku 1891 s otvorenim
prvej Philips tovarne na ziarovky. V rdmci festivalu sa taktiez organizuje Glow-Next. Ide
o projekt, v ktorom dizajnéri, vyskumnici, technici a umelci pracuji spolu, aby vytvorili
inovativne svetelné¢ diela. Tieto projekty boli vroku 2016 spolo¢ne vystavené na

technologickom kampuse a oslavovali 60 rokov od jeho zaloZenia.

V roku 2018 festival urobil krok k velkej zmene a to vo vytvoreni jednotnej dynamicke;j
vizualnej identity. Za rebrandom stoji Stidio GEORGE&HARRISON, ktoré sa inspiroval
v pdvodnom logu festivalu a na zéklade Stvorca vytvorilo energicki meniacu sa motion

identitu. (Gloweindhoven, 2024)

6.2.1 Vizualna komunikacia

Vizudl je zaloZzeny na hravom spojeni typografie s abstraktnym vyobrazenim svetla. Na
¢iernej ploche harmonicky kombinuje grafiku, ktorda sa na zaklade formatu a typografie
prispdsobuje. Jednoduché grafické spracovanie umoziuje tvorcom vyuzivat’ aj rozhybanu
generativnu grafiku, ktort mozu pouzivat na socidlnych sietach alebo reklamnych
videach. Tento pristup zaujme hlavne vybornému motion spracovaniu, ktory v pohybu
pripomina hybajice sa svetlo. Grafika sa r6zne hybe do hudby, do réznych stran a tym

vytvara zaujimavé kompozicie a vzdy jedine¢né vystupy

Je vidiet, ze si autori dali zalezat’ na priprave grafiky do roznych formétov. Animacia ma
pixelovy efekt, za ktorym nezaostava ani podobne rozhybana typografia. Do motionu ida

s l'ahkost'ou zakomponovat’ aj realne video zabery ¢i fotografie z festivalu.

6.2.1.1 Hodnotenie

Névrh vizudalnej identity pomohol festivalu vybudovat’ si jasny a nemenitel'ny vzhl'ad skrz
vSetky média. Myslienka autorov vytvorit’ identitu, ktord sa dokaze prisposobit’ rdznym
formatom ukazalo, Ze vizual nemusi vyzerat’ rovnako na kazdom vystupe a stale si zachova

konzistenciu. Nie ale kazdy navrh zmeny sa docké aj jeho aplikovania. Na Behance autori
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ukdzali rozne a zaujimavé formy aplikacii. Zatial' ¢o na webe a v printoch sa vizudl viac
menej drzi, v prispevkoch na Instagrame po vizuale uz nie je ani stopy. Keby sa vizual
pouzival napriklad na prispevky typu programu alebo lokacii mohli by si navs§tevnici hned’

oddelit fotografie od dolezitych informacii.

Vyhody:

+ zjednotenie identity na formatoch,
+ jednoduché spracovanie,

+ motion dizajn.

Nevyhody:

— vizual nema presah na socidlne siete.

GLOwW

INTERNATIONAL
LIGHT ART
FESTIVAL

Obrazok 9 Plagat vizualnej identity Glow (Behance, 2020)

6.3 Biela Noc 2023

Biela noc je medzinarodny koncept, ktorého cielom je priblizit’ verejnosti rozne sti¢asné

formy umenia. Samotny koncept vznikol v Parizi v roku 2023, z ktorého sa rozsirilo do
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dalsich europskych miest. Jednymi z tychto miest su aj KoSice, ktoré sa po piatich

uspesnych rokoch rozsirili aj do hlavného mesta Bratislavy.

Narozdiel od ostatnych svetelnych festivalov Biela noc okrem profesionalnych umelcov
zapdja do festivalu aj lokdlne vysoké a stredné Skoly. Okrem Cisto svetelnych inStalacii
a mappingov sa na festivale objavuju aj iné formy sucasného umenia ako napriklad
performance, produkty, divadelné predstavenia, filmy, koncerty ¢i literatira. (Bielanoc,

2024)

6.3.1 Vizualna komunikacia

Vizudl Bielej noci je zaloZzeny na dynamickej identite, ktord sa udrzuje. Je to z Casti aj
zapricinené tym, ze sa o vizudl stard jedna dizajnérka a to Michaela Chmelickova. Vizual
si preSiel par zmenami, no posledné roky si udrzuje priblizne rovnakti kompoziciu, farby
a logo. Obsah na socialnych sietach je ako pri ostatnych svetelnych festivaloch prevazne
naplneny fotografiami. AvSak informacné prispevky su spracované Ccisto graficky
s pouzitim typografie okolo, ktorej st rozmiestnené aktualne vizualne prvky. Takto je
informécie vel'mi 'ahko spozorovat’ a odliSit’ ich od zvy$ného obsahu na néstenke.

Rok 2023 bol pre Bielu noc prvym rokom kedy vizudl nadobudol aj motion spracovanie.
Jednoduché abstraktné 3D prvky je mozné lahko spracovéavat’ a priddvat do rdznych
vystupov. Nenové tvary vynikaju na cisto ¢iernom pozadi, ktoré st podobne ako pri

festivale Signal doplnené len ndzvom a ddtumom festivalu.

6.3.1.1 Hodnotenie

Vizuélna identita bielej noci ukazuje, ze graficky dizajn je mozné prepojit’ aj s bohatym
fotografickym obsahom. Na socidlnych sietach Sikovne oddeluju fotograficky obsah od
toho informacného co ulahcuje prehladnost’ arozdiel v minulych ro¢nikoch. Zaroven
prvky zvizudlnej identity nevyuzivaju len v plagatoch ale napriklad aj na nahladoch
pribehov alebo v pozvanke. Na druhej strane si nedokdzali postrazit’ to, aby sa novy vizual
vymenil na vSetkych platformach. Napriklad na Youtube navstevnik uvidi eSte nahl'adova
fotografiu vizualnej identity zroku 2019. Co mézeme aj na celkovej vizualnej identite
festivalu ocenit’ je originalne logo. Avsak to sa za posledné roky zmenilo hned’ niekol’ko

krat.
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Vyhody:

+ vyrazna grafika na jednoduchom pozadi,

+ prepojenie s obsahom na socidlnych siet’ach.
Nevyhody

— nekonzistentné logo.

Kosice '! = ’

06.10. — 08.10.2023 4 il /W
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www.bielanoc.sk

Obrazok 10 Vizualna identita Bielej Noci 2023 (Instagram, 2023)
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7 RESERS SUCASNYCH TRENDOV

Dynamickd identita oproti beznym vizualnym identitdm prindSa znacné vyhody. Dizajnér
sa sfiou moze vzdy flexibilne prisposobit’ aktudlnym trendom v grafickom a motion

dizajne, ¢im udrziava vizualnu identitu relevantnu.

7.1 Maximalizmus

V poslednych rokoch bol v popredi rozsiahly minimalizmus. Cisté plochy, umiernené
kompozicie a Cisty vzhlad su veci, ktoré viedli k vzniku maximalizmu. Dizajnéri sa
vracaju k zlozitych prvkom, vyuZzivaji vel'ka a vyraznl paletu farieb a vytvaraju zaujimavé
kombinécie tvarov a textr. Maximalizmus stvariiuje vizudlnu uvolnenost a svojou
zlozitostou sa snazi uputat’ divaka, ktory bol uz dlhSie zvyknuty na minimalisticky dizajn.
V grafike to moze znamenat pouzivanie odvéaznej velkej typografie, ¢i kombindcia

r6znych vizualnych technik.

7.2 Velka typografia

Prechod k vicsej a vyraznejsej typografii sme si mohli v§imnut’ hlavne v oblasti webového
dizajnu. Vyber takejto nadmerne zvicSenej typografie nie je len Cisto strategicky, kedy sa
velkym pismom snazime len divéka uputat. Takéto pisma udéavaju ton vizudlu a taktiez
ulahcuju Citatel'ovi vstrebat’ a hl'adat’ informécie. Typografia bola v nasich koncinach po
vel'ka ¢ast’ doby len doplnkovym prvkom. Postupne ale mézeme sledovat’ ndrast hlavne

typograficky zalozenych identit, kde pismo uZz nie je podhodnotené grafikou.

7.3 Abstraktné 3D

Dal§im trendom v oblasti grafického dizajnu je neustupujuci narast abstraktnych 3D
prvkov. Tento trend je charakteristicky zaujimavymi, surrealistickymi 3D kompoziciami,
ktorych tloha je doplnit’ kompoziciu a zaujat’ divaka. Vidavame ju nie len vo vizualnych

identitach ale napriklad aj vo webovom dizajne kde dotvara zvac¢sa informacny obsah.
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7.4 Kinetické identity

Motion dizajn uZ nie je nikomu neznamy pojem. V stcasnej dobe sa vd’aka popularite
videi na socialnych platformach zacali menit’ aj sposoby ako vznikaji vizudlne identity
alebo brand dizajn. Mnoho velkych firiem od Instagramu, Amazonu ¢i Nike dali $tidiam
roz$irit’ svoj stavajuci vzhl'ad o kinetické prvky. Prave kvoli tomu niektoré Studid zacali
vytvarat’ vizudlne identity opacne. Pri navrhovani identity zaroven navrhuju aj jej pohyb.
Takto pripravend identita dokaze fungovat spravne v tlatovych vystupoch ale aj zaujat’ na

socialnych siet’ach.
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II. PRAKTICKA CAST
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8 NAVHROVANIE VIZUALNEHO SMERU

Ako som uz spominala v teoretickej Casti, Light Art Festival v Tren¢ine usporiada svoj
uplne prvy ro¢nik v roku 2025. Podl'a mojej prvej sktisenosti na festivale Signal ma fakt,
ze umenie dokaze pritahovat SirSiu verejnost’ insSpiroval a dufala som, Ze sa raz ocitnem
v rézii podobného festivalu. Okrem toho, tloha vizualneho riaditel’a je pre mina uz dnes
vyhl'addvanym povolanim, ¢i uz to bolo v ramci festivalu Zlin Design Week alebo Fashion
Eventu Dotek. Preto byt pri vzniku nového festivalu predstavovalo pre mna nieco nové

a zaroven vyzvu.

Proces realizacie zacal kratko po prvej schodzke s timom na zaCiatku septembra. Pocas
tejto doby iSlo hlavne o hl'adanie inSpirdcie a vhodného smeru pre prvy ro¢nik festivalu.
Névrhy sa nasledne vyvijali pod vedenim Jakuba Spurného a tato faza trvala od oktobra az
do februara d’alSieho roku, kedy sa krystalizoval hlavny vizualny smer. Potom nasledovalo
hladanie typografického smeru a naslednd implementacia vizudlu prostrednictvom

uréenych vystupov.

V praktickej Casti sa zaoberam tvorbou dynamickej vizualnej identity Light Art festivalu
v Trencine 2025 a jej udrZanie na nasledujuce roky. Pri zhotovovani grafického smeru
popisujem proces tvorby ajej faze. Na konci praktickej cCasti predstavujem findlnu

vizualnu identitu a jej nasledné rozpracovanie na predom urcené formaty.

8.1 Dynamicky vizualny smer (Zakon putovania a opakovania)

Pri vytvérani tejto vizudlnej identity velk(l ulohu zohraval pohyb a predstava, ako by sa
mohla identita festivalu menit’ v priebehu nasledujucich rokov. V ramci Zakonov kreativity
som si teda vybrala ako dals$i postup Zakon putovania a opakovania. Pri vytvarani
vizualnej identity zaloZenej na pohybe, nie je vzdy mozné previest’ vSetko do funkéného
navrhu. Hladdam nové ainé spOsoby a zaroven sa v par pripadoch vraciam k starSim

navrhom, ktoré rozpracovavam.

V nasledujucich fazach predstavim jednotlivé napady, smery ale aj navrhy, ktoré nakoniec

sformulovali finalny vizual Light Art festivalu v Trencine.

8.2 Prvafaza

V prvom kroku som si urcila, ze zdkladom vizualu a kazdej znacky je logo. Tento postup

sa nakoniec ukéazal byt vecou, ktora ma pri kone¢nom navrhovani spomalila. Po
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konzultaciach s Jakubom, po reSerSovani a dokonca po vlastnej skusenosti som dospela
k nazoru, Ze logo nie je hlavnou podstatou vizualnej identity festivalu. Logo stale zohrava
dolezita tlohu v brandingovom procese ale to, ¢o l'udi naozaj pritahuje st plagaty,
reklamy, pekné socidlne siete a zaujimavy program. Logo sa v kazdom tomto pripade

nachadza zakomponované niekde v rohu alebo len v hlavicke web stranky.
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Obrazok 11 Pociato¢né skice loga festivalu

Okrem toho som sa pri tvorbe loga vel'mi opierala o heraldiku, s cielom ziskat' sympatie
obyvatelov mesta samotné¢ho. AvSak ukazalo sa, Ze to nie je Uplne sprdvny smer, ked’ze
heraldika mesta Trenc¢in je velmi komplikovana. Prave preto som logo festivalu posunula

na posledné miesto v rdmci realizdcie vizualnej identity.

LIGHTART
FESTIVAL

et B

LIGHT ART FESTIVAL
TRENCIN

10 Instalacii 10 Instalacii

LIGHTART
FESTIVAL

iiihiii“"'i'““hﬁ 3-—6. ...
FESTIVAL 1. 2025

Obrazok 12 Prvé navrhy identity LAF-ka
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8.2.1 Vektorové navrhy

Daldim napadom bolo do vizualnej identity zahrniit’ vlastnosti svetla. Silne som sa snaZila,
aby sa vizual opieral o nejaki skrytd mysSlienku, okolo ktorej by sa vytvorila cela

komunikacia a ja by som mohla vysvetlit' dovod vytvorenia tohto vizudlu.

Po dalSich konzultaciach a vyskume som vSak dospela k zaveru, Ze S§irSia verejnost
nehladd v plagatoch ani reklamach hlbsi zmysel. Zistila som, ze vizual by mal byt
predovsetkym vyrazny, aby uputal pozornost. Divdk by si z neho mal odniest’ hlavne
informéciu o nazve festivalu a jeho mieste konania. Preto som sa prevazne sustredila na
rozpracovanie tohto konceptu svetla len vo forme vektorov v programe Adobe Illustrator,

pretoze som videla potencial pri neskorSom animovani.

ot ' KEDYFARBA 'SR 'S emy v KEDYFARBA ‘sw ‘e
0ZIVAVNOCI 0ZIVAVNOCI

Obrazok 13 Vektorové navrhy

V névrhoch som eSte nemala urenu typografiu ani samotné texty. Mojim cielom bolo
najst’ spravny vizualny smer. AvSak navzdory tomu aky byva svetelny festival roznorody
som naopak pouzival umiernenejSiu Stylizdciu. V tychto smeroch som hladala tvary

a obrazy, ktoré by nejakym sposobom evokovali svetlo.
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SVETLOVZNIKA
VTRENCINE

12.-13.2024

Obrazok 14 Vektorové navrhy ¢. 2
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Obrazok 15 Vektorové navrhy €. 3
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LIGHTART  LIGHTART LIGHTART  LIGHT ART
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Obrazok 16 Vektorové navrhy ¢. 4

Po experimentovani ani jeden znavrhov nebol vhodny na to, aby sa stal hlavnym
vizualnym prvkom. Néavrhy boli vel'mi abstraktné a absencia typografie ma printtili

k vyskusaniu inych smerov.

8.3 Druha faza

8.3.1 Retro estetika

V tretej faze navrhovania som sa opét vratila k vektorovému grafickému dizajnu. Po
dokladnom vyskume vlastnosti svetla som vytvorila ndvrh, ktorého ustrednym motivom
bolo viditelné farebné spektrum. ViditeIné svetlo a farby maja uréenti svoju vlnova dizku
a jednotlivo do seba prechadzaju. Tato informaciu som sa do navrhu spracovala pomocou
urenych farebnych prechodov. Tie som nasledne do kompozicie aplikovala tak, aby to
posobilo, ze sa tvary vlnia. V prvych navrhoch som sa taktiez pohravala s myslienkou

roznych plagatov, ktoré by po spojeni tvorili celé farebné spektrum.



LIGHTART
LIGHTART  LIGHTART LIGHTART  LIGHTART LIGHTARY FESTIVAL
FESTIVAL  FESTIVAL FESTIVAL  FESTIVAL FESTIVAL

LIGHTART
FESTIVAL

Obrazok 17 Retro navrhy

Spociatku sa mi tento smer zdal byt ten pravy atak som sa ho rozhodla rozpracovat
a skusit’ iné kompozicie, ¢i pracu s fotografiou. AvSak po rozpracovani a naslednej
konzultacii som zistila, Ze sa to nehodi k svetelnému festivalu. Tvary, ktoré som vytvarala

pomocou blend médu v Adobe ilustratore pripominali skor meldédiu hudby nez svetlo.

12.4.2025 TRENCIN

Obrazok 18 Varidcie retro grafickych navrhov

8.3.2 3D Abstrakt

Ked sa ukazalo, ze vektorové navrhy nevedd spradvnym smerom, obratila som sa na 3D
Stylizaciu. V tychto novych navrhoch uz nebolo cielom vytvorit' vizudlnu identitu

s hlb§imi premyslenymi myslienkami. 3D kompozicie som vytvarala uvolnene len za
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ucelom estetiky. Hlavnou myslienkou tychto ndvrhov bolo na zdanlivo primitivnych
tvaroch vytvorit' zaujimavé nasvietenie. 3D kompozicie som vytvarala v programe
Blender. V niektorych pripadoch som experimentovala s odrazovymi alebo

transparentnymi materialmi, ¢o pomohlo lepSie rozptylit’ svetlo.

Obrazok 19 Experimentovanie s 3D S§tylizaciou

8.3.3 Svetelny motiv

S 3D navrhmi vznikali Uplne iné pohybom zaloZené abstraktné animacie. Tento sposob
tvorby animécii som prvykrat vyskuSala pri klauzarnych pracach na Digitalnom dizajne.
Zvazovala som, ako eSte mdzem posunut’ hranice svojich znalosti v programe After
Effects. Zarovent dynamické a pestré animacie vyborne odrdzali roznorodost’ svetelného
festivalu. Ako uz pri 3D ndvrhoch ani tu som sa neriadila nejakou umeleckou myslienkou.
Vytvarala som animécie len na zaklade ndhody a to, Ze st generované ndhodne mi dalo
dostatok priestoru vytvorit’ vzdy unikatne vystupy. Nie¢im boli tieto generativne Stylizacie

zaujimavé a v nasledujucej faze to bude dovod preco sa k nim znova vratim.
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Obrazok 20 Svetelné motion névrhy
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9 FORMULOVANIE VIZUALNEJ IDENTITY (ZAKON USTUPU)

V predposlednej faze navrhovania bolo cielom odlisit’ sa od predchddzajucich navrhov.
V ramci Zakonov kreativity som v tomto kroku spadla do Zékonu ustupu. Tento krok
nebol Uplne dobrovolny a v kreativnom obore by sme ho mohli nazvat ,lahkym
vyhorenim®. AvSak prestdvka medzi navrhmi otvorila nové moznosti a myslienky
v navrhovani. Po konzulticidch a predchddzajucich navrhoch som si stanovila ulohu
vytvorit' ¢o najatraktivnej$i vizudlny smer. Nelimitovala som sa technikou ani vybrany
programom. V ramci navrhovania som sa taktieZ po dlhSich problémoch rozhodla osvojit’
si pre mna novy 3D program — Cinemu 4D. Tento krok som zvolila hlavne kvoli lepSim
simulaciam, ktoré Blender dobre nezvlada. Taktiez bol uz ¢as do navrhovania zapojit’ aj
priblizne redlny textovy obsah.

Po jednej konverzacii s timom festivalu padol aj navrh, Ze by sa mohla zrealizovat’ jedna
svetelna inStaldcia v rdmci timu. S tym mi napadlo vytvarat’ vizudly tak, aby sa nejakym
sposobom dali reflektovat’ do realneho priestoru. Ci uz ako videomapping alebo svetelna

inStalacia.

9.1 Krok vedla

9.1.1 Svetelné neony

.....

byt pre bezného ¢loveka jednoducho pochopitel'né. Nednové svetld by mohli sluzit’ nielen
ako samostatnd grafika, ale dali by sa aj dobre kombinovat s typografiou. Navrh je
flexibilny voci roznym formatom a vd’aka simulovanej gravitacii v 3D programe sa pohyb
nekonc¢i. Aj ked’ v aktudlnom S§tadiu posobil viac umelecky, tento koncept mi pripadal

zaujimavy.
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LIGHT ART FESTIVAL TRENCIN LIC' iT ART FESTIV:
3.—5. MARCA 2025 3.—5. MARCA 20

Obrazok 21 3D navrhy z programu Cinema4D

9.1.2 Svetelny neporiadok

Vriétila som sa k mojej predchadzajucej bakalarskej praci, kde som vyuzivala techniku, pri
ktorej sa predmety navzajom pritahovali k jednému bodu. Narozdiel od bakalarskej prace
som chcela v tomto pripadne znazornit’ to, ako sa svetelny festival prepédja s mestom. Toto
som dosiahla vd’aka kombindacii abstraktnych svetelnych objektov a redlnych objektov,
ktoré sa daju najst’ v meste. AvSak vysledok nebol taky, ako som ocakavala. Namiesto
toho, aby bol navrh prezentoval jasni symbiézu medzi mestom a festivalom, vyzeral skor

chaoticky a ako neporiadok. Svetelny festival sa z toho nedokéazal jednoznaéne vycitat’.

LIG IT ART FESTIVAL TRENCIN LIGHT ART FESTIVAL TRENGCIN
3.—5. MARCA 2025 3.—5. MARCA 2025

PODUJATIA WYSTAVY WORKSHOPY VIDEQ MAPPING INSTALACIE

LAF25

Obrazok 22 Navrh svetelného neporiadku
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9.1.3 Presah do priestoru

Jeden z d’alSich napadov, ktory vznikol pri tvorbe navrhov, bol vytvorenie instalacie
v realnom priestore. Vymyslela som, ze 3D objekty, ktoré som pouzila na plagaty a d’alSie
materidly, moézu byt tiez vyuzit¢ ako sucast’ inStalacie na mieste festivalu. Napriklad
lavicka a trojuholnik, ktoré som zvolila ako symboly festivalu, mohli byt pouzité
a umiestnené na mieste festivalu ako umelecka nesvietenia instalacia. Tymto sposobom by
sa 3D prvky stali interaktivnou sucastou festivalového prostredia a prispeli by
k celkovému zazitku navstevnikov. Tento napad som nakoniec zachovala aj pri findlnom

vysledku vizudlnej identity.

Obrazok 23 Navrh s pouzitim objektov z mesta

9.14 DalSie navrhy

Dal§im napadom, ktory som vyuzila bola mapa. Myslela som si, Ze vloZenie grafickych
prvkov na mapu mi pomdze vytvorit’ vizudlnu prezentaciu miest, kde sa festival kona.
Tymto spésobom som mohla vytvorit’ interaktivnu mapu, ktord nielenZe ukazala miesta,

ale aj vizualnu identitu. Avsak napad mi neprisiel atraktivny pre komunikéciu.
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Obrazok 24 Navrh s pouzitim mapy Trencina

Pri d’alSom vyvoji ndvrhov na identitu festivalu som sa rozhodla eSte viac experimentovat’
s roznymi technikami a materidlmi, aby som vytvorila eSte origindlnejSie a nové vizudlne

navrhy.

K neénovym ty¢iam som sa vratila znova tentokrat ale za pomocou vektorov. Typografiu
som zasadila rovno do nednovych ty¢i, ktoré som navzdjom prepletala. Avsak v tychto

navrhoch sa uplne stratilo pismo a navrh pdsobil prvoplanovo.

Dalsou technikou, ktori som skusala bolo vytvaranie animovanych prvkov, rozhybanych
v programe After Effect. Tieto animacie mi umoznili priniest do zivota grafické prvky
a vytvorit’ pohyblivy vizual. Animované kocky vyzerali vizualne zaujimavo, ale moc

neodrazali podstatu svetelného festivalu.

Okrem toho som sa tiez vratila k heraldike znaku mesta Tren¢in. Heraldiku som sa snazila
uplne zjednodusit’ na abstraktné 3D prvky. ZjednodusSena heraldika ale nebola t4 spravna
cesta, ked’Ze objekty vyzerali zvlastne. Po vtipnej konzultacii kde cerveny objekt vyzeral

ako ,,Sunka‘“ som sa rozhodla, ze heraldiku ponecham len v znaku mesta.
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Uplne na konci experimentovania som este vyskusala Gisto graficky plochy $tyl. Ale tento

smer ma taktiez neoslovil a medzi tym som uz rozvijala navrh, ktory mi prisiel spravny.

SVETIOM
M| IGHT ART
KUKSENE' | FEsTvaL

-

Obrazok 25 Ukazka viacerych nerozpracovanych ciest
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10 ROZPRACOVANIE FINALNEHO NAVRHU (ZAKON
OCIVIDNEHO)

Pocas navrhovania stale a novych a novych névrhov som rozpracovéavala aj dva navrhy
zmienené vysSie. Ked’ze sa vyvoj smerov nikam neposuval rozhodla som sa vratit’ k tym,
ktoré mi fungovali najlepSie. Tieto dva ndvrhy boli svetelné rozanimované motivy a 3D
animacie vytvorené v Cineme4D. Vzhlad tychto dvoch smerov odrazal svetelny festival
najlepSie. Vyzvou azarovenn mojim cielom bolo skusit' tieto dva navrhy prepojit.
Spociatku som vyuzivala navrhy len ako dve vrstvy kde jedna prekryvala ti druht. AvSak
vcelku to vytvaralo neestetické kompozicie andvrhy moc spolu nespolupracovali.
Nakoniec som navrhy spracovala v programe After Effect, kde som do 3D prvkov vlozila
svetelné motion efekty ako texturu a tymto navrhy prepojila. Zaroven bolo dost’ podstatné
v kompozicii udrzat dostatok &ierneho priestoru, ked’ze prehitenie vizualnymi prvkami

spdsobovalo ruch a zlu Citatel'nost’.

Typografia sa zdala byt tiez naro¢na na zapracovanie. V ramci dynamickej identity
a funk¢nej komunikacie bolo mojou tlohou vybrat’ ¢i festival bude komunikovat’ skratkou
LAF alebo celym napisom Light Art Festival. Samotna skratka LAF je vel'mi uderna
avramci dlhodobej komunikacie prijatelna hlavne kvoli tomu, ze ludia castokrat
nepouzivaji ndzov celého festivalu ale len jeho skratky. A skratka LAF-ko znie ako slovo
,laska® z angliCtiny, ¢o je samo o sebe 'ahko zapamétatelné. V ramci tohto mdze vzniknut’
vyborny komunikaény a zdroven jednoduchy prvok. Avsak kvoli tomu, Ze festival nie je
znamy a organizuje svoj prvy ro¢nik by pri pouziti skratky samotnej, nemuselo byt na

prvy pohl'ad zndme o aku akciu ide.

Na koniec som v ramci dynamickej identity podl'a Nes zvolila typ ,,DNA®“. V tomto
pripade to znamend, Ze sa vo vizualnej identite méze kazdorocne hlavny graficky prvok,
ale typografia a logo ostdva rovnaké. V ramci typografie a problému skratky som zvolila
kombinaciu oboch typov. To znamend, ze sa do vizualu skratka dostane az po uplynuti
niekol’kych ro¢nikov. V prvom ro¢niku budem vo vizudle komunikovat’ cely nazov Light
Art festival so skratkou pouzitou len ako dodatok. Postupom rokov sa skratka zacne do
popredia dostavat’ viac, ked’ze festival sa stane viac znadmejSim. Toto budem aplikovat’
v tlacovych médiach. V motion dizajne sa oba typy — skratka aj cely nazov budi animovat’
jeden do druhého a tak na jednom z médii budem ucit’ I'udi si spajat’ slovo LAF s Light Art

Festivalom.
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Obrazok 26 Rozpracovanie finalneho navrhu
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10.1 Technické spracovanie

V tejto praci som mala moznost’ skibit’ vietky aspekty digitdlneho dizajnu, ktoré som
ziskala pocas Stiidia a praxe. KI'i€ovu grafiku vizuélnej identity som vytvarala

v kombinécii s 3D programom Cinema4D a motion programom Adobe After Effects.
Niektoré pociato¢né navrhy vznikali v 3D programe Blender, ktory som kvdli programove;j
neschopnosti vytvarat’ simuldcie musela vymenit’. Zvysok tlacovych vystupov vznikal

v programoch Adobe Indesign, Adobe Illustrator a Adobe Photoshop. Webstranku

a aplikdciu som nakoniec prototypovala a dizajnovala v Adobe XD.

10.2 Typografia

Do typografie som zvolila kombinéaciu dvoch grotesknych fontov. Hlavny nadpisovy font
Druk a textovy font Roobert. Druk bol zakladom aj pre samotny logotyp festivalu. Tomu
som ale upravila presttkanie a tahy niektorych pismen. Skratku som opticky zazila, aby
nebola az taka dominantna. Ked'Ze chcem, aby sa l'udia uc¢ili vnimat’ skratku LAF tak
vol'ba dominantnejSieho fontu mi prisla dobra. Na druhej strane Roobert uz na seba
nestrhava takl pozornost’ a v tlatovinach alebo plagatoch déva priestor vynikat’

skor vizualu.

DRUK

LIGHT ART FESTIVAL

ROOBERT

LIGHT ART FESTIVAL

Obrazok 27 Zvolena typografia
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10.3 Farebnost’

Vybrané farby su neonové modré, zelené a odtiene fialovych. Primarna farebnost’ festivalu
sa odohrava v rezime RGB, kvoli komunikacii, ktord bude prebichat’ hlavne na socidlnych
sietach. Popritom samotné svetla v realite svietia v rezime RGB, limitovat’ sa reZimom
CMYK by bolo vtomto pripade Skoda. Pre tlacové média a propagacné materidly boli

zvolené iné varianty tlace a typy grafickych vystupov.

Obrazok 28 Ukazka farebnosti

10.4 Motion dizajn

V animacii pouzivam vizudlny prvok, ktory je rozhybany generativne. V niektorych
vystupoch ho rozsvecujem alebo kombinujem s fotografiou. Na typografiu som zvolila uz

jednoduchsiu formu animécie nech neprekaza zlozitym animacidm grafiky.

Obrazok 29 Prvky v motion dizajne
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Obrazok 30 CLV motion rozmiestnenie
10.5 Logo

Logo variécie pre rozne pouzitia. K logu sa podl'a potreby pridavaja jednotlivé informacie
ako cely ndzov festivalu. Vyber loga je Cisto zavisli na potrebe dan¢ho materidlu kde sa

logo bude nachadzat’.

DRUK LOGO LAF MONUMENT

LAF LAF

Obrazok 31 Ukézka spracovania loga

LAF

LIGHT ART FESTIVAL
TRENCIN

LAF
LAF*
LAF

LIGHT ART FESTIVAL
TRENCIN

LIGHT ART FESTIVAL
TRENCIN

25

LIGHT ART FESTIVAL
TRENCIN

Obrazok 32 Ukézka réznych variacii nazvu
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10.6 Vystupy

V tejto Casti popiSem jednotlivé vystupy vytvorené v zvolenej vizualnej identite.

10.6.1 Socialne siete

Pre socidlne siete som vytvorila niekol’ko druhov prispevkov v zavislosti na ich obsahu.
V ramci osobnej sklsenosti asamotnych algoritmov su fotografie avided najviac
konverznym typom prispevkov na socidlnych sietach. Prave kvoli tomu som sa
v prispevkoch snaZila fotografie tlacit’ dopredu o najviac. Samozrejme v ramci festivalu,
komunikovat’ fotografie nestaci. Pre LAF som vytvorila Sablony pre prispevky ako su:
programové prispevky zalozené CcCisto na grafike, prispevky oznamujuce autorov
v kombinécii s fotkou a typografiou, prispevky oznamujiice novy ro¢nik a rézne pouzitia

typografie ¢i uz v motione, grafike alebo na fotografii.

KSAWERY KOMPUTERY (PL) RAFAEL LOZANO-HEMMER (MX/CA)
FLUX 2023 THERMAL DRIFT

LIGHT ART FE
1.-13. 4. 2028

OPENING LAF OPENING
1.4.2025 11. 4. 2025

y Komputery (PL)
23

Obrazok 34 Ukazka prispevku na socidlne siete
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Obrazok 35 Ukazka reels na socialne siete
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Obrazok 36 Ukazka profilu
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10.6.2 Web stranka

Webstranka pre Light Art festival v Trencine vznikala s mySlienkou vytvorit’ trvaly a staly
dizajn. Toto rozhodnutie padlo hlavne kvdli finanénym usporadm a hlavne dobrej navigécii
vracajucich sa uzivatel'ov festivalu. OdliSnost’ ro¢nikov je na webe dosiahnuta napriklad

zmenou farby tla¢idiel a vymenenim grafickych prvkov na strankach.

Uzivatel'a po navstiveni stranky privita ivodny zostrih z festivalu prestrihany s prvkami
z aktudlnej vizudlnej identity. Na prvy rocnik festivalu bude na tvode figurovat' len
animacia grafiky. Na hlavnej stranke ndjde uzivatel' len ukdzku par aktualit, program
a informaciu s ditumom festivalu. Z hlavného menu sa uz dostane na vsetky podstatné
podstranky festivalu — aktuality, program, o festivale, historia a vstupenky. V menSom
menu, ktoré sa nachddza v dolnej cCasti zobrazenia st beznym uZivatelom menej

vyhl'adavané veci ako kontakt, partneri a socidlne siete

V ramci navigéacie pracujem s navrhom dvoch réznych menu. Jedného, ktoré je pouzité
mimo priprav festivalu. V tomto momente sa z hlavného menu schova vyrazné tlacitko

,vstupenky®. Druhé rozhranie na Cas kedy festival prebiecha a ¢as pred tym, kedy je

potrebné komunikovat’ predaj vstupeniek.

Obrazok 37 Dva navrhy hlavného menu webstranky LAF

10.6.2.1 Program festivalu

V suvislosti s organizaciou svetelného festivalu, ktory sa kond v meste bolo dolezité
spracovat’ podstranku s programom. Tu i$lo hlavne o vytvorenie funk¢nej mapy mesta, na
ktorej st zndzornené body kde su inStalacie k videniu. Body moézu byt podla typu
programu rozdelené farebne alebo inym piktogramom. In$talacie su ocislované podla

najlepsej trasy, ktort moéze uzivatel’ pocas festivalu absolvovat’. Tieto jednotlivé body st
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klikateI'né a po rozkliknuti to uzivatelia prevedie na detail bodu. Tu sa uz dozvie vsetky
potrebné informécie o danej inStalacii — autora, anotaciu ale aj informacie o tom ¢i je
lokalita bezbariérova, platena a kde sa nachadza. Tento detail nesluzi len k informovanosti
pre navstevnikov ale zaroven funguje ako databaza, ktora sa po ukonceni ro¢niku nachadza
na podstranke ,.historia“. Zaroven to moze pre umelcov sluzit’ ako referencia svojho diela
v ramci festivalu.

Ak si uzivatel’ nepraje prezerat’ program na mape mesta, ma moznost’ si ho zobrazit’ nizSie
pod mapou. Tam sa nachadzaju jednotlivé karty s uvodnym obrazkom a nazvom. Taktiez

v tejto sekcii ma moznost’ vyfiltrovat’ si platené a neplatené priestory festivalu.

AKTUALITY

Obrazok 39 Mock-up webstranky LAF
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10.6.3 Aplikacia

Vytvorenie mobilnej aplikécie pre festival vyslo hlavne z dobrej sktsenosti s aplikaciou,
ktort méa podobny festival Signal. V tomto pripade bola na festivale aplikacia vyborna
hlavne kvoli jednoduchej navigacii skrz mesto. Oproti mobilnej verzii hlavného webu
aplikacia sluzi len ako pomocka pri konani festivalu. Vytvorenie aplikdcie umoZzni
festivalu svojim néavstevnikom priamo na mobilny telefén posielat” upozornenia a menit’

informécie tak, aby o tom bol uzivatel hned informovany.

Po otvoreni aplikacie vidi uzivatel’ ako prvé aktuality, ktoré stvisia s konanim festivalu.
V pripade nejakych zmien alebo nahlych udalosti vedia organizatori festivalu pripnut’ na

hlavnu obrazovku ozndmenia, ktoré uzivatel'ovi pride aj ako notifikacia do telefonu.

Samotné menu je rozdelené na — domov, program, vstupenky a aktuality. Programova
mapa je najpodstatnejSia Cast’ aplikacie. Rovnako ako na webovej stranke aj tu uZivatel
vidi jednotlivé inStaldcie na mape. Narozdiel od webu, je v aplikdcii mapa prepojena
priamo s polohou uzivatela a tak sa vie navStevnik priamo navigovat’ k danému miestu.
Tuato inStalaciu si vie zas rozkliknat', ndjde vSetky podstatné informacie a taktiez ho po

kliknuti na ikonku mapy aplikacia nasmeruje na mape priamo na lokaciu.

FAQ > |
Partneri > B

Nastavenia

Oznémenia @
- Jazyk Slovencina -
OZNAMENIA \
Poloha Nikdy =

L]
Novy roénik festivalu Webetrdnia -

Je tul

Zobrazit zoznam

Obrazok 40 Mobilna aplikécia pre festival

10.6.4 Propagacné materialy

K beznym materidlom som pridala eSte par jedineénych kuskov, ktoré by mohli

navstevnici na festivale ziskat. Na vacSine materialov pouzivam skratku LAF, ro¢nik
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alebo aktudlny vizudl ro¢niku. Takto sa z tychto vystupov mdze stat’ zberatel'sky material

pre navstevnikov.

Obrazok 41 Fluorescencné piny

Obrazok 42 Navrh mikiny s reflektivnou potla¢ou
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Obrazok 43 Visacka pre hosta

e e e L ‘g 3 _

LAF

| LIGHT ART FESTIVAL TRENCIN |
11f13. 4.2025
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Obrazok 44 Obal na telefon

LIGHT 4
mENc‘,NR;DFZ ESTVAL

Obrazok 45 Platenka
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10.6.5 Tladové vystupy

Pre festival bude potreba vytvorit' nespocet tlacovych materidlov. V ramci diplomove;j
prace som spravovala niekol’ko typov ako plagaty, billboardy, ¢i letdk. V tych formatoch
kde nie je uplne mozné vSade tlacit’ vyrazné farby som vytvorila alternativy, ktoré je

mozné pouzit’ v pripade nedostupnej technolégie.

| ~ ART o | FESTIVAL,
| FESTIVAL '

TRENCIN
11.-13. 4. 2025

Obrazok 46 Ukéazka plagatov
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LIGHT ART FESTIVAL TRENCIN
11r13. 4.2025

i

INSTALAGIE DOPROVODNY
e

Obrazok 47 Ukazka infopointu

Obrazok 48 Ukazka billboardu
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| mFORMACNE NOVINY SAMOSPRAVY MES'I'A TnENE[N a
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Obrazok 49 Cierno-biela tla¢ v novinach

10.7 Priprava na nasledujice roky

Vd’aka hojnému poctu navrhov, ktoré predchadzali findlnej vizudlnej identite som mohla
principy dynamickej identity aplikovat' a overit’ si ich funkénost. Vypracovala som
jednoduchy dokument so zékladnymi informaciami o identite a vSetky podklady

spracovala tak, aby to v pripade iné¢ho dizajnéra mohol I'ahko pouzit.

LIGHT ART FESTIVAL TRENGIN

Obrazok 50 Ukéazka dynamickej identity na webe



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

68

laftrencin laftrencin - laftrencin

TRENGIN TRENCIN TRENCIN
1 . 2025 - 11.—13. 4. 2026 11.—13. 4. 2027

Obrazok 52 Ukéazka dynamickej identity na plagatoch

<fGHFART .
FESTIVAL TRENCIN
1.-13. 4. 2028
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ZAVER

Této diplomova praca bola mojim vysvedenim o mojej schopnosti vytvarania vizudlnych
identit. Som nesmierne rada, Ze som vdaka predchadzajucim skuskam v ramci Fakulty
multimedidlnych komunikacii UTB dostala moznost’ pracovat’ na nie¢om ¢o sa nekona len
v ramci Skoly. Tim LAF-ka tvori tak ako to bolo na univerzite parta milych, Sikovnych

a in§pirativnych I'udi, od ktorych budem cerpat’ d’alSie sktisenosti.

Moju diplomovu préacu si na koniec bude moct’ ¢lovek vysktsat’ na vlastnej kozi v aprily
roku 2025. To ¢o sa v rdmci organizicie, feedbackov eSte na vizudlnej identite zmeni je

otazne avSak to akym festivalom nakoniec LAF bude nechdm na navstevnikoch.

LAF mi dalo vel’a a bol to posledny test pred tym ¢o ma eSte ¢akd. Zas som posunula svoje
vedomosti nie len v programoch ale aj vo vnimani identit. TeSim ma, Ze sa trendy
a sposoby tvorby stale postvaji a tym padom moézem dalSie ,,diplomky* prezivat aj po
Studiu. PredovsSetkym to stretdvanie l'udi a spolupréaca, ktora dafam bude pokracovat aj

nad’ale;j.
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