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Komentare, pfipominky, vyhrady a naméty k praci (silné a slabé stranky):

Autor prace se zvolenému tématu dlouhodobé profesné vénuje, diky ¢emuz je patrné
osobni zaujeti a snaha o ziskani konkrétnich, prakticky vyuzitelnych poznatkd.

Teoreticky rdmec préce je logicky strukturovan, autor se vénuje nejdllezitéjsSim odbornym
oblastem, které jsou poté reflektovany v dalSich ¢astech prace. Prindsi také aktualni stav
vysokého gkolstvi v CR na zékladé udajt z CSU.

Pro potreby praktické a projektové casti je pomérné detailni popis generace X a Y
nadbytecny.

Vyuziti odbornych zdrojli je pestré, v nékterych pripadech se vsak autor priklani k spise
k popularné-nau¢nym servertim, nez k odbornym zdrojim (napf. u specifikace jednotlivych
generaci je jako zdroj uvedena Ceskd spofitelna, 2024, jindy Media Guru, Ihned apod.)
Metodicky postup je funkéni, odrazi stanovené vyzkumné otdazky.

V praktické €asti je zahrnuta obsahld kapitola 7.1 Identifikace cilovych skupin VSB -TUO,
prestoze je svym obsahem zajimavd a prindsi konkrétni informace o rlaznych cilovych
skupinach, svym zplsobem ukotvuje zkoumanou problematiku v SirSim kontextu, generaci
Zje vénovan relativné maly prostor a predpokladam, Ze data nejsou ziskdna vlastni
analyzou, ale pochazeji ze sekundarniho vyzkumu.

Kapitola 7.4, kterd svym nazvem slibuje popis marketingové strategie VSB-TUO je spise
vyétem vyuzivanych media typd, chybi informace o podstaté strategie (cile, vize,
nacasovani, méfitelnost)

Vyhodnoceni uskute¢nénych focus group je prehledné, sdoplnénim pirimych teci
participantl. Ocenuji podrobné shrnuti nejdilezitéjSich poznatkd a zajimavosti.
Projektova &ast sice nenabizi konkrétni ,,message”, od které by se komunikaéni strategie
odvijela, na druhou stranu je postavena na konkrétnich navrzich vzeslych z predchazejicich
Casti prace. Jedna se o relevantni, finanéné dosazitelné a méfitelné vystupy ve formé
doporuceni pro jednotlivé oblasti.

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
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Otazky k obhajobé:

e Jsou zjité&né rozhodujici faktory pro vybér VS dostate¢né reflektovany v obsahu sdélen;,
resp. v marketingové strategii, kterou VSB-TUO vyuZiva?

e Participanti akcentuji dllezitost webovych stranek jako zdroje informaci. Jak stimto
zjisténim VSB-TUO pracuje?

Systém na kontrolu plagiatorstvi (STAG UTB) identifikoval shodu 1 %. Vedouci prace
konstatuje, Ze prace neni plagiat.
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