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Komentare, pripominky, vyhrady a naméty k praci (silné a slabé stranky):

Téma prace je velmi vhodné zvoleno vzhledem k jeho vyznamu pro zajisténi dlouhodobé
udrzitelnosti podnikani ve vSech oborech. Teoreticka ¢ast je ale obecna, zabyva se medialnimi
a komunika¢nimi agenturami bez kritické reserse, kterd musi byt vztazena k tématu prace.
Poprvé je pojem generacni udrzitelnosti podnikdni u mensich agentur definovan az na s. 33.
V BP autor uvadi, Ze generacni udrzitelnost podnikani marketingovych agentur je tématem,
které s prichodem umélé inteligence zacalo pomérné hodné rezonovat spolec¢nosti (s. 34).
Neni zde vysvétleno, pro¢ se tak déje s prichodem umélé inteligence a nikoliv dfive.
Za vhodné zvolenou a vyznamnou ¢ast BP povazuji kapitolu 4.6, kterd se vénuje budoucnosti
podnikani marketingovych agentur (s. 34). Témto trendim vénuji jednu otazku, ktera je Sirsi.
Zaveér teoretické Casti prace po stranu 35 povaZuji za zcela zasadni pro stanoveni cile prace a
poloZeni vyzkumnych otazek. Je proto Skoda, Ze se témto myslenkdam autor nevénoval ve své
bakalarské praci vice.

Cilem bakalarské prace je popsat generacni obménu prace jednotlivych pracovnikl agentur.
Cil je prilis obecny, mél by se zaméfit vice na sestaveni konkrétnich doporuceni pro generacni
udrZitelnost. Text BP se vice vénuje inovaci obchodniho nebo ekonomického byznys modelu,
generacni udrzitelnost je vtéchto modelech zminéna spiSe okrajové a neni vysvétlena.
Otazky k obhajobé:

(1) V teoretické ¢asti BP mne zaujal rozpor mezi ekonomickou udrzitelnosti pro dalsi generaci
déti vlastnikd agentury (s. 33) a doporucenim od Ogilvy nezaméstndvat v agenture své déti (s.
30). Jaké je vase stanovisko k tomuto rozporu?

(2) Z jakého dlvodu se vice nevénujete rozvoji marketingové agentury jako rodinné firmy,
kdyz generacni udrZitelnost se mize také tykat déti vlastnikd?

(3) Na strané 34-35 uvadite trendy, které maji v nadchazejicich letech pfijit a které parafrazuji:
absence fyzického prostoru agentury, multioborové schopnosti internich ¢lend tymu
agentury, preference digitdlniho marketingu u klientu, vyssi efektivita prace diky pouzivani Al.
Jak se tyto trendy promitaji do vasich zavéru bakalarské prace?
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