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Komentáře, připomínky, výhrady a náměty k práci (silné a slabé stránky):
Silné stránky
· Pozitivní je volba aktuální tématiky i objektivní přístup k interpretaci jednotlivých jevů s ní spojených. V teoretické části autorka jasně a přehledně charakterizuje základní ekologické pojmy, především spojené s udržitelným rozvojem a zeleným marketingem, které využívá v dalších částech práce. Z pohledu nákupního chování považuji za přínosné zařazení problematiky předsudků obecně i konkrétně spojených s ekologickými tématy, která mohou být významným ovlivňujícím faktorem.
· V návaznosti na teoretická východiska klade relevantní výzkumné otázky umožňující naplnění cílů, které si autorka klade.
· Stanovení obecných faktorů ovlivňujících zelené nákupní chování, z kterých vychází při konstrukci dotazníku a stanovení předpokladů ekologického chování v jednotlivých aspektech včetně odpovídajících metod vyhodnocení umožnilo odpověď na základní otázku, tj. analýza základních faktorů ovlivňujících zelené chování spotřebitelů.  

Slabé stránky (připomínky)
· V teoretické části práce je ve srovnání s interpretací ekologických pojmů relativně malá pozornost věnována nákupnímu chování spotřebitelů a jeho psychologickým aspektům
Otázky k obhajobě:
1) Jak lze dle Vašeho názoru konkrétně využít výsledky Vašeho výzkumu? 
2) Do jaké míry – dle Vašeho názoru – ovlivňují osobnostní vlastnosti zelené nákupní chování?
3) Jaká jsou specifika nákupního chování generace Z?
 
Systém na kontrolu plagiátorství (STAG UTB) identifikoval shodu ___ %. Vedoucí práce konstatuje, že práce je/není plagiát.
Ve Zlíně dne <<<datum>>>				Podpis: 


Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 
A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Výsledné hodnocení 1,24 A
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Výsledné hodnocení		1.24		A		1.232		392		1.232
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