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Poznámky k vyplňování posudku:
1. [bookmark: _Hlk164263314]U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno výborně bez výhrad, B – splněno velmi dobře s drobnými připomínkami, C – splněno průměrně, D – splněno s nedostatky, E – splněno, ale s výraznými nedostatky, F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu DP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Oponent DP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	B
	Komentář se zaměří na: srozumitelnost formulace cílů práce a použitých metod zpracování práce; zhodnocení cílů práce v souladu s tématem práce; zvolené metody a postupy použité pro naplnění cílů práce. 

Cíle práce jsou jasně vymezeny. Co se týče zvolených metod a postupů – viz komentář níže.


	2. Teoretická část práce
	B
	Komentář se zaměří na: obsah kritické literární rešerše; vhodnost zvolených domácích a zahraničních zdrojů; způsob citování zdrojů adekvátním způsobem.

V rešerši chybí více kvalitních zahraničních zdrojů, které by zřejmě výrazně rozšířily znalosti o digitální komunikaci. Zavádějící je text o digitálním marketingovém mixu – produkt, cena a i distribuce, kdy autorka píše opětovně jenom o komunikaci. Není také jasné, proč autorka rozdělila text věnovaný digitálnímu marketingu a digitální marketingové komunikaci tak, jak ho rozdělila – do dvou kapitol, které jsou navíc i ne moc vhodně pojmenované – těžiště mělo být v digitální marketingové komunikaci, což je ale spíše obsahem kapitoly č. 2 s názvem Digitální marketing. Kapitoly věnované analýzám a marketingovému výzkumu nepatří do rešerše, nýbrž do metodiky práce.

Celkově ale rešerše přináší potřebné poznatky o tom, co autorka pro dosažení cílů práce potřebuje – pro zlepšení digitální marketingové komunikace.


	3. Praktická část práce – analýza
	C
	Komentář se zaměří na: využití poznatků z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostatečný popis postupu aplikace metod práce; souhrnné zhodnocení současného stavu; dostatečnou podloženost závěrů analýz; náročnost sběru dat a jejich zpracování.

Analýzy měly být obsaženy v kapitolách 7.2 – 10. Ne vždy ale jde o analýzy v tom pravém slova smyslu – spíše o popis situace, u kterého nejsou vždy jasné zdroje a metody získávání uvedených informací. Velká část textu je tedy zbytečná, protože má přinést nové informace pro analyzovaný podnik, a nikoliv tak obšírně, a ne vždy vhodně pro čtenáře. Hodnotné tak jsou výsledky analýz vybraných metod digitální komunikace podniku a konkurentů.

V této části si dovolím zhodnotit i kvalitativní a kvantitativní výzkum. U kvalitativního chybí metodika a také účel výzkumu – včetně výzkumné otázky. Není jasné k čemu vlastně slouží jeho výsledky. U kvantitativního výzkumu – hypotézy se vždy formulují k výzkumným otázkám, a nikoliv nejdříve hypotézy a potom více-méně nezávisle výzkumné otázky. Dvě z hypotéz ani hypotézami nejsou – otázkou je, proč autorka hypotézy vůbec formulovala. Není to nutné a mnohdy spíše zavádějící.






	4. Praktická část práce – projektová / výzkumná
	A
	Komentář se zaměří na: návaznost řešící části práce na teorii a na výsledky analýz; podloženost návrhů odpovídajícími argumenty; splnění stanovených cílů. U DP s výzkumným zaměřením je nutno zaměřit se na diskuzi výsledků a jejich zhodnocení. 
Projektová část je velmi dobře zpracovaná, návrhy jsou jasné a projekt je skutečně projektem – má všechny náležitosti, které by měly být jeho součástí. Návrhy jsou logické, promyšlené a pro podnik realizovatelné.






	5. Formální úroveň práce
	A
	Komentář se zaměří na: logickou provázanost textu práce; použití správné terminologie; použití předepsané normy citování zdrojů; odpovídající jazykovou a grafickou úroveň.

Až na drobné překlepy je formální stránka práce na dobré úrovni a splňuje náležitosti v dílčích částech hodnocení.







	Závěrečné hodnocení DP*
	A
	[bookmark: _Hlk98164743]
Ačkoliv v některých částech práce není taková, jak by mohla být – výzkum – projektová část je velmi dobře zpracovaná a je z ní zřejmé, že autorka se práci věnovala s dost velkým nasazením a velkým zájmem a navíc je nutné ocenit i to, že návrhy jsou skutečně realizovatelné.


* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Co by mohlo být největší bariérou pro podnik v uskutečňování Vašich návrhů a proč?
2. 
3. 


Práce splňuje kritéria pro obhajobu DP. Práci doporučuji k obhajobě. 
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