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ABSTRAKT

Zavere€na prace se zabyva korporatni identitou a jejimi dil¢imi prvky. Déle popisuje
graficky manudl a jeho nalezitosti. Blize popisuje vznik a vyvoj heraldiky s pfesahem do
dnes$niho vizudlniho stylu se zaméfenim na vizualni styl mést a obci. Prace se také zabyva
otazkou, jak historické prvky ovliviiuji soucasnou prezentaci mésta Letohrad a zda je vhodné
pokracovat v tradicich. Hlavnim cilem préce je ptedstavit vyvoj vizualni identity mést a obci,

zejména téch s menSim poctem obyvatel.

Klicova slova: firemni identita, place branding, mésta, design manual, heraldika, jednotny

vizualni styl

ABSTRACT

Final thesis deals with corporate identity and its sub elements. It also describes the graphic
manual and its essentials. It describes the origin and evolution of heraldry with an overlap
to today's visual style, focusing on the visual style of cities and towns. The thesis also
addresses the question of how historical elements influence the current presentation of town
Letohrad and whether it is appropriate to continue the traditions. The main goal of the thesis
is to present the development of the visual identity of towns and villages, especially those

with smaller populations.

Keywords: corporate identity, place branding, cities and towns, design manual, heraldry,

unified visual style
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UVOD

Bakalafska prace se zaobird problematikou vizualni identity mensich mést, konkrétné téch
s populaci do sedmi tisic obyvatel. Cilem této prace je systematické mapovani méstskych
vizudlnich identit a zkoumani rozdilti mezi méstskou a korporatni identitou. Dale popisuji,
jaké benefity méstu vizualni identita pfindsi. Timto zpiisobem se prace stava piehledem pro

mésta, kterd se dosud toto problematikou nezabyvaji.

Uvod prace nahlizi na samotnou podstatu vizualni identity a jeji kli¢ové slozky. Diiraz je
kladen na definici tohoto pojmu a dualezitost vytvofeni manudlu vizudlni identity, ktery

zahrnuje spravné pouziti loga a prezentuje uziti celého vizuéalniho stylu.

Nasleduje ¢ast vénovana heraldice, s dirazem na meéstskou heraldiku a jeji vyvoj od
historickych znaki k modernim logotyplim. Tato cast prace je doplnéna prezentaci
soutasnych vizualnich identit mensich mést v ramci Ceské republiky, aby bylo mozné

porovnat riizné piistupy k vizudlni reprezentaci.

Prakticka ¢ast se zamétuje na konkrétni situaci mésta Letohrad. Zde je analyzovana soucasna
vizualni identita mésta s diirazem na absenci jednotnych vizualnich prvki. Kriticky pohled
je zaméten zejména na problematické aspekty uzivani heraldického znaku, ktery ztraci svou

historickou hodnotu v dusledku necitlivého zachazeni.

V praktické €asti prace jsou piedstaveny dva navrhy feSeni. Prvni navrh zahrnuje redesign
heraldického znaku, ktery je transformovan do nového logotypu s cilem vyvolat
v obyvatelich hrdost na jejich mésto. Druhy navrh ptedstavuje hravé logo, inspirované

symbolem jelena, doplnéné o svézi vizualni styl.

Oba navrhy nabizeji rizné piistupy k tvorb€ vizualni identity a oteviraji prostor pro diskusi
a reflexi. Jsou odvozeny z poznatkd, které jsem nacerpala pii zpracovani teoretické Casti

a z mych osobnich zkuSenosti. ProtoZze v Letohrad¢ Ziji, mam hlubsi povédomi o mistni

atmosféfe a o charakteru mésta.
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1 CORPORATE IDENTITY (KORPORATNI IDENTITA)

Na zacatek je potfeba definovat, co je to vlastné Corporate Identity. Jedna se o systém, ktery
pod sebou skryva subsystémy. Konkrétné: Corporate Communications, Corporate culture,
Product, Corporate Design. Koordinovanym putsobenim vSech Ctyi subsystémi buduje
subjekt svou identitu. Pokud se chce subjekt na trhu prosadit a §ifit o sobé povédomi, je
dilezité, aby se zabyval plsobenim své prezentace. Timto zplisobem ziska piedem
definovany zpiisob prezentovani se na vefejnosti a pomtize mu odlisit se od ostatnich. (Kafka

a Kotyza, 2014)

Corporate Identity jde ruku v ruce s image subjektu. Pro subjekt je diilezité, aby si vybudoval
v olich vefejnosti asociace ur¢itého obrazu chovani, o ktery v ramci Corporate Identity
usiluje. Toto vnimédni ze strany vefejnosti nazyvame Image firmy. , JiZz zakladatelé
moderniho pojeti Corporate Identity v Americe 50. let chapali instituci nebo firmu jako Zivy

organismus a snazili se korpordtnimu subjektu vtisknout osobitost na vyssi symbolické

urovni* (Zaruba et al., 2008, s. 40).

1.1 CORPORATE DESIGN (VIZUALNI STYL)

Pod pojmem vizudlni styl se skryva komplexni souhrn vizualnich vystupt, kterymi subjekt
disponuje. (Kafka a Kotyza, 2014) Zakladem sytému vizualniho stylu je, Ze vSechny slozky,
kterymi subjekt komunikuje, obsahuji pfedem definované (navrzené) atributy — Basic
Elements. To jsou znacka (logo), zakladni barevnost a doplitkova barevnost, typografie,
grafické prvky a specificky zpiisob jejich kombinace. Pro spravné fungovani Corporate

designu je dilezité, aby jeho pouzivani bylo dobie definované a spravné fizené.

Podle toho, jak jsou jednotlivé atributy Corporate Designu provazany v jednom funk¢énim

celku a jaky je mezi nimi vztah, rozeznavame:
e Identitu monolitickou — vSechny vystupy jsou propojeny vSemi basic elements
vizuélniho stylu a vizualni dojem je vzdy stejny.

e Identitu sdilenou — na principu sdilené identity velmi ¢asto funguje znackova
architektura matefské a dcefinych spolecnosti. Tyto spolecnosti pracuji pouze

s principem, avsak jiz uzivaji mirn¢ jiné atributy, napf. jinou barevnost.
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o Identitu unikatni — tato znaCkova architektura se uziva prevazné¢ v piisné

produktové oblasti, napt. znacka Coca-Cola ma pod sebou naprosto odlisSné

produktové znacky Fanta, Sprite a dalsi.

e Identitu dynamickou — tato identita charakterizuje jednu znacku v rdznych

podobéch. Drzi se schématu, ale méni se naptiklad barvy, textury, tvar symbolu. Tuto

identitu pouziva naptiklad mesto Melbourne. (Kafka a Kotyza, 2014)
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Obrazek 1: Dynamické logo mésta Melbourne
(zdroj: Font.cz, © 2009)

Kvalita a provedeni Corporate Designu ma ze vSech subsystému Corporate Identity nejveétsi

dopad na image subjektu. Pomoci vizualniho stylu si okoli vytvofi prvni dojem o daném

subjektu. Je to jako u lidi, kdy si obrdzek o ¢loveku udélame podle prvniho dojmu. Velmi

dilezité také je, aby vizudlni styl byl co nejunikatnéjsi, aby ho nebylo mozné zameénit s jinym

subjektem. Vizualni styl je dilezitym néstrojem pro odliSeni se od konkurence. (Kafka

a Kotyza, 2014) Pti vytvareni vizualniho stylu musi byt dbano na profesionalni zpracovani.

Takové zpracovani zarucuje udrzeni kvality vizudlniho stylu a jeho dlouhodobé pouzivani.

Vizuélni styl totiz neni otdzka trendii. Buduje se s myslenkou dlouhodobého pouzivani,

a tim padem dlouhodobé¢ funkénosti. Zakladnimi poZadavky na jednotny vizualni styl a jeho

charakter jsou: srozumitelnost, otevienost vici potencidlnimu rozsifeni, atraktivni
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a esteticka kvalita, soulad funkce s formami firemni komunikace a postaveni spole¢nosti na

trhu. (Zaruba et al., 2008)

Vizualni styl neslouzi pouze pro vetejnost, ale takeé je to nastroj pro interni komunikaci, kdy
ptispiva ke zvySeni dlivéry zaméstnancl, ve sméfovani spoleCnosti a ve ztotoznéni se

s celkovou urovni jeji firemni kultury. (Zaruba et al., 2008)
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2 GRAFICKY MANUAL

Manudl vizualniho stylu slouzi jako névod, ktery piesné definuje a kodifikuje principy,
kterymi je vizual tvoten. Je dilezité, aby byl vnimén zavazné a byl disledné dodrzovan. Pti

nedodrzeni pravidel pro dany subjekt hrozi nefunk¢nost celého vizudlu.
Manuadl je souhrn pravidel, a proto je potieba, aby spliioval urcita kritéria:

o Prehledna struktura: Jednotlivé kapitoly musi byt logické a mit ptrehledné
rozfazeni, aby se v nich uZzivatel dokazal orientovat. Nedilnou soucésti je také

paginace stranek a piehledny obsah, ktery se nachézi na za¢atku manualu.

e Srozumitelna a jednozna¢na pravidla: Principy a uZziti vSech basic elements musi
byt vysvétleny a jasné a srozumitelné popsany, abychom piedesli nejasnostem.

S manualem nemusi pracovat vzdy jen zkuSeni profesionalové.

e Vécna i systémova spravnost: Pro subjekt je i samotny manual formou prezentace,
proto manudl nesmi obsahovat neptesnosti nebo dokonce chyby, at’ uz typograficke,

nebo jazykové.

e Prakti¢nost: Forma manudlu musi respektovat praktické pozadavky jeho uzivatele.
Je dulezité myslet na formu manuélu. Tim je myslen rozmér nebo napiiklad forma

vazby.

e Otevienost: Cely systém by mél umoziovat aplikaci stylu i na dalsi prvky, které

v manuélu nejsou popsany. (Katka a Kotyza, 2014)

2.1 OBSAH GRAFICKEHO MANUALU

Vstupni ¢ast kazdého spravného manualu tvofi obsah. Spravna forma obsahu ovliviiuje
funk¢énost manualu. Napomaha orientaci a usnadiiuje pouzivani manuélu v praxi. Na obsah
navazuje uvod. Zdanlivé se jedna o formalni polozku dila, ale v zadsad¢ je to nedilné soucast.
Je potieba si uvédomit, ze ve chvili, kdy manual opousti ruce designéra, ktery vizual
navrhnul, neni pfesné jasné, ke komu se manudl miize dostat. VétSinou to jsou lidé, ktefi
o systému vizudlniho stylu védi velmi malo a na prvni pohled nevidi, jak dilezité je cely
systém dodrzovat. V tivodu je tedy dulezité vysvétlit podstatu vizualniho stylu a jak

s manualem dale pracovat.
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2.2 LOGO

‘

. Identita znacky vyzaduje vedle jména vizualni systém s centralnim elementem — logem

(Healey, 2008, s. 91).

Znacka subjektu je to, co spojuje jeho jméno s celou podstatou. V dnesnim svéte daleko vice
a vice komunikujeme pomoci vizudlnich vjemt. (Healey, 2008) Logo je proto velmi
dilezitym prvkem celé vizualni komunikace. Je hlavnim kandlem pro komunikaci,

zapamatovatelnost a odliSeni se od konkurence.

Logo pracuje s pozorovateli. Snazi se vyvolat obraz subjektu a podnitit emoci. Neni vSak
ucelem, aby bylo logo chapéano jako celkova znacka subjektu, je to pouze zkratka znacky.
Celkovou znacku subjektu utvaii pomoci dalSich vizudlnich elementti. Logo je samo o sobé

pouhy znak, svou vahu ziskava az v prubéhu, kdy je obohaceno ptibéhem. (Healey, 2008)

Standardem je pfedstaveni loga v manuélu v jeho zakladni verzi, cozZ je zpravidla verze
plnobarevna. Je dobré v manualu popsat, z ¢eho je logo tvofeno a co vyjadiuje. Lid¢, kteti
s manualem budou pracovat, tak 1épe pochopi poselstvi celého loga a jeho pouzivani. Kazdé
logo musi byt predstaveno také v €ernobilé verzi a ve svych tvarovych variantach. Tim se
zajisti funk¢nost loga v kazdé¢ situaci. Dale v manualu pfedstavujeme rozkres loga, ten
definuje pomér vSech elementti loga. Déle je dulezité definovat ochrannou zénu. Do této

z6ny nesmi zasahovat zadné dalsi elementy. Tim se zarucuje jeho Citelnost za kazdé situace.

Jak uz jsem zminovala, nikdy pfesn¢ nevime, ke komu se manudl dostane a kdo s vizudlni
identitou bude dale pracovat. Proto je na misté pfesné¢ demonstrovat Spatné aplikace a praci
s logem (zakazané varianty), mizeme tak snadno piedejit napiiklad deformaci loga,
znehodnoceni barev nebo pouziti Spatné barevné varianty v souvislosti s podkladem, na

ktery ma byt logo umisténo.

2.3 BAREVNOST

Piesné stanovend barevnost hraje klicovou roli pro vizudlni identifikaci subjektu. Barvy
rozdélujeme na zakladni a dopliikové. Je dobré se ,,omezit* na jednu az tii zdkladni barvy
pro snadnéjsi specifikaci a mensi ndklady na vyrobu. Pro pestiejsi vizualni vjem slouzi pravé

dopliikkové barvy. (Kafka a Kotyza, 2014)
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Pii vybéru barev zvazujeme také to, jak barvy plisobi na okoli, jaké vyvoldvaji emoce a také

kulturni asociace nékterych barev.

Je dilezité definovat barevnost pro vSechna piedpoklddana pouziti (tisk, digitalni pouziti
atd.). Proto definujeme barvy v zékladnim tiskovém syst¢ému CMYK, popiipadé Pantone
a v digitalnim systému RGB. Pfi vybéru barevnosti je potieba brat zietel na technologické
postupy pii vyrobé komunikacnich podkladi. Musime se tedy piesvédcCit, ze barvy na

tisténych podkladech jsou stejné jako barvy na digitalnich vystupech. (Healey, 2008)

2.4 TYPOGRAFIE

Jednotna a pfesné¢ definovana typografie je dilezitym prvkem vizualni identity. Pfispiva
k jedine¢nosti, a tim padem nezaménitelnosti celého vizudlniho projevu subjektu. (Katka
a Kotyza, 2014) Pismo dodava celému vizudlu atmosféru, pfi jeho vybéru musime brat
v potaz nékterd hlediska, jako je naptiklad jeho unikatnost. Pokud vybirdme pismo napiiklad
pro mésto, je vhodné zvolit spiSe seriézni pismo, které nepodléha aktudlnim trendim. Jde
nam hlavné o jeho funk¢nost i po delsi dob¢€. Pismo vybirame také s tim, Ze musi mit dostatek
fezi.

Dbéame na dostupnost pisma v rtiznych operacnich systémech. Opét myslime na to, Ze pismo
se bude pouzivat v bézné¢ komunikaci, naptiklad v Sablon¢ pro korespondenci. ,, Obecné
plati, Ze vétsina kancelarskych aplikaci pracuje pod Windows. Pisma TrueType od verze 0.3
jsou timto systémem podporovana. Dostupnost tohoto formatu je pri tvorbé korporatniho

pisma jednou ze zakladnich podminek* (Kafka a Kotyza, c2014, s. 63).

V manuélu ptedstavujeme zakladni pismo, a to ve vSech fezech. Dale pfedstavujeme
aplikaci tohoto pisma. Vzhledem k tomu, Ze zdkladni pismo mize byt mimo bézné
dostupnou sadu fontl a ndkup licence pro vSechny pocitace je nakladny, hledame k tomuto
pismu jesté substituéni font. Ten slouZzi jako ndhrada zdkladniho pisma, a tim paddem by m¢l
mit spole¢né charakteristické prvky. K zdkladnimu pismu dale vybirame dopliikové pismo.
To se pouziva pievazné pii sazbé textll pro béznou komunikaci — hlavickovy papir, fax,
interni dokumenty. (Kafka a Kotyza, 2014)

Dulezité je si uvédomit, ze lidé, kterym nabizime névrh a prezentujeme pismo pouzité
v navrhu, nemusi védét, jak nakup fontu a jeho nasledné pouziti funguje. Casto se stava, ze

klienti neberou v potaz, Zze musi platit za font, protoze predpokladaji, ze ho grafik ma tak
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néjak samoziejmé. Opak je ale pravdou. Nakup kvalitniho fontu pfi tvorbé vizualni identity
je nedilnou a nutnou soucasti. Jednou z alternativnich moznosti jsou takzvané bundlované
fonty. Tyto fonty jsou k dispozici pfi koupi licence programli Adobe (nebo napiiklad Corel).

Fonty jsou pak voln¢ k dispozici i pro komer¢ni pouziti.

Dalsi moznosti je nakup fontii u &eské pismolijny. Uroven fontt z &eskych pismolijen je na
velmi vysoké Urovni a pisma jsou uznavana i v zahrani¢i. Vyhodou je, ze tato pisma
podporuji vétSinu evropskych znaki. Kvalitni a uznavana pisma nabizi naptiklad pismolijna
Frantiika Storma — Storm Type Foundry. Dalsi velmi kvalitni pismolijnou je pismolijna

Tomase Brousila — Suitcase Type Foundry.

Také existuje mnoho kvalitnich zahraniénich pismolijen. Jedna se jak o malé nezavislé
pismolijny, tak velké firmy. Pfi zvoleni pisma ze zahrani¢ni pismolijny je dilezité vybrat

takové pismo, které obsahuje evropské znaky a interpunkci.

Jednodussi alternativou oproti shanéni pisem u pismolijen, kterych dnes existuje uz
nepieberné mnozstvi, jsou obchody s pismy, napiiklad MyFonts.cz. Na téchto
internetovych obchodech najdeme fonty napti¢ pismolijnami. (Jak si potidit legalné fonty,

2023)

Samoziejmé je ukolem grafika najit vhodné a kvalitni pismo pro svlij navrh. Ale zdkaznik

by mél védet, jaké jsou moznosti, a to zejména z financni stranky.

2.5 VIZUALNI STYL

Vizualni styl v grafickém manualu definuje pfesna pravidla pouziti a predstavuje kombinace
vSech elementll vizualni komunikace. Tato definice v grafickém manudlu méa zasadni
vyznam. Pokud by nedoslo k dodrZeni navrzenych pravidel, mohla by se vizualni identita
narusit a odchylit se jinym smérem. Casto se stava, Ze pii piedani navrhu zakaznikovi
dochazi ke zménam ve vizualni identité, kdy do navrhu pfidava dalsi prvky, které nebyly
soucasti piivodniho navrhu. Nejlepsim feSenim je, aby mél grafik stdle moznost konzultace
a dohledu nad navrhy, ale tato situace nemusi vzdy nastat. Proto je nesmirn¢ dilezité, aby
byl vizualni styl v manualu detailn€ popsan a aby ho zakaznik bral jako zavazny dokument.

Kazda odchylka nebo nejasnost by méla byt diskutovana s grafikem (autorem navrhu).
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2.6 TISKOVINY, MERCHENDISE, DARKOVE PREDMETY

Nezbytnou soucasti grafického manudlu je také predstaveni dalSich vystupti, kterymi firma
disponuje. At uz se jednd o plakaty, vizitky, nebo darkové predméty, je potieba definovat

jejich design, tedy aplikaci prvki Corporate designu.

Merkantilni tiskoviny jsou dilezity komunikacni kanal s vefejnosti, patii sem plakaty,
letaky, vizitky, oznameni, pozvanky, brozury atd. Pfed zacatkem zpracovani navrhu je
potieba zjistit, jaké tiskoviny subjekt vyuziva a jaké technologie jsou pro vyrobu dostupné.
Pro dalsi tiskové vystupy, jako je naptiklad hlavickovy papir, se pfipravuje Sablona pro
pouziti v béznych kancelaiskych aplikacich — nejcastéji Word ¢i Excel. Dalsi dileZzitou
tiskovinou je vizitka. Je to jeden z prvnich projevll vizudlniho stylu, ktery se lidem dostane
lehce do rukou. Je dulezité, aby vizitka plnila sviij hlavni tkol, a to je ptedani kontaktu, méla
by byt tedy ptfehlednd. Dilezity je také spravny format vizitky — 90 x 50 mm nebo 58 x 55
mm. V manuélu pfedstavujeme piiklady pouziti vizualni identity na reklamnich predmétech.
Tim jsou mysleny hrnicky, propisky, klicenky a dal$i. V manuélu je vhodné nejen tyto

navrhy pfedstavit, ale také okotovat, aby byl design spravné dodrzen. (Katka a Kotyza, 2014)
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3 HERALDIKA

Jedna se o historickou disciplinu, kterd se vénuje zkoumani pravidel tykajicich se vytvareni
heraldickych znakii. Heraldika ovSem zahrnuje i studium samotnych znakt, vcetné jejich
vyvoje, vzniku a uzivani. Tato véda se zacCind objevovat ve 12. stoleti v souvislosti
s ktizdckymi vypravami. Po skonceni téchto vyprav se heraldika stavd mirovou zalezitosti
a znaky se objevuji zejména na kralovskych dvorech. Heraldika se postupné vyprofilovala
jako védecka disciplina zaméfena predevS§im na zkoumani znakd spojenych s erby,
konkrétnimi osobami a principem dédi¢nosti znaku. (Zenger, 1978 a Buben, 2003) Zaklad
celé heraldiky je to, Ze symboly reprezentuji konkrétni osoby a rody, tim se z nich stava
dédicny prvek, ktery se dédi z generace na generaci. (Buben, 2003) Je klicové upozornit, ze
heraldika pfedstavuje rovnéz odvétvi uzitétho uméni, které se fidi urcitymi pravidly
a ustdlenym fadem. Pro malbu heraldického znaku bylo nezbytné kombinovat vytvarny cit

a dovednost.

Heraldiku tvoii pfevdzné znaky rodové ¢i osobni. Ty fungovaly jako znacky, které
oznacovaly vlastnictvi napiiklad na nemovitostech, osobnich ptfedmeétech ¢i zbranich (hrady,
zamky, tvrze, nabytek, obrazy). Dalsi funkci téchto znakd bylo rozliSeni rytifti v bojich.
Mimo to se heraldika objevuje i1 v oblasti administrativy, znaky ve formé& peceti nahradily
negramotnym lidem podpis. Zpocatku byla heraldika tedy vyhradné praktickym
a rozezndvacim prvkem. Poté, co heraldika ztraci vyznam v oblasti boj, se stala symbolem

méstanské snahy o prestiz a vyjadieni bohatstvi. (Zenger, 1978 a Buben, 2003)

Vzhled heraldickych znakt se podfizoval dob¢ a aktualnimu vlddnoucimu slohu. Néastupem
novych reprodukénich technik se heraldicky znak rozviji v souvislosti sjeho formou.
Rozviji se naptiklad jako grafickd a tiskaiska zalezitost. Pod vlivem stavebnich sloha také
v plastické podobé na budovéach. Tim se krasa heraldickych znakii ¢asto zacinala ztracet
a v 17. stoleti mizeme mluvit o ipadku heraldiky. Objevuji se imyslné i nevédomé tpravy
znakl v rozporu se stanovenymi pravidly stouto historickou disciplinou. Znak a jeho
reprodukce se dostdvala do rukou meéstanské vrstvy. Neodborni lidé v této sféfe Casto

nepfistupovali k této discipling s potfebnymi znalostmi. (Zenger, 1978)

Heraldické znaky jsou do dnesni chvile vzacnym odrazem historie. Heraldika nam naskyta
pohled do minulosti a pomaha uspotadat vyvoj rodu a jejich majetku. Z hlediska grafického
designu m¢la heraldika velmi dtilezitou odliSovaci funkcei. UZ ve starovéku se objevuje touha

po odliSeni se, oznaceni svého majetku a vlastnit svou vlastni prezentaci. Presné k t€émto
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ucelim nam dnes slouzi graficky design, zejména vizualni identita. Vyvoj heraldiky

a vizudlni identity je v jistych ohledech velmi podobny.

3.1 MESTSKA HERALDIKA

Pivod pouziti znaku pro mésta neni presné jasny. VéEtSina heraldikii tvrdi, Ze se méstské
znaky vyvinuly z peceti, které nachazime jiz ve 12. stoleti. Je ovSem mozné, ze vyvoj
méstskych znakli nemad s pecetémi nic spole¢ného. At uz byla historie méstského znaku
jakakoliv, znaky mést se opravdu jako prvni pouzivaly ve formé razitek a peceti. Jednalo se
o administrativni zalezitost, kde razitko nahrazovalo podpis zejména v ujednavani
vojenskych zalezitosti. Pfechod znaku z formy peceté a razitka nastava ve chvili, kdy
vojensky vyznam znaku ztraci na hodnot€ a potieb¢ a znak se stavd symbolem totoZnosti.
Mésta se chtéla odliSovat a mit sviij vlastni identifikacni prvek. VétSina méstskych znakt
prochazi dodnes slozitym vyvojem, ale existuje také nékolik mést, které pouzivaji ptivodni

nezménény znak. (Buben, 2023)

V roce 1989 v souvislosti s politickymi zménami nastala také pozitivni zména v ramci
heraldiky, a to zejména v piipadé méstskych znaki. Zacal platit zdkon, ktery obcim, které
dosud nemély své znaky, umoznil zvolit si své symboly (vlajku, znak, pecet’). Do té doby
mohla tyto symboly uzivat pouze mésta, kterym byly symboly udéleny nebo se historii
vyvinuly. Mnoho obci si dodnes své symboly vybira. Stale ale musi nové symboly podléhat

pfisnym pravidlim a musi byt schvalovany. (Kiivohlavek, 2005)

Obzvlasté v mensSich meéstech, kterd si zaklddaji na svych heraldickych znacich, se
setkavame s pouzitim tohoto znaku i v souc¢asné dobé&. B&zné se tyto symboly vyuzivaji na
oficidlnich dokumentech, méstskych branach, historickych budovach a dalsich mistech. Toto
uziti povazuji za vhodné, nebot pfedstavuje historické dédictvi mésta a odkazuje na bohatou
historii a tradici. BohuZzel v§ak mlizeme Casto pozorovat pouzivani téchto symboll v bézné
tisténé, ale také digitalni komunikaci, jako jsou plakaty, zpravodaje, vizitky, vetejné reklamy
a pozvanky. Znak timto zpiisobem ztrici na své vzneSenosti a hodnoté&. Casto je otazkou
diskuse, zda je znak pouzit spravnym zpisobem. Setkavame se také velmi ¢asto s riznymi

tvarovymi ¢i barevnymi modifikacemi.
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4 VIZUALNI IDENTITA MEST A OBCI

Termin branding se zacal v souvislosti s méstem objevovat pomérné nedavno. Oproti
brandingu korporatnich firem je ten méstsky daleko rozmanitéjsi. Pokud se méstsky
branding tvofi jako ten korporatni, znamena to, Ze se potlacuje méstska kultura a socialni
realita. Mésta nejsou od toho, aby uspokojila potiebu trhu. Jejich cilem je uspokojit

obyvatele a podniky uvnitt n¢j. (Ashworth, Kavaratzis, 2010)

e Brand - slovo brand pochézi germanského slova ,, pdlit“. Odkazuje na znackovani
zvitat nebo naptiklad znackovani amfor s vinem pomoci vypalovani. (Healey, 2008)

V dnesni dobé€ se jedna o celou strategii a proces, ktery buduje povést znacky.

e Vizuilni identita — je C¢ast brandingu a zaméfuje se na vzhled brandu

prostiednictvim vizualnich prvk.

Marketing ve méstech funguje od nepaméti, ale v poslednich desetiletich ziskal na svém
vyznamu. To jde ruku v ruce i s vizudlni identitou mést. Jiti Jezek (2010) toto tvrzeni
popisuje nasledovné: ,,Pohledem do historie zjistujeme, Ze se mnoha mésta prinejmensim od
19. stoleti snazi aktivné ziskavat nové obyvatele, investory anebo turisty. Ale az v 80. letech
20. stoleti se objevuje méstsky marketing jako konzistentni a integrovany pristup k reseni
probléemii mést a jejich budoucnosti, ktery se od ostatnich pristupii nelisi pouzivanymi

¢

nastroji, ale svoji zakaznickou ¢i obecné trzni orientact. *

V 19. stoleti se zaCalo na mésto pohliZet jako na podnik a také jako na marketingovy

produkt. Pfi zacatku tohoto pohledu se objevuji tfi faze:

e Rozmach propagace — marketing spolu s identitou mésta pomahal ziskat nové

obyvatele, investory a také turisty.

e Vyuzivani marketingového mixu — hlavnim prvkem byla identita a image m¢sta.

(Ashworth, Kavaratzis, 2010)
e City branding — v této fazi se marketingova opatieni zamé&fuji na vytvareni

emociondlniho spojeni s méstem. K tomu slouzi pravé vizudlni identita mésta.

(Jezek, 2010)

Z marketingového hlediska mizeme na mésto pohlizet jako na komplexni marketingovy

produkt nebo na specifickou formu organizace. Mésto se tedy od firmy lisi tim, ze nevzniklo
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s jasnym cilem. Vyvijelo se ¢asem svou vlastni cestou. Mésta jsou daleko diferencovangjsi
a komplexnéjsi. Skryvaji v sob¢ plno dalsich slozek, jako naptiklad obyvatele, podniky nebo
kulturu. Hlavnim tikolem vizudlni identity je v tomto piipad¢€ zastteSit vSechny tyto slozky
pod jednu jedinou znacku. (Ashworth, Kavaratzis, 2010) Také cilova skupina, na kterou
vizualni identita plisobi, je v pfipad¢ mésta daleko komplexnéjsi. Jsou to jak lidé a podniky

uvnitf mésta, tak lidé a podniky mimo mésto.

Mésto klade diraz jak na hmotné prvky, jako jsou pravé firmy, architektura atd., tak na
nehmotné prvky, to jsou lidé, kvalita Zivota nebo atmosféra mista. Tyto prvky se tykaji
hlavné pocitu z daného mista, které je potieba otisknout do znacky. (Papadopoulos,

Cleveland, 2022)

Co se tyCe loga mésta, jde o tvorbu nového znaku pro jiz existujici subjekt. Mésta jsou stara
napiiklad firem. V tomto ptipad¢ hraje velkou roli historie a kulturni odkaz. Logo pro mésto
by si tedy mélo zachovat néco z historickych hodnot. Neni samoziejmé podminkou vychazet
z heraldického znaku, ale je dilezité, aby nové moderni logo neslo samo o sobé hodnotu
a bylo tvofeno s cilem dlouhodobého uzivani a funkénosti a zarovenn v sob& neslo odkaz

historie mésta.

Misto samo o sob¢ ma svou image davno pied tim, nez se zac¢ina budovat méstsky marketing
a jeho vizudlni identita. Image tvofi historie, okoli mésta, pamatky atd. Proto u brandingu

mésta mizeme hovofit o jakémsi rebrandingu. (Ashworth, Kavaratzis, 2010)

Pii tvorbé znacky mésta je diilezité pochopit vyznam. Lidé vnimaji své mésto jako domov
a je dualezité, aby se pfi tvorbé znacky na tento aspekt bral zfetel. V dnesni dobé se ve
vizudlnich identitdch Casto setkdvame s historickymi prvky. Ty jsou sice Casto moderné
pojaté, ale snazi se predat kus historie a vypravét tak pfibéh mésta.

vvvvv

stoji studio Najbrt. Nazev mésta zkratili na slovo ,,Valmez*, které mezi lidmi zlidové¢lo
a bézné ho pouzivaji. Znaky slova rozprostieli do tvaru erbu. Tim zachovali historicky
odkaz, ale zaroven je logo moderni a da se bézn¢ pouzit ve vizudlni komunikaci. (Valasské

Mezifi&i, 2016)
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(Zdroj: Design portal, 2017)

V literatufe se také Casto setkdvame s pojmem ,,identita mista“. Takova identita v sob¢ nese
ptirodu, cestovni ruch nebo nabozenstvi. Z toho vyplyva, Ze identitu mista tvoii lidé, ktefi
ve méste funguji, utvareji procesy a specifické prvky mista. Tyto aspekty odliSuji dané misto
od jinych a ¢ini jej identifikovatelnym. Pro vytvofeni vizudlni identity mista je dilezité
pochopit a zohlednit identitu, kterou obyvatelé¢ zastavaji, jejich kazdodenni Zivot ve mésté
a jejich vztah k méstu. Dobie spravované vizualni identity mést v sobé nesou pro meésto
typické a autentické prvky. Timto zplsobem vznikaji celkové autentické znacky, které

nasledné ziji ,,svym vlastnim Zivotem*. Lidé ke znacce pfilnou a berou ji za vlastni. Tim

nastava jeji dalsi vyvoj.

4.1 JAK MESTU POMUZE VIZUALNI IDENTITA

e OdIlisit se od konkurence — Stejné¢ jako jakakoliv firma pomyslné bojuje
s konkuren¢nimi podniky, tak se i mésto snazi odliSit od ostatnich mést. Pravé
potieba odliseni se méla za ndsledek nartist méstskych vizualnich identit. Mésta mezi
sebou soupefi o finan¢ni prostfedky, turisty, nové obyvatele a podniky. Pozitivni
vizualni identita mista utvari jeho celkovou povést. Pokud je povést pozitivni,

naskytaji se konkuren¢ni vyhody. (Papadopoulos, Cleveland, 2022)

¢ Rozvoj mista — V této perspektivé identita reprezentuje vizi budoucnosti mésta.

., Predpoklada se, ze znacky mista poskytuji vizi budoucnosti mista a uceleny navod



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 22

pro planovani a realizaci riznych druhu aktivit, které pomohou této vize dosahnout

(Papadopoulos, Cleveland, 2022, s 28).

e Motivovat ke spolupraci — znacka reprezentuje mésto jako spole¢nou zakladnu pro
zainteresované strany. Jde o to, aby mély vSechny spole¢ny cil a vizi. VSechny strany
tak pohlizeji na mésto stejn¢ (mésto ma jednotnou image). Znacka se vyjadiuje
a sama se také vyviji podle této image. (Papadopoulos a Cleveland, 2022, Jezek,

2010)

e Piispét k pozitivnimu prozitku — Znacka mista miize mit pozitivni vliv na to, jak
lidé mésto vnimaji a prozivaji.

e ZlepSeni komunikace — V neposledni fad¢ je pak hlavnim tikolem vizudlni identity
forma propagace a komunikace. Mésto ¢asto komunikuje prostfednictvim rtiznych
tisténych materialti (plakaty, publikace, pozvanky...). Jednotna vizudlni identita
sjednoti tyto tiSténé materialy a zlepSuje celkovou komunikaci a pfehlednost. Miize
tak oslovit §irsi vefejnost a dostat se Iépe do povédomi jak lidi uvnitf mésta, tak mimo

n¢j. (Janeckova, Vastikova, 1999)

Obyvatelé¢ hraji dulezitou roli pii spoluutvafeni znacky. V tomto ptipad¢ piedstavuji interni
publikum a svou aktivni interakci znacku déle formuluji a rozviji. Je kli¢ové, aby ke znacce
ptilnuli a aby sdileli stejny pohled na celkovou image mésta. V tomto kontextu mtize vizualni
identita sehrat vyznamnou roli. (Papadopoulos, Cleveland, 2022) Skvélym ptikladem tohoto
tvrzeni je mésto Ostrava, kdy se studiu Najbrt podafilo navrhnout vizualni identitu, ktera
dokonale splyvéd s méstem a zivotem v ném. Najbrt navrhl jednoduchy logotyp doplnény
o tii vykficniky. Identita se dokonale zaryla do paméti lidi a ti zacali sami tfi vykfi¢niky

pouZivat.
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OSTRAVA!!

Obrazek 3: logo mésta Ostrava

(Zdroj: Design portal, © 2017)

Cela image mésta a jeho vnimani se utvaii hlavné v mysli lidi. Pojimé znacku jako vlastnost
mésta, nikoliv jako vlastnost mista samotného. ,,7oto individudlni mentalni utvareni znacky
mista je zaloZeno na asociacich, které jednotlivci chovaji k mistu a jeho znacce, a na
zpiisobech, jakymi jsou tyto asociace kulturne zavislé a dynamickeé* (Papadopoulos,
Cleveland, 2022, s. 32). To poméha vybudovat siln¢j$i komunitu. V lidech to pak muize

probudit hrdost na své mésto.

Znacka mésta totiz neni jen logo nebo slogan, tyto prvky jsou pouze ndstrojem pro
identifikaci. Ale podstatou vizualni identity je zajistit, aby v lidech vyvolavala silné asociace

s mistem. (Papadopoulos, Cleveland, 2022)

4.2 PRIKLADY VIZUALNICH IDENTIT MEST

V této podkapitole bych se rdda zameéfila na mensi mésta. Konkrétné mésta, ktera maji do
sedmi tisic obyvatel. Velka mésta (Praha, Brno, Ostrava nebo Zlin) maji dnes jiz vybudované
silné vizudlni identity, prostfednictvim kterych komunikuji. Jejich identity velmi vérné
komunikuji image mésta. Jind velkd mésta se k nim pomalu, ale jisté ptfidavaji. Napiiklad
v listopadu roku 2023 byl vyhlaSen open call na vizualni identitu mésta Hradec Kralové.

V prosinci stejného roku byla predstavena vizualni identita mésta Klasterec nad Ohii.
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Oproti tomu mala mésta Casto jesté dnes pouzivaji heraldické znaky témét vSude. Nemaji
jednotny vizualni styl, a jejich vizualni komunikace je tim padem ¢asto nejednotna. Vizudlni
komunikace pak ptsobi nekultivované a ubira na pozitivni image mésta. Pozoruji také velky
rozdil mezi identitou velkého a malého mésta. Velka mésta by méla plisobit az mezinarodné.
Hodné se zamétuji na cestovni ruch a na zaujeti turistii. Mensi mésta potiebuji spise sjednotit
své komunikac¢ni kanaly a podpofit vizualni strankou svou image. Jsou velmi spjati se svymi

obcany a ve své komunikaci na obyvatele kladou velky daraz.

Prikladem dobré vizudlni identity, co se ty¢e mensich mést, jsou naptiklad PozorFice. Jedna
se o méstys v okrese Brno a ma kolem dvou tisic obyvatel. Maly pocet obyvatel tomuto
mistu nezabranil zajimat se o svou vizudlni komunikaci. SoutéZ organizovala instituce Czech
Design. Instituce timto zapocala nabizet organizovani soutézi na novou vizualni identitu. Pro
malad mésta mize byt obtizné nastavit si podminky soutéZe, nemaji kontakty na designéry
a neveédi, jak v tomto procesu postupovat. Tento balicek sluzeb nabizeji hlavné mensim
méstlim ¢i obcim s marketingovym potencionalem. (Pozoftice, kde to je? Védét budete i diky

DIY balicku od Czechdesignu, 2024).

Pozorice

Obrazek 4: logo mésta Pozofice
(Zdroj: Czech design, 2022)
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Pozorice

Obrazek 5: plakat ve mésté Pozoftice
(Zdroj: Czech design, 2022)

Logotyp mésta Pozofice je tvofen pismem, které v sobé skryva nadech tradi¢ni typografie
spojeny s modernim stylem. Logotyp je doplnén o dalsi prvky vizudlniho stylu,
které vychazeji z inspirace historické pohlednice spolu s cestovnimi Stitky. Prvek Stitku ¢i
nalepky dominuje celému vizualu. Vizudl pisobi hravym a velmi flexibilnim dojmem. Je
lehce pouzitelny pro jakoukoliv instituci ve mésté. Autory tohoto navrhu jsou Lukas Matous
a Stépan Holi¢. (Pozofice, kde to je? Védét budete i diky DIY bali¢ku od Czechdesignu,
2024)

Vizuélni identita pisobi ve dvou rovinach. Jedna je tvofena pro interni komunikaci, tim je
myslena komunikace ufadl a vyssich slozek mésta, je o néco uhlazengjsi a konzervativnéjsi.
Druhd je tvofena pro komunikaci obyvatel a navstévnikd. Tato varianta je barevnéjsi
a uvolnénéjsi. Toto feSeni povazuji za velmi zdatilé. Identita tak spliiuje podminky jak pro

ufedni komunikaci, tak upoutd pozornost navstévnikl a obyvatel v bézném prostredi mésta.

Luhadovice je dalsi mésto, které v roce 2019 predstavilo svilj novy vizudlni styl. Navrh
pochazi ze studia Toman Design. Opét se jednalo o soutéz organizovanou instituci Czech
Design. To je dikazem, zZe jejich sluzba, ve které¢ nabizeji organizaci soutézi na novou
méstskou vizualni identitu, funguje a fada mést jejich sluzbu hojné vyuziva. Také diky tomu
mizeme v poslednich letech pozorovat vzrist Grovné vizudlnich identit (nejen velkych)

meést.
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Vizudlni styl mésta Luhacovice je napadity, a pfitom jednoduse pouzitelny. Je zalozeny na
jednoduchém logotypu, ktery je doplnény pestrymi ilustracemi. Navrh na rozdil od vétsiny
vizualnich identit mést nevychazi na prvni pohled z dekorativnich motivli spojenych
s méstem. Vyhnuli se tak ,,osvédCenému® piistupu a vsadili na ilustrace s pozitivnim,
modernim a abstraktnim nadechem. Logotyp vychazi z mysSlenky lé¢ivych prament
lazetiského mésta. Diky své flexibilité tato vizualni identita nabizi velmi odvazné a hravé
feSeni, ale také uhlazengjsi, konzervativnéjsi piistup. (Oficidlni strdnky mésta Luhacovice,
2019)

\
_~

Obrazek 6: logo mésta Pozoftice
(Zdroj: Design portal, 2019)
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Obrazek 7: plakaty ve mésté Luhacovice
(Zdroj: Design portal, 2019)
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Vimperk je dal§im ptikladem vizualni identity malého mésta. Jedna se o jihoCeské mésto se
sedmi tisici obyvateli. Vizudlni styl, ktery navrhl Maté&j Chabera, je tvofen logem, které je
tvofeno logotypem doplnénym o pruhy. Pruhy v tomto piipad¢ symbolizuji sport a pohyb
a mimo to vychdzeji z pocatecniho pismene ,,V*. Dal§im skrytym vyznamem pruht je
knihtiskatska tradice, kterd je s timto méstem spjata. Pruhy tak pfipominaji otevienou knihu.
Zaroven jako by slovo Vimperk bylo zavéSeno na stuze medaile. Tento pfistup ma podpofit

hrdost a vzneSenost mésta.

Aplikaci nové vizudlni identity predchazelo piekresleni méstského znaku. Znak se nachazel
ve Spatném stavu a nesl si s sebou zasahy neodbornych designért. Proto byl znak obdaten
novou precizni podobou. Mimo to je mozné jednodusSe stuhu doplnit timto znakem misto
logotypu. Timto zplisobem se podafilo vytvofit ozvlastnénou verzi heraldického znaku pro
prestizni pouziti. (Vimperk, 2023) Moderni logotyp s historickym heraldickym znakem jdou
ruku v ruce a navzdjem se dopliuji a podporuji. Toto je opét krasnym ptikladem, jak si mala
meésta na svlj heraldicky znak potrpi, ale zaroven je mozné, aby heraldika splynula

s modernimi potfebami vizudlni komunikace.

Vimperk.

Obrazek 8: logo mésta Vimperk
(Zdroj: Design portal, 2021)


https://chabera.ch/
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Vimperk.

Obrazek 9: ukazka vizudlu mésta Vimperk
(Zdroj: Design portal, 2021)
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S LETOHRAD

Me¢sto Letohrad se nachézi Sedesat kilometr vychodné od Pardubic. Jedna se o mensi mésto
s poctem cca 6 300 obyvatel. Protékd zde feka Tiché Orlice a kousek od mésta se nachazi
pfehrada Pastviny. Severné od mésta najdeme prvni hiebeny Orlickych hor, také proto se
Letohradu ptezdivé brana pravé do téchto hor. Mésto je tedy obklopeno bohatou ptirodou,

ktera nabizi spoustu rekreacniho vyuziti. (Petfi¢kova a Tonhauserova, 2010)

5.1 HISTORIE, PAMATKY A VYZNAMNA MISTA

Prvni zminku o Letohradu nachazime v roce 1308, kdy mésto neslo ndzev KySperk. Pfesny
rok mésta zalozeni nezname, ale ke konci 13. stoleti byl na névrsi feky Orlice zaloZen hrad
Geyersberk (pocestén¢ Kysperk). Pod timto hradem se postupem casu zacalo formulovat

malé méstecko, které se v 16. stoleti stalo plnohodnotnym méstem.

Od roku 1945 se zacala zavadét ceska jména mést misto piivodné némeckych. Také mésto
Kysperk bylo roku 1950 pfejmenovano na Orlicné, tento ndzev se u obyvatel nepotkal
s oblibou, a tak jesté téhoz roku byl nazev zménén na Letohrad. Nézev vznikl ze slova
letovisko, coz bylo pojmenovani pro letni sidlo, a ze slova hrad, které odkazuje na hradisko,
na kterém se nachazel hrad Geyersberk. Roku 1949 bylo mésto rozsiteno o dalsi do té doby
samostatné mensi obce — Orlice, Kunéice a Cervena. Dnes tedy tvoii jeden celek.

(Ktivohlavek, 2005)

Zajimavosti je, ze v polovin¢ 19. stoleti se v KySperku objevuje doméci vyroba sirek.
Vyroba sirek a povolani ,,sirkai* se v KySperku objevuje jesté o tii roky diive nez v SuSici,
kterd je dnes znama pro sirkafskou vyrobu. Jednou z pamatek, kterou v Letohrad¢ najdeme
a je pro toto mésto signifikantni, je zdmek. Tento zamek vznikal v letech 1680-1685 na
miste, kde diive stdla renesancni tvrz. Tvrz byla pfestavena na rané barokni zamek. Dnes je
zamek ve vlastnictvi mésta a je zde mozné navstivit stalou expozici. V mistnostech zdmku
najdeme na zdi obrazy od bratri Umlauft nebo také Alfonse Muchy. Bratti Umlaufové jsou
rodaci z mésta Letohrad. Jednalo se o malife, ktefi vystudovali malifskou akademii ve Vidni
a poté pusobili pravé v Letohradé. Za zdmkem je piirodné krajinaisky park, ve kterém jsou
vysazeny druhy cizokrajnych kvétin a stromt. Park je upraven v romantickém stylu,

uprostied je empirova kasna, dale pavilon a grotta. Vedle zdmku najdeme kostel sv. Vaclava
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ze 17. stoleti. (Historie mésta: Kulturni centrum Letohrad, [2016], Zamek Letohrad —

Toulava kamera, 2021).

Dalsi pamatkou mésta je kaple sv. Jana Nepomuckého, kterd se nachazi na kopci nad
meéstem. Byla postavena v letech 1734-1736 v Ccist¢ baroknim slohu. Kaple stoji na
pétithelnikovém pldorysu a vychdzi z plant poutniho kostela na Zelené hote. Uvnitf se

nachdazi pétiboky barokni oltar. (Kaple sv. Jana Nepomuckého v Letohradu, © 2024)

Dale je v Letohradé mozné navstivit tvrz, kterd se nachazi kousek za méstem. Byla
postavena ve 13. stoleti a v 16. stoleti byla ptestavéna na renesan¢ni zamek. Dnes je mozné
navstivit ptivodni gotické sklepy a stalou expozici. Dale se v Letohradé nachdzi muzeum
femesel nebo barokni budova méstského muzea. V soucasnosti je Letohrad zndmy také ve
sportovni sféfe. Vyznamny je klub biatlonistl, ktery se miize pySnit mistry svéta, ale také

olympijskymi medailisty. (Historie mésta: Kulturni centrum Letohrad, [2016])

5.2 HERALDIKA MESTA LETOHRAD

Podle historickych prament se znak vyvinul z peceti, ta byla poprvé dolozena v roce 1719.
Na peceti a poté i na znaku je vyobrazen kracejici jelen na cerveno-zeleném pozadi. Toto
zvite se do znaku dostalo ztoho divodu, Ze se jelen hojné vyskytoval v okoli meésta.
V heraldické symbolice jelen pfedstavuje pravo lovu. Roku 1996 byla méstskym tfadem
vypsana soutéz o novou stylizaci tohoto historického znaku. Od té doby je znak pouzivan na

propagacnich materidlech mésta. (Kiivohlavek, 2005)
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Obrazek 10: Pivodni podoba razitka
(Zdroj: Ktivohlavek, 2005)

Diky vyhlasce z roku 2005 je mozné pouzivat soucasny méstsky znak nejen ptileZitostné,
ale 1 trvale pro fadu dal$ich méstskych instituci. Se znakem se tedy ve mésté setkame velmi

Casto, protoze mnoho instituci této moznosti vyuziva.

Obrazek 11: Méstsky znak Letohradu
(Zdroj: Letohrad oficialni web, [2016])
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Obrazek 12: Vlajka mésta Letohrad
(Zdroj: Letohrad oficialni web, [2016])

5.3 AKTUALNI VIZUALNI IDENTITA MESTA LETOHRAD

Mésto Letohrad je historické mé&sto Ceské republiky a na svou historii si velmi potrpi. To
zahrnuje i pouzivani heraldického znaku. Ke spravnému pouziti heraldického znaku existuje
také manual, ktery nazorn¢ ukazuje, jak heraldicky znak pouzivat. Znak mésto pouziva na
velkém mnozstvi grafickych vystupli. Vedle toho mésto nedisponuje Zadnym logem, a tak
se Casto stava, ze pokud neni pouzit znak, neni pouzito zadné logo. M¢sto také nemé pevné
Sablony pro plakaty a tiskové vystupy, které je mozné pozorovat na vyvésnich mistech ve

meéste.
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Obrazek 13, 14, 15: Plakaty ve mésté Letohrad
(zdroj: Kulturni centrum Letohrad, [2016])
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Dalsim tiskovym vystupem je Letohradsky zpravodaj, ktery vychézi kazdy mésic. Tento
zpravodaj ma stanovenou Sablonu jak na sazbu, tak na design obalky. Mizeme si také
v§imnout zmény barevnosti znaku z piivodni ¢ervené, zelené a hnédé na bilou. Tato barevna

varianta je v dokumentu o pravidlech pouzivani znaku mésta povolena.

LETOHRADSKY B LETOHRADSKY
ZPRAVODAJ '

]
o
o
~
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» Reditelka lvana Vesela prevzala Y Legendaz Dalného vychodu ozila
kli¢ od Skoly plne skvelych lidi v ulicich mésta

Obrazek 16, 17: obalky letohradského zpravodaje
(Zdroj: Letohrad oficialni web, [2016])

Piikladem pouziti znaku na dalSich, tentokrat digitdlnich, vystupech jsou informacni
ptispévky na socidlni sité. Zde je ke znaku pfidana typografie. I kdyz je zde vidét snaha
o jednotnou Sablonu informacnich bannerti na socialnich sitich, tato Sablona neni dnes

dodrzovéna. Ptispévky jsou tedy opét neucelené a postradaji jednotny vzhled.
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Obrazek 18, 19, 20, 21, 22: Online ptispevky
(Zdroj: Mésto Letohrad — oficialni stranka, 2021)

Z téchto ukazek lze vypozorovat, ze mésto aktualné postrada vlastni vizualni identitu, kterou
by se mohlo efektivné prezentovat. Zpusob, jakym je znak vyuzivén, snizuje jeho piivodni
bohatou historickou hodnotu a celkové tyto prezentace vizualné nepisobi atraktivné. Nova
vizudlni identita by mohla méstu poskytnout jednotny vizualni dojem, ktery by pomohl

atraktivité mésta a piehlednosti informacim.

Z toho dlivodu jsem pro mésto vypracovala dvé alternativy feSeni nové vizualni identity,
které jsou ucelené a pfesné definované. Mym cilem je vychéazet z ptivodniho heraldického
znaku a transformovat jeho prvky do podoby moderniho loga. Obé moznosti piedstavuji
odli$né pfistupy, coz ilustruje moznosti pojeti vizualni identity pro mésto Letohrad. Dva

navrhy rovnéz nabizi prostor pro diskusi a umoziuji vybrat tu nejvhodnéjsi variantu.
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6 REDESIGN HERALDICKEHO ZNAKU

V tomto navrhu nové vizualni identity pro mésto Letohrad jsem vypracovala stylizaci
staré¢ho heraldického znaku, ktery je ve mésté velmi siln€ zakotenén. Protoze ve mésté ziji
a vim, jak moc je zde heraldicky znak zastoupen, rozhodla jsem se ho zachovat, ale
pretvotit ho do pouzitelného znaku. Cilem bylo zachovat hrdost, ktery v sobé heraldicky

znak nese.

6.1 LOGO

Symbol, ktery jsem vytvofila, v sob¢ skryva jelena, ktery je zde zastoupen parohy a znak,
do jehoz obrysu jsou jeleni parohy tvarovany. Vznikly symbol jsem doplnila typografii,

a vytvorila tak funkéni logotyp. Findlni podobé ptedchazelo zkoumani heraldického znaku
a fada skic, jakym zptisobem tento znak pretvofit do podoby loga, které by bylo vyuzitelné

v riznych situacich.

@

Obrazek 23: Symbol

Letohrad

Obrazek 24: Logo
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Pismo, které jsem v logu pouzila, ma nazev Epilogue a pochazi z pismolijny Etcetera Type
Company sidlici v New Yorku. (Epilogue, [2016]) Jedna se o Cisté, ale zaroven vyrazné
bezserifové pismo. Charakteristické prvky tohoto pisma jsou v souladu s charakterem loga,
jelikoz samotny symbol i pouzité pismo maji jasné oblé i hranaté tvary. Pro logotyp jsem

zvolila pismo v fezu SemiBold.

Epilogue Light
Epilogue Regular
Epilogue SemiBold
Epilogue Bold
Epilogue Black

Obrézek 25: Pismo pouzité v logu

6.2 PiSMO

Hlavnim pismem je opét font Epilogue. Pismo disponuje dostate¢nym poctem fezi a je tak
snadno pouzitelné naptic¢ celym vizualnim stylem. Je lehce zapamatovatelné a vizualu

dodéva jasny charakter.

Sekundarni pismo, Archivo Narrow, je vhodné pro sazbu a doplikové texty. Pismo je

dostupné na Google Fonts zdarma, coz z n¢j ¢ini dostupnou a praktickou volbu.

Archivo Narrow Regular
Archivo Narrow Medium
Archivo Narrow SemiBold
Archivo Narrow Bold

Obrazek 26: Sekundarni pismo
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6.3 BAREVNOST

Pii vybéru barev jsem se inspirovala aktudlnim heraldickym znakem, ktery obsahuje
cervenou, zelenou a hnédou barvu. Cilem bylo najit odstiny téchto barev, které by vyrazné
identifikovaly novou vizualni identitu mésta. Kromé hlavnich barev (¢ervena, zelena, hnéda)
jsem hledala také dopliikovou barvu, kterd by zachovala kontrast a umoznila snadné
kombinovani barev. V dusledku toho vznikla barevnd paleta organickych odstint, které

vychézi jak z méstského znaku, tak z pfirody kolem mésta.

Obrazek 27: Barevnost

6.4 GRAFICKY PRVEK

Graficky prvek vychazi z loga a jedna se o jednoduchy tvar — obloucek, ktery provazi
celou vizualni identitou. Dale vizualem provazi stylizované jeleni parohy, vychazejici také
z loga. Parohy jsou pouzité v riznych velikostech a nabizi moznost vytvoreni vzoru

(patternu).

Obrazek 28: Graficky prvek
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6.5 APLIKACE VIZUALNIHO STYLU

Vizuélni styl jsem aplikovala na n€kolik nosicli, abych demonstrovala funk¢nost celého

vizualu. VSechny vystupy obsahuji definovanou barevnost, typografii a graficky prvek.

Prvnim pfikladem jsou merkantilni tiskoviny, kde je podoba vizudlniho stylu ponékud
zjednoduSena, aby byla vhodna pro pouziti na Gfednich dokumentech a dalsich podobnych

materialech.

Letof:{rg{‘i

L
Letohrad
PotrFisla i

v

Obrazek 29: Merkantilni tiskoviny

DalSim nosi¢em jsou plakaty, které jsem zpracovala tfemi rliznymi zptsoby. Prvni zplisob
spociva v pouziti fotografie, kterd je ramovana oblouc¢kem, ktery vychézi z loga.
Fotografie je doplnéna vyraznou a snadno ¢itelnou typografii. Druhy zpiisob je inverzni
verzi prvniho, kde je fotografie vyuzita na celé plose plakatu a pro Citelnost textu slouzi
obloucek vyplnény barvou. Tteti variantou je ukdzka zpracovani plakatu bez pouziti

fotografie.
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Bohosluzby: Poufové dozvuky LetOh rad
18. 5. 0d 18 hodin chata v Bazantici e rd
Rozsviceni

Muzeum Jary Cir

imrmana Poutfest
15. 5. otevieno od 10 do 18 hodin 20.5.0d 18 hodin, na Beévimé

stromecku

14-15.5.0d 8 do 17 hodin, 18.5.0d8 do 17 hodin,
ukoupalisie start U Milusky

28.11.2024

na Vaclavském nameésti v 17 hodin

vice na www.mestoletohrad.cz

Letohradky

12.6.2024 v zameckém parku )

eni karate KCK Team /
14:0( vak dan

14:30 soutéze

15:00 pohédka Rozpustily kabaret

16:10 vystoupeni Amirah

16:20 vystoupeni TS Elastik Jablonné nad Orlici
17:00 péna hasici

17:30 opékani buti

19:00 konec

311. Kopeckova
pout v Letohradé

13.-15. 5. 2024

s
Letohrad

Leto}}e{i

Obrazek 30: Plakaty

Na formatech letackil je pouzit pattern anebo vytez z loga. Tento pfistup Ize aplikovat na

dal$ich malych tiskovych formatech.

W,
Letohrad

Majales
Letjohrad
3 5.2024

Obrazek 31: Letacky

Dalsim tiskovym vystupem je Letohradsky zpravodaj, pro ktery jsem navrhla titulni stranku.
Soucasny design titulni stranky vyuziva fotografii a tento pfistup jsem zachovala. Fotografii

jsem doplnila naznakem symbolu.
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4/2024

rJ8KRNXI. Cona 20K ena 20K6 Letohrad

Letohradsky § Letohradsky
zpravodaj zpravodaj

Rozpodet na rok 2024 pocita Zémecky park byl vyhlasen
i's vystavbou novych détskych hrist. Pamatkou roku 2023 Pardubického kraje

Obrazek 32: Obalka zpravodaje

6/2024

oSNk XXXV Cena 20 k¢

Letor:%f:l

zpravodaj

Zemédalské trhy se do mésta
vrati uz v éervnu tohoto roku.

Vizudlni styl jsem aplikovala také na propagacni materialy mésta. V tomto piipade je

dominantnim prvkem parozi a nové definovana barevnost. Nedilnou soucésti jsou dnes

socialni sité. Pro pfispévky na Instagram a Facebook jsem vypracovala jejich grafickou

podobu.

Obrazek 33: Prispévky na socialni sité Obrazek 34: Placky
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e

Obrazek 35: Lahev Obrazek 36: Trika

X
Letohrad

Obrézek 37: Triko a ¢epice

_EY |

Obrazek 38, 39: Tasky
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7 ODLISNY PRISTUP

V mé druhé variant€ jsem zvolila alternativni pfistup a ¢aste¢né se odvratila od historického
znaku. Ze znaku jsem zachovala jelena, kterého jsem pretvotila do jakéhosi maskota mésta.
Cilem bylo jelena co nejvice piiblizit lidem. Vysledkem je hravy vizual, ktery se snadno

zacleni do méstského prostiedi a dodava mu veselou atmosféru.

7.1 LOGO

Vytvorila jsem hravé logo, jehoz cilem je lehce zapadnout mezi obCany a podpotit

méstskou atmosféru. Inspiraci pro tento design je stylizovany obraz jelena, ktery vznikl

spojenim pismen L a H. Tento kreativni pfistup umoznil vytvoifeni jednoduchého, avsak

J

vystizného symbolu.

L-.L
H->

Obrazek 40: Symbol

Pismo, kterym je symbol doplnén nese nazev Pepi a vzniklo v pismolijn¢ Suitcase Type
Foundry, pod vedenim Tomase Brousila. Pro ucely loga jsem provedla Gpravy v kresbé
znakli A a E, aby lépe korespondovaly s tvarem jelena. Tyto Upravy byly provedeny

s ohledem na celkovy design a estetiku loga.
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f‘(’ thohr d
Letohrad Letohrad

Obrazek 41: Logo Obrazek 42: Uprava pisma

7.2 PISMO

Jako primarni pismo jsem pouzila Acid Grotesk. Pismo vzniklo ve Spanélské pismolijné
Folch. Acid Grotesk ma jedine¢ny charakter, kombinuje robustni vzhled s jemnymi
kiivkami a zaoblenymi vrcholy, ¢imz ziskéva plynuly a dynamicky vzhled. Napfi¢

vizualem se pouZziva toto pismo ve verzalkach v fezu bold.

Acid Grotesk Light
Acid Grotesk Normal
Acid Grotesk Regular
Acid Grotesk Bold
Acid Grotesk Black

Obrazek 43: Primarni pismo

Sekundarnim fontem je Source Sans. Je to pismo vhodné na doplikové texty a sazbu, navic
dopliiuje vyrazné primarni pismo Acid Grotesk. Source Sans je voln¢ dostupné na platforme

Google Fonts.
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Source Sans Light
Source Sans Regular
Source Sans SemiBold
Source Sans Bold

Obrazek 44: Sekundarni pismo

7.3 BAREVNOST

Pro tento novy moderni pfistup jsem zvolila osv€zujici barevné schéma. Rozhodla jsem se
odstoupit od plivodni barevnosti znaku a namisto toho jsem zvolila kombinaci fialové,
rizové a lahvoveé zelené. Tyto odvazné barvy jsem doplnila lehkym odstinem krémové.
Vysledkem je moderni paleta, ktera kombinuje veselé tony a dodava vizualnimu stylu svézi

vzhled.

Obrazek 45: Barevnost

7.4 GRAFICKY PRVEK

Graficky prvek vychazi z loga. Jednotlivé casti loga. Jedna se o kfivky, které dopliuji cely
vizualni styl. Tyto robustni kfivky pfevazuji na vSech vizualnich nosicich. Kfivky a barvy
nabizi velké mnozstvi kombinaci. Dal$im prvkem je symbol jelena, ktery je samostatné a ve

velké velikosti pouzivan na nékterych nosi¢ich vizudlniho stylu.
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7.5 APLIKACE VIZUALNIHO STYLU

Obrazek 46: Graficky prvek

Vizuélni styl demonstruji na nckolika nosi¢ich. Touto prezentaci ptfedstavuji, jak cely
vizualni styl funguje a jak jeho jednotlivé prvky kombinovat a pouzivat. VSechny vystupy

obsahuji definovanou barevnost, typografii a graficky prvek.

Na merkantilnich tiskovinach je barevna paleta spolu s grafickymi prvky zjednodusena, pro

jednodussi pouzivani a snadnéjsi tisk. Pouzita je pouze lahvova zelend barva. Hlavnim

motivem je zde symbol jelena.

&
T'fLetohrad

Obrazek 47: Merkantilni tiskoviny
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Na plakatech jsou dominantnim prvkem kiivky, které zabiraji vétSinovou ¢ast plochy a jsou
tedy velmi vyrazné. Také typografie je na plakitech dominantni, a to jak velikosti, tak tim,
7e je pismo pouzité¢ ve verzalkach. Na tfech plakatech prezentuji rizné rozmisténi textu
a také praci s fotografii. Fotografie je ohrani¢ena vyraznou kiivkou. Tento styl prace

s typografii a kiivkami je dale rozvinut i na menSich formatech, jako jsou napiiklad letacky.

'
FfLetohrad

-
‘FTLetohrad

311. KOPEGKOVA UKLID LETOHRADSKE
POUT V LETOHRADE ZAMECKEHO PUTOVANI
17-19.5.2024 PARKU 20.6.2024

Obrazek 48: Plakaty

AJALES
g TOHRAD

Obrazek 49: Letacky
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Na titulni strance Letohradského zpravodaje zaujima velkou ¢ast formatu fotografie. Na

obalce jsou opét aplikovany prvky vizualniho stylu jako vyrazna barevnost, typografie
a kfivky.

~
FT‘ Letohrad

~
TT Letohrad

LETOHRADSKY LETOHRADSKY LETOHRADSKY
ZPRAVODAJ ZPRAVODAJ ZPRAVODAJ

6/2024

4/2024

Obrazek 50: Obalka zpravodaje

Na zavér jsem aplikovala vizudlni styl na propagacni materialy a na piispévky pro socialni

sit¢. Dominantnim motivem jsou op¢t kiivky a definovana barevnost.

Obrazek 51: Ptispévky na socialni sité Obrazek 52: Placky
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Obrazek 53: Lahev Obrazek 54: Trika

-
Fﬁetohrad

=

Obrazek 55: Triko a ¢epice
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Obrazek 56: Tasky
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8 MANUAL

Pro oba navrhy jsem vypracovala manual, ktery predstavuje zdkladni smérnici pro pouzivani
loga a definuje pouzivani vizualniho stylu. Tento manuaél slouzi, jako kli¢ovy dokument pro

spravné pouzivani loga a vizudlniho stylu pro udrZeni konzistence znacky.

Pro logo je v manualu vymezeno jeho spravné pouzivani véetné velikosti, pouziti barev,

ochranné zony a zakdzanych variant.

6. 0chranna zéna 9. Barevna varianta vzledem k plose

Frutohrad —F(Leiohrad .FfLetohrad

4 &
] ( ] ( Le to h rad T'TLetohrad Ffutohrad Frmtohrad

7.Rozmérovarada 11. Barevné kombinace

o Lol S
« Frumoa
w e
o
Fe

Frouma 1™
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7. Rozmérova rada 6. Ochranna zéna

e \Ti Letohrad

prat
AL TR e e | kel o e e
o s
9. Barevna varianta vzledem k plose 11. Barevné kombinace
o IR
Letohrad Letohrad Letohrad

oy B

g A 3 U U U

Letoh‘g::l Letol':g:i

Obrazek 57, 58, 59, 60, 61, 62, 63, 64: Ukazky z manualu

Dale jsem pfedstavila nazorné ukazky pouziti vizualniho stylu. Manudl reprezentuje
ucelenou prezentaci znacky, ktery napoméha udrzet konzistenci a profesionalitu ve vizualni

komunikaci mésta Letohrad.

15. Hlaviékovy papir 16. Vizitka

%
Fetetonrad

18. Plakaty 19. Letacky

Frietoms

BEZECKE MAJALES
ZAvopy LETOHRAD

P

LETOHRADSKE
PUTOVAN{
20.6.2024

12.6.2024
V10 HODIN

P——
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19. Letacky 15. Hlavickovy papir
Majales s
Letohrad
Letohrad
4
25 18
16. Vizitka 18. Plakaty
Rozsviceni
stromecku
Petr Fiala 28.11.2024
Letohrad 311. Kopeékova
fohradé
9 23

Obrazek 65, 66, 67, 68, 69, 70, 71, 72: Ukazky z manualu
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ZAVER

Prace mi poskytla detailni vhled do procesu tvorby vizualni identity mésta. Cilem teoretické
Casti bylo zpracovat komplexni pfehled o vizudlni identité¢ a provést srovnani riznych
pfistupt k tvorb&é méstské a korporatni identity. Sestavila jsem ptehled o klicovych prvcich
grafického manudlu a zdlraznila jsem dilezitost jeho dusledného dodrzovéni.
Prozkoumanim konkrétnich ptikladi vizualnich identit mensich mést jsem ziskala cenné
poznatky o riiznych metodach jejich tvorby. Zjistila jsem, ze vizudlni identita pfedstavuje
komplexni disciplinu, ktera sehrava klicovou roli pfi prezentaci mésta a jaké benefity méstu

prinasi.

Dale jsem zkoumala historii mésta Letohrad, pfedevsim historii heraldického znaku a jeho
soucasny stav v oblasti vizualni prezentace. Tyto poznatky jsem poté vyuzila pfi tvorbé
navrhl, kterym predchazela fada skic a zkoumdni jejich efektivity. Letohrad je mésto
s velkym potencidlem, charakteristickou atmosférou, krasnou okolni pfirodou a také fadou
akci, které se ve mésté béhem roku konaji. V procesu prace jsem si uvédomovala stale vetsi
diilezitost vytvoteni vizudlni identity pro toto mésto. Ptislo mi pfihodné vytvofit alespoii dva
navrhy a dat tak méstu najevo, Ze vizualni identita jde tvofit vice zpisoby. Pro mésto, které
se dosud nezabyvalo svou prezentaci, to pfedstavuje novy pohled na tuto oblast a nabizi tak

moznost volby.

Prace na bakalarské praci mi poskytla hlubsi vhled do procesu vytvareni vizualni identity,
zlepsila mé porozuméni v oblasti vizualnich identit mést v Ceské republice. Nyni se 1épe
orientuji v terminech spojenych s vizualni identitou a v procesu jeji tvorby. Vyzkousela jsem
mnoho pfistupl a nasledné vybrala ty nejlepsi varianty. Doufam, Ze tato prace bude mit
prospéch nejen pro mé, ale i pro mésto Letohrad. Rada bych své navrhy méstu predstavila

a poskytla jim tak nahled do této oblasti.
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