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	Odůvodnění hodnocení práce:

Studentka se ve své práci zabývá analýzou marketingové komunikace e-shopu La Mode s dámským oblečením. Volbu tématu ve spojení s teoretickými východisky v oblasti e-commerce a digitálního marketingu hodnotím velmi kladně, téma je přínosné a má aplikační potenciál. Rovněž kladně hodnotím studentčin svědomitý přístup ke zpracování bakalářské práce. Výsledný text je koherentní, struktura navazující a členění přehledné, formálně tedy splňuje požadavky na tento typ akademické práce. Autorka práce rovněž pracuje s relevantními a aktuálními zdroji.
Analytická část je zevrubná, každá z analýz je zvolena adekvátně k tématu a vhodně zpracována. V podkapitole doporučení jsou patřičně implementovány výsledky provedených analýz a všechny výzkumné otázky zodpovězeny.
Drobné výtky lze mít k některým případům jazykového zpracování – například k nadužívání slova „say,“ či občasným překlepům (např. na s. 60). 
Celkově je práce zpracována pečlivě, kvalitně a doporučuji ji k obhajobě.


	Otázky k obhajobě:

What criteria should the chosen nano-influencer(s) meet and do you have any candidates in mind?
How can the implementation of AI influence the field of digital marketing, either positively or negatively?


	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním/pozitivním. *
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*   Zvolte odpovídající hodnocení. Výsledek negativní znamená, že systém Theses nenašel shodu s jinými pracemi a hodnocená práce tedy není plagiát.


**  Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.








